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La representacion de la mujer en la prensa de comienzos del siglo XIX se
caracteriza por ser bastante estereotipica y conservadora [1]. En las muestras
publicitarias asi se aprecia, exhibiendo al colectivo femenino principalmente en su rol
de ama de casa, madre cuidadora y perfecta esposa. Los anunciantes son
conscientes de la influencia que las mismas tienen en la rutina y la toma de decisiones
de sus hogares, por lo que se establecen como un grupo social al que se le tiene en
cuenta y al que van a dirigirse especialmente [2]. Ya sea a través de ilustraciones o
imagenes, o apelando atemas y sentimientos que son préximos a ellas y de su interés,
tanto empresas como particulares confeccionan y elaboran sus anuncios publicitarios
teniéndolas presente en todo momento y convirtiéndolas en protagonistas de sus
propias campafias publicitarias [3].

Asimismo, la indagacion en los reclamos de corte publicitario permite aportar
datos significativos sobre el estado de la lengua espafiola en la época decimondnica
[4]. Estas muestras funcionan también para desvelar las estrategias discursivas y
comunicativas que los anunciantes emplean para dirigirse, atraer y convencer al
publico femenino de los beneficios alcanzados con la adquisicién de sus productos o
servicios. Desde vocabulario referido a la maternidad hasta Gtiles y enseres propios
de la vida cotidiana. Por los ejemplos recopilados y analizados, se verifica que los
anuncios destinados a mujeres se vinculan a parcelas de la vida cotidiana de las
mismas, predominando las muestras en las que se habla de indumentaria varia,
objetos para el hogar o productos de higiene y belleza. En definitiva, esta investigacion
sobre lengua e imagen femenina en la prensa permite comprender los fenomenos
linguisticos ligados a este colectivo, reflejando, de ese modo, la vida cotidiana de estas
mujeres, como se difundié su imagen, su registro idiomatico y el vocabulario vinculado
a ellas, entre otros interesantes y significativos aspectos.
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