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Resumo

O tema deste ensaio trata dos novos matizes do planejamento urbano e das fei¢cGes que as cidades contemporaneas
adquirem a partir da maior intensificacdo das relagdes entre o local e o global, do empresariamento urbano e de um
crescente processo de culturalizagdo da vida urbana. O objetivo consiste em compreender, com base em teorias sobre
as cidades, o conjunto de transformacdes decorrentes do capitalismo p6s-industrial ou pds-moderno e a forma como ele
se reflete nas novas dindmicas de organizacdo e consumo dos espacos urbanos. Quanto & metodologia, trata-se de um
estudo bibliografico sobre a globalizacdo e a culturalizacdo nas cidades, a partir de varios autores que abordam essa
tematica. Os resultados permitem ponderar a necessidade de um olhar critico e reflexivo sobre planejamento urbano, o
city marketing e a culturalizacdo da vida urbana sobre as a¢des humanas que incorporam novas racionalidades nos
modos de organizacdo, producdo e consumo dos espacos urbanos no cenario contemporaneo. Concluimos que, nos
processos de recuperacdo urbana de base cultural, aspectos como o modelo de cidades criativas e o trabalho de
profissionais que atuam na industria cultural promovem inovacdes, atraem investimentos e modificam as cidades pos-
industriais em cidades-espetaculos e cidades-mercadoria.

Palavras-chave: Cidade; Globalizacdo; Mercadorizacdo; Planejamento Estratégico; Regeneracdo Urbana.

Abstract

The theme of this essay delas with the new nuances of urban planning ande the features that contemporary cities
acquire from the increased intensification of relations between local and global, urban entrepreneurship and a growing
process of culturalization of urban life. The aim is to understand, based on theories about cities, the set of
transformations resulting from post-industrial or post-modern capitalism, and how it is reflected in the new dynamics
of organization and consumption of urban spaces. As for the methodology, it is a bibliographical study on globalization
and culturalization in cities, based on several authors who address this theme. The results allow to ponder the need for a
critical and reflective look at about urban planning, city marketing and the culturalization of urban life on human
actions that incorporate new rationalities in the modes of organization, production and consumption of spaces in the
contemporary scenario. We conclude that, in culturally based urban recovery processes, aspects such as the creative
cities model and the work of professionals working in the cultural industry.

Keywords: City; Commaodification; Globalization; Strategic Planning; Urban Regeneration.
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INTRODUCAO

As estratégias de regeneracdo e de revitalizacdo urbanas que se delineiam ao longo do século XX
constituem um mecanismo de manutencdo de determinadas por¢des do espaco urbano. Elas se refletem
em formas de acumulacdo do capital econdmico através da producdo de novos cenarios, com a
articulacdo entre a tradicdo e a modernidade, preservacdo e mudanca. Associado a globalizacdo
econdmica e as novas tecnologias da informacgéo e comunicagdo, o0 aumento da competitividade entre as
cidades resulta na transformacéo de locais degradados ou decadentes em territérios ou polos de lazer,
comércio e consumo cultural a partir da década de 1990, em paises como Australia e Reino Unido.
Novas estratégias de regeneracdo urbana, baseadas numa crescente culturalizacdo das cidades, deram
contorno as denominadas cidades criativas (FLORIDA, 2011), estruturadas em um planejamento
estratégico que tenciona maior visibilidade e retorno financeiro, submetendo as cidades as Idgicas do
capitalismo pos-industrial, baseado no setor de servicos.

A tematica deste ensaio gira em torno das novas matizes do planejamento urbano, por meio de
uma reflexdo sobre as fei¢des que as cidades contemporaneas adquirem apo6s intensificacdo das relagdes
entre o local e o global, apos intensificacdo do empresariamento urbano e de um crescente processo de
culturalizacao da vida urbana. O objetivo consiste em compreender, a partir de teorias sobre as cidades,
o0 conjunto de transformac6es decorrentes do capitalismo pds-industrial ou p6s-moderno e a forma como
ele se reflete nas novas dindmicas de organizacdo e consumo dos espagos urbanos. Para tanto,
empregamos, metodologicamente, uma analise bibliogréafica que se ancora em teorias sobre a cidade,
segundo os estudos de Carlos et al. (2018), Harvey (2006; 2014), Castells (2009), Vainer (2007),
Mongin (2009), entre outros. Justificamos este estudo considerando a importancia de pensar a cidade
como categoria analitica que comporta a existéncia humana, a praxis social e o exercicio do poder
politico. Nessa concepcdo, o urbano, os lugares e os territdrios configuram um campo de forcas e
embates entre as praticas dos atores sociais que tecem a dindmica local e os atores hegemonicos que
imp&em uma ldgica totalizadora e excludente.

Na secdo que segue, este ensaio se propde a pensar 0s espagos urbanos consoante as novas
relacdes geradas pelo modo de producdo capitalista, observando como o planejamento urbano acionou
novos formatos com vistas a regeneracéo de areas e zonas urbanas, seguindo a perspectiva empresarial.
Nas consideragdes finais, ressaltamos o modelo de cidades criativas e a atuacdo de profissionais das
industrias culturais como exemplos dos processos de regeneracdo urbana que tém gerado inovacdes e

atraido investimentos para as cidades.
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REPENSANDO O ESPACO URBANO EM TEMPOS DE TRANSFORMACOES

As cidades constituem um sistema integrado e complexo de rupturas e continuidades, mudancas
e transformacdes (LEFEBVRE, 2011; SANTOS, 2008). Para além das especificidades geogréaficas ou
econémicas que definem o crescimento, a tipologia e as funcGes de uma cidade existe um elemento
subjetivo central que vem sendo considerado nas abordagens sobre os espacos urbanos: a capacidade de
criacéo e invengdo humana. Conforme observa Carlos et al. (2018, p. 121), o espaco urbano, antes visto
como “palco da atividade humana passa a ser analisado enquanto produto historico e social, desigual e
contraditério, lugar privilegiado das lutas de classes e movimentos sociais.”

A autora advoga a necessidade de pensar 0s atores/sujeitos que produzem o urbano como agentes
do processo de producdo de uma identidade, da sua materialidade espacial e condigdes de existéncia.
Seus apontamentos indicam a existéncia de uma dialética na relacdo homem-espaco; ha um vinculo
estreito entre os agentes produtores e o0 espaco. Essa perspectiva encontra sustentagcdo na obra de
Lefebvre (2013), cujas analises nos direcionam ao entendimento de que o espaco urbano é formado por
objetos materiais e pelas relagdes sociais, ou seja, pela préatica social, sendo fruto das acbes humanas e

resultado dos processos historicos e sociais:

[...] El espacio es un producto social. No se plantea pues como mero hecho de la naturaliza
modificada ni como resultado de una cultura, sino del producto de una segunda naturaliza (la
sociedad urbana) que es y ala nuestra - y como producto no hace referencia a un simple objeto o
€0sa, sino a un conjunto de relaciones” (LEFEBVRE, 2013, p. 47).

Nas suas teorizacOes sobre a cidade, o autor aborda a triade vivido-percebido-concebido como
dimensdes intrinsecas ao espaco urbano, buscando a partir dela o entendimento acerca da complexidade
da dindmica urbana, em termos do movimento dialético e dos tensionamentos existentes entre esses
espacos. Ressaltamos o olhar marxista e dialético que Lefebvre (2013) adota ao examinar a
complexidade da cidade, o qual nos traz importantes reflexdes no que se refere a divisdo social do
trabalho, as contradicdes e desigualdades que sdo inerentes as formas de uso, apropriacdo e ocupagdo
dos espacos.

Viséo semelhante pode ser encontrada em Mongin (2009), quando trata de espago em termos das
experiéncias coletivas; nesta visdo, 0 espaco é praticado, vivido e dinamico, moldado a partir dos
interesses e das intencionalidades dos diversos atores sociais. Viver o urbano remete, segundo o autor, a
experiéncia da pluralidade, mas tambeém a da politica, participacdo, igualdade e conflitos. J& Castells e
Borja (1996) pensam a cidade como territério que concentra ao mesmo tempo um agrupamento humano

(I6cus concentrador de diversas atividades) — espaco simbiotico entre o poder politico e a sociedade civil
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— e simbdlico, que integra culturalmente, confere sentido de identidade coletiva e possui valor de marca,
abrigo de respostas possiveis em termos econdmicos, politicos e culturais, o que nos leva a concordar
com Alves et al. (2022, p. 120), para quem “o espago urbano deve ser pensado enquanto constituinte de
sentidos e cultura”.

Desse modo, e com base também nas concepcdes de espaco geografico e territdrio alinhavadas
por Milton Santos (2008), podemos pensar 0s espacos urbanos tanto pelos seus elementos fixos,
estacionarios, que formam a paisagem e a ambiéncia urbana — monumentos, equipamentos urbanos,
estruturas de bens e servi¢os — quanto pelos elementos mdveis, uma vez que por meio e através deles
observam-se constantes fluxos de relac@es sociais e culturais, circulacdo de bens simbdlicos, transito de
visitantes e manifestages culturais. Esse conjunto de elementos convive dialeticamente tornando o
espaco urbano dindmico e polissémico.

No final do século XX, sucessivas transformacdes ocasionaram o aumento do intercambio de
informacdes em virtude das inovacdes tecnoldgicas e de uma maior interdependéncia econdmica entre
as estruturas locais/regionais e globais, com reflexos no planejamento e gestdo urbanos (BORJA;
CASTELLS, 1997). A globalizagdo da economia e o paradigma informacional implicaram novas
relaces e novos fluxos, processos de conexdo das cidades nos circuitos de comunicacdo e o
adensamento de atividades nos setores de comércio e de servicos.

Conforme enuncia Hall (1995, p. 24), as cidades mundiais ou globais:

[...] sdo cidades que os negdcios consistem principalmente na producédo especializada de servigos
informacionais, tais como servigos financeiros, servi¢os de midia, servicos em educacéo e salde
e turismo, incluindo negdécios de turismo [...] também realizam fung¢des de baixa ordem em areas
mais restritas, notavelmente no nivel nacional. Elas também perderam certas funcbes durante os
anos 1970 e 1980, uma ou outra para sua prépria periferia ou para o exterior; consequentemente,
elas tém exibido o paradoxo da perda substancial de empregos em setores tradicionais como
manufatura, manejo de mercadorias e servi¢os rotineiros, e reine amplamente outros como
servicos financeiros e servicos especializados de negdcios.

De acordo com Castells (2009), o aumento da internacionalizacdo da economia inseriu as
diversas regibes numa ldgica de espacos de fluxos. A economia que emerge no altimo quartel do século
XX € simultaneamente informacional e global. Informacional porque a produtividade e a
competitividade dependem da capacidade dos agentes de aplicar a informacdo para gerar
conhecimentos; global posto que hd o predominio das atividades de consumo e circulacdo em escala
global e se estrutura por meio de redes empresariais.

Nas suas andlises, a economia informacional ndo suplantou a economia industrial, mas constitui

um novo paradigma tecnoldgico no qual o capital se torna cada vez mais maével, fluido. Harvey (2006)
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ja havia assinalado que nesse momento histérico ha a passagem do fordismo para uma acumulacao
flexivel do capital, com repercussdes nas formas de produgdo e organizagdo das cidades.

Essa visdo aproxima-se também de Brenner (2018), para quem os fluxos acelerados de pessoas,
mercadorias, capitais e identidades ocasionam processos de desterritorializacdo, nos quais as relacdes
sociais estdo cada vez mais descentradas dos lugares e territdrios e passam a operar numa escala sub e
supranacionais. Para o referido autor, a globalizagdo constitui um processo dialético contraditério e
ambivalente, numa compresséo espago-tempo que ndo esta isenta de conflitos.

Esse periodo, considerado por muitos tedricos como pés-industrial ou pos-moderno, “celebra a
diferenca, a efemeridade, o espetaculo, a moda e a mercadificacdo de formas culturais” (HARVEY,
2006, p. 148). Uma destas engrenagens diz respeito a competitividade urbana. O acirramento da
concorréncia e da competitividade estende-se dos paises e empresas e passa a abranger os lugares.
Consequentemente, novas formas de planejamento e de gestdo urbana florescem com a denominacdo de
planejamento estratégico voltado para as demandas do mercado globalizado.

Hall (1995) situa a década de 1970 como o momento histérico no qual o urbanismo adotou uma
nova vertente, substituindo o controle do crescimento urbano para encoraja-lo como sinénimo de
producdo de riquezas. A faléncia da politica keynesiana desencadeou uma severa crise econdmica, tanto
nos Estados Unidos quanto na Inglaterra, o que culminou em uma abertura das praticas urbanisticas
junto as forcas do mercado. A partir da experiéncia norte-americana em cidades como Boston e
Baltimore, o termo revitalizacdo urbana passou a circular nos centros politicos de deciséo, orientando as
estratégias de regeneracdo econémica de areas decadentes.

Desse modo, areas degradadas cederam lugar a espacos de efervescéncia cultural, com
equipamentos culturais e atividades especificas, tais como lazer, compras e habitacdo, promovidas pelo
setor publico em parceria com a iniciativa privada. Assim, o planejador urbano adquire funces tipicas
do empreendedor, “[...] 0 guarda-caca transformava-se em cagador furtivo” (HALL, 1995, p. 407) e a
cidade industrial, decadente, tornou-se, a partir de entdo, uma “cidade-palco”, ou nas palavras de
Brenner (2018), “cidades abertas”. Implica dizer que a cidade esta inserida em um processo complexo e
numa teia de relagOes bastante diversa (MARQUES, 2023).

A partir das analises de Hall (1995), constatamos que no cenario pés moderno, a cultura ganhou
centralidade nas propostas urbanisticas, articulada ao capital econdmico e financeiro globalmente
disseminado. Os elementos culturais tornam-se valores estratégicos utilizados pelo city marketing na
promocdo das cidades e para a projecao de seus atributos socioculturais e ambientais.

Vale ressaltar, ainda, que
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In recent decades, many cities have changed and adapted to the new times and governance
trends. In this space, which has always been a meeting place for old and new paradigms,
historical ideologies have determined urban functions and representations according to the
intentions of the different rulers. [...] In contemporary urban spaces, actors of different nature
(public and private) coexist, competing in a continuous promation of the city in line with what is
required by the glocal ideology. On the other hand, culture (and its multiple expressions) has
taken centre stage and has become one of the decisive elements for urban economic and social
development and identity. In this way, cultural policies have taken hold, contributing to a local
and entrepreneurial turn in the urban context (LOPEZ, 2022, p. 32).

Tomando por base esse novo delineamento, observamos que potencializaram-se as iniciativas de
regeneracdo, renovacao e revitalizacdo das areas centrais das cidades, tanto em nivel internacional,
como nacional. Os tecidos urbanos considerados decadentes, mas que possuiam uma localizacdo
privilegiada e dotada de infraestrutura, poderiam ser revigorados, dinamizando a oferta de renda e
emprego no sentido de criar uma fonte de recursos adicionais para as cidades, alem de ser parte
integrante das estratégias de valorizacao da identidade do lugar.

Em decorréncia, os planos estratégicos, programas e projetos implicaram processos de
gentrificacdo de areas degradadas como alternativas para dinamizar a economia e elevar a qualidade de
vida e 0 bem-estar das populac¢fes. Tal modelo vem sendo disseminado na América Latina e no Brasil
tendo como exemplo a experiéncia de Barcelona (CASTELLS; BORJA, 1996; VAINER, 2007).

Castells e Borja (1996) chamam a atencdo para o fato de que neste momento as cidades
transformam-se em atores politicos, engendrando negociacdes e articulagfes entre os diversos agentes
econémicos urbanos com o objetivo de inserir-se em espacos globais e solucionar as demandas sociais
diversas, tais como a renovacdo da base econdmica, infraestrutura urbana, qualidade de vida e
integracéo social.

Nessas articulacbes protagonizadas por cidades europeias e latino-americanas, o planejamento
estratégico abrangeu a captacdo de eventos como os Jogos Olimpicos de 1994 em Barcelona (Espanha)
e a obtencdo de titulos de destaque, a exemplo de capital cultural europeia, concedida a Lisboa
(Portugal), no ano de 1994. Outras cidades como Glasgow (Escocia) e Manchester (Estados Unidos)
direcionaram as estratégias de modernizacao das suas infraestruturas com base na oferta cultural, como
exposicoes, festivais, e como sedes de importantes eventos em nivel internacional (CASTELLS;
BORJA, 1996).

Os projetos de transformacédo urbana, conforme defendem os autores, revelam-se num somatério
de trés fatores: i) a sensacdo de crise aguda pela conscientizacdo da globalizacdo da economia; ii) a
negociacdo entre os atores urbanos, publicos e privados, e a geragdo de lideranca local (politica e
civica); e iii) a vontade conjunta e o0 consenso publico para que a cidade dé um salto adiante, tanto do
ponto de vista fisico como econdmico, social e cultural (CASTELLS; BORJA, 1996, p. 156).
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Os modelos de renovacéo ou de revitalizacdo urbana adotados nos paises ditos subdesenvolvidos
que se acentuam a partir da década de 1990 atendem a um anseio neoliberal (VAINER, 2007)
fundamentado no conceito tradicional de desenvolvimento predominantemente econdmico, escapando
aos beneficios e oportunidades sociais de forma igualitaria para as comunidades que vivem nos espacos
urbanos e para além deles. Este mecanismo mantém muitos locais atrelados a l6gica periférica, como do
capitalismo, submetidos as perspectivas neoliberais.

Inserido neste contexto, o0 modelo de cidades criativas, por exemplo, articula a cultura e a
economia como vetores estratégicos para o desenvolvimento urbano e se baseia no estimulo ao
empreendedorismo criativo tendo em vista a oferta de produtos e servigos de alta rentabilidade
mercadoldgica, atracdo de investimentos e de profissionais que possam fortalecer a imagem da cidade e
conferir-lhe niveis de competitividade crescente. Assim, podemos dizer que the creative city is shaped
by many factors, including the combined capacity to be economically efficient and emotionally
appealing (MONTALTO et al., 2023). Nas palavras de Harvey (2006, p. 55), “acima de tudo, a cidade
tem que parecer como lugar inovador, excitante, criativo e seguro para viver, visitar, para jogar ou
consumir”.

Nas sociedades globalizadas e informacionais, ocorre um deslocamento do foco da producao
econébmica das atividades tradicionais relacionadas as industrias para as atividades associadas ao
conhecimento, a criatividade, as capacidades e habilidades empreendedoras e as capacidades de gerar
inovacdes. As atividades que carregam contetdos culturais e simbdélicos deram énfase nas industrias
culturais e criativas (FLORIDA, 2011).

Em linhas gerais, no campo da economia criativa convergem, transitam e dialogam diferentes
atores sociais: gestores publicos e privados, designers, produtores culturais, artistas, arquitetos, sendo
assim, sua dindmica envolve diversos elementos relacionados & cultura, ao comércio e a tecnologia. No
que concerne ao planejamento urbano, a crescente valorizacdo da cultura como vetor de vitalidade e
regeneracdo de porc¢des do territdrio origina o conceito de cidades criativas, caracterizadas por aglutinar
atividades e préaticas culturais e artisticas diversificadas, destacando-se a publicidade, as artes, a
arquitetura, o desing, a moda, o artesanato, o cinema, a musica, entre outros.

Na concepcao de Florida (2011, p. 21), “[...] nossa vida e sociedade passaram a ecoar um ‘éthos’
criativo”. Ethos é “o espirito ou natureza fundamental de uma cultura. E 0 nosso compromisso com a
criatividade em suas multiplas facetas que forja o espirito da nossa era”, ressaltando a importancia da
criatividade como importante insumo criador de valor para as economias. Diante da recuperacdo de

bairros e zonas decadentes, 0s setores criativos passaram a ser valorizados devido ao seu potencial de
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captacdo de investimentos transnacionais, tornando-se o alicerce dos processos de renovacao urbana,
notadamente nos anos 1990.

Nesse percurso, Florida (2011) argumenta que uma cidade cosmopolita torna-se capaz de atrair
individuos criativos, tais como cientistas, engenheiros, artistas, muasicos, designers, profissionais das
areas de salde e de direito. Por meio da classe criativa, ocorre um entrelacamento entre economia e
espaco urbano, na medida em que ela promove a interacdo de culturas e ideias. Essa classe criativa gera
inovacOes e desenvolvimento socioecondmico, tendo por base trés condigcdes essenciais: tecnologia,
talento (classe criativa) e tolerancia (abertura a diversidade) — os denominados 3Ts.

A disseminacdo de cases ou modelos de sucesso torna as cidades criativas importantes
referéncias para o planejamento urbano contemporaneo, cada vez mais associado ao planejamento
estratégico. Esse movimento trouxe também novas relacfes entre o centro e a periferia das cidades. A
consolidacdo deste modelo implica novas formas de apropriacdo da cidade a partir da perspectiva
empresarial e globalizada, orquestrada por agéncias e instituicdes multilaterais, o que pressupde a
atenuacdo de conflitos e das formas de exercicio da cidadania.

Nessa concepcdo, a cidade adquire a forma de mercadoria, cidade-objeto, empresa, e enquanto
tal possui objetivos explicitos: competir pelo investimento de capital, tecnologia e competéncia
gerencial; atrair novas industrias e negdcios; adquirir competitividade em termos de preco e qualidade
dos servigos e dispor de potencial de captacdo e retencdo de uma forca de trabalho adequadamente
qualificada.

Seguindo esse direcionamento “[...] A parceria publico-privada assegurara que 0s sinais e
interesses do mercado estardo adequadamente presentes, representados, no processo de planejamento e
de decisdo (VAINER, 2007, p. 87, destaque do autor). Assim, na pratica, as intervencdes que se seguem
transformam os lugares e os territorios em produtos para fins de atracdo de empresarios, investidores e
de turistas/visitantes interessados nas experiéncias que a cidade-empresa podera proporcionar.

Ainda segundo Vainer (2007), redefinem-se os conceitos de poder publico e cidade, na medida
em que a cidade se transforma em sujeito/ator econdmico, negando a sua condicdo de espaco politico; as
suas dindmicas passam a operar numa nova racionalidade mediante a associagdo com grupos
empresariais privados, excetuando-se os “segmentos de escassa relevancia estratégica”, nesse caso, 0S
moradores de regides revitalizadas.

Arantes (2007) observa gque esses processos caracterizam-se por trocas desiguais simbolicas, tais
como a manipulacdo de linguagens simbdlicas de exclusdo e habilitacdo (entitlement), a promessa de
empregos e negocios promovidas pela habilidade dos “place entrepeneurs” e a alianga com o Terceiro

Setor. Na maioria dos modelos de regeneragdo urbana com base cultural, as popula¢des desfavorecidas
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sdo alijadas do processo, sendo remanejadas para outros locais como medidas de higienizacdo dos
espagos.

Promovem-se, desta forma, uma segregacao espacial e a demarcacao de areas para o deleite ou
desfrute de determinados grupos sociais. Além da valorizacdo do aspecto visual e estético dos bairros e
zonas que se requalificaram como espacos criativos, fendbmeno denominado de gentrificacdo ou
enobrecimento, destacamos o aumento da especulacdo imobiliaria como parte integrante desse processo.

Nessa direcdo, podemos inferir, com base nas consideracdes de Harvey (2006) sobre a
aceleracdo do tempo-espaco e a acumulacao do capital nos territorios, que as cidades contemporaneas
promovem projetos urbanos com o objetivo de disseminar uma imagem positiva no mercado e que a

arquitetura assume um carater espetacularizado no intuito de atrair capital e pessoas:

O resultado, naturalmente, é dar a impressdo de que a cidade do futuro sera uma cidade apenas
de atividades de controle e comando, uma cidade informacional, uma cidade p6s-industrial, em
que a exportacéo de servigos (financeiros, informacionais, producdo de conhecimento) se torna a
base econdmica para a sobrevivéncia urbana (HARVEY, 2006, p. 177).

Evidenciamos que a aceleracdo do tempo e do espaco é operacionalizada a partir de
investimentos puablicos e privados em determinados fatores de producdo — infraestrutura urbana,
alocacdo de equipamentos culturais e de lazer, entre outros — que tornam possivel a apropriacdo dos
espacos e a criacdo de uma ambiéncia que gera valor a ser distribuido no mercado. O retorno ao passado
perdido, propagado pelo marketing institucional e turistico, o remanejamento da populacdo empobrecida
que habita essas areas para localidades mais distantes e a possibilidade de manutencdo do status quo
daqueles que transitam no espaco renovado pelo capitalismo sdo alguns dos fatores que colaboram para
a logica empreendedora que culmina na mercantilizagdo dos espagos. Tais relacbes foram
esquematizadas na figura 1, esta que é apresentada na pagina seguinte.

Observamos, a partir da discussdo proposta pelos autores, que os modelos cooptados por
agéncias e investidores internacionais mantém os locais atrelados a periferia do capitalismo com a
adaptacdo de modelos que ndo contemplam as realidades e dinamicas locais, como por exemplo os
modelos de cidades criativas, cidades inteligentes, cidades sustentaveis, entre outros. Ressaltamos que 0
turismo, conforme apontam Harvey (2006) e Britton (1982), faz parte dessa engrenagem, contribuindo
para a reproducdo do modelo, tal como o de cidades criativas que se espalhou pelas regifes do Brasil a
partir da década de 1990.
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Figura 1- O capital e o0 espaco revitalizado
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Fonte: Elaboragdo propria.

Diante da crescente articulacdo entre o processo de globalizacdo, a dinamica das cidades e as
estratégias para a manutencdo da reproducdo do capital, a insercao das cidades orientadas no mercado de
competicdo interurbana e orientada ao empresariamento urbano negligenciam a resolucdo dos problemas

locais e voltam-se para a engrenagem global de reproducdo do sistema capitalista na medida em que:

[...] O que esta em jogo é o poder do capital simbdlico coletivo, isto é, o poder dos marcos
especiais de distin¢do vinculados a algum lugar, dotados de um poder de atragcdo importante em
relagdo aos fluxos de capital de modo mais geral (HARVEY, 2006, p. 233).

Ampliando a discusséo e evocando o direito a cidade de Henri Lefebvre (2011), Brenner (2018,
p. 197) argumenta que os megaprojetos urbanos de place-making legitimam as contradigdes sociais e
espaciais das cidades do século XXI e ndo contribuem para a emergéncia de um urbanismo efetivamente

organico, genuino, democratico e alinhado as demandas sociais de acesso ao espaco publico:

[...] A “cidade aberta” se transforma, assim, numa ideologia que mascara, ou que talvez
simplesmente suavize as abordagens top-down do planejamento urbano, a governanga orientada
pelo mercado, a exclusdo e as remogdes em jogo durante e apds o redesenho desses espacos
supostamente “revitalizados” (BRENNER, 2018, p. 197).

Partimos de uma compreensdo ampla sobre o planejamento e renovacdo de areas urbanas, aqui

entendidos como um conjunto de agdes e estratégias de revigoramento e de busca pela vitalidade das
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cidades, contemplando aspectos sociais, econdmicos, culturais e fisico-territoriais, através de variados
mecanismos de controle e fomento dos processos urbanos. A revitalizacdo ndo se refere apenas a
manutencdo de &reas consideradas relevantes ao tecido social, conservando sua integridade fisica, mas
atua, sobretudo, no sentido de inseri-las na dinamicidade urbana, revestindo-as de novos valores e
possibilitando a sua incorporacdo a vida contemporanea.

E importante refletir sobre o fato de que las politicas de regeneracion creativa tienen por
objetivos la creacion de distritos culturales como promotores centrales del desarrollo econdmico,
cultural y social en las zonas més relegadas de las ciudades (ZARLENGA, 2022, p. 13).

Neste caso, a revitalizacdo articula-se ao direito a cidade numa perspectiva mais ampla,
entendido como “esforco coletivo da sociedade e a formacdo de direitos politicos ao redor de
solidariedades sociais” (HARVEY, 2006, p. 10). O autor entende que o direito a cidade se revela numa
proposta de mudancas e de reinvencdo dos espacos urbanos, a semelhanca do que havia proposto
Lefebvre (2011), ao argumentar que o direito a cidade “sé pode ser formulado como direito a vida
urbana transformada, renovada” (LEFEBVRE, 2011, p. 118).

Inspiramo-nos também nas reflexdes propostas por Castells e Borja (1996) ao tratarem de
processos participativos e da pactuacdo urbana com amplo consenso social, 0s quais devem direcionar
0s Projetos de Cidade ou de regido baseados num Planejamento Estratégico. O maior impacto da
integracdo entre os agentes publicos e privados seria a reconstrucdo do sentido de cidade e do territorio
diante da perda de consciéncia dos limites, da faléncia de ideologias que engendram projetos coletivos, e
da necessidade de se reestabelecer 0s nossos sistemas de convivéncia.

Seguimos o entendimento de Harvey (2006), ao enfatizar que quando pensamos o tipo de cidade
que queremos, esta ndo pode estar destituida dos lacos sociais, da relacdo com a natureza, dos estilos de
vida, tecnologias e valores estéticos. Com isso, 0 autor reitera que o direito a cidade se pauta na
coletividade, participacdo social e cidadania.

CONSIDERACOES FINAIS

O presente ensaio tedrico consistiu num esforco analitico para se pensar 0s espacos urbanos
diante das novas relagdes engendradas pelo modo de producdo capitalista. Procuramos discutir a forma
como o planejamento urbano incorporou, ao longo do século XX, novos ditames nos processos de
regeneracdo de areas e zonas urbanas, seguindo a perspectiva empresarial.

Em face destes objetivos, as nossas analises foram construidas a partir das contribuicdes de

autores pertencentes a diferentes escolas de pensamento, mas que convergem no sentido de buscar
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solucgdes e respostas para as novas demandas de producdo e consumo dos espacos no interior das redes
globais que caracterizam o cendrio pds-industrial ou pds-moderno. Assim, iniciamos 0 NOSSO percurso
pelo entendimento da categoria espaco urbano, tecendo um dialogo entre a perspectiva geogréfica e a
materialista-dialética. Ambas as perspectivas concordam que as cidades devem ser problematizadas
tendo em vista as relacdes sociais, a praxis humana, a articulacdo entre as estruturas espaciais e 0S
fluxos promovidos por diferentes atores sociais.

Em seguida, abordamos como a globalizagdo econémica impactou o gerenciamento das cidades
no contexto da pos-modernidade, considerando a proeminéncia do setor de prestacdo de servigos, a
importancia da informacdo e o conhecimento para as sociedades que emergiram no século XX. Neste
trabalho, demos énfase ao denominado planejamento estratégico, iniciado nos Estados Unidos, que se
difundiu para as diversas regides, promovendo o empresariamentto urbano e, consequentemente, a
reorganizacao dos espacos citadinos sob a légica do capitalismo neoliberal.

Como exemplos recentes dos processos de regeneracdo urbana de base cultural, destacamos o
modelo de cidades criativas, a atuacdo dos profissionais das indudstrias culturais que geram inovacdes e
atraem investimentos para as localidades, transformando as cidades pds-industriais em cidades-
espetaculo e cidades-mercadoria. Trouxemos ainda uma breve reflexdo sobre os impactos decorrentes
destas intervencdes e a necessidade de garantir aos cidaddos oportunidades de se beneficiarem dos
espacos revitalizados.

Pretendemos contribuir para o aumento dos debates sobre o planejamento urbano, o city
marketing e a culturalizacdo da vida urbana segundo um olhar critico e reflexivo sobre as acGes
humanas que incorporam novas racionalidades nos modos de organizacdo, producdo e consumo dos

espacgos no cenario contemporaneo.
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