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Ïåðñïåêòèâè ðîçâèòêó ðèíêó  
îðãàí³÷íèõ ïðîäóêò³â â Óêðà¿í³ òà ñâ³ò³

Ïðåäìåòîì äîñë³äæåííÿ º ðèíîê îðãàí³÷íèõ ïðîäóêò³â â Óêðà¿í³ òà ñâ³ò³.

Ìåòà äîñë³äæåííÿ ïîëÿãàº â àíàë³ç³ òà äîñë³äæåíí³ ìîæëèâîñòåé ïîäàëüøîãî ðîçâèòêó â³-
ò÷èçíÿíîãî òà ñâ³òîâîãî ðèíêó îðãàí³÷íèõ ïðîäóêò³â.

Ìåòîäè äîñë³äæåííÿ. Ó ðîáîò³ âèêîðèñòàíî ñóêóïí³ñòü íàóêîâèõ ìåòîä³â ³ ï³äõîä³â, çîêðåìà 
ñèñòåìíèé, ëîã³÷íèé ³ ä³àëåêòè÷íèé ìåòîä íàóêîâîãî ï³çíàííÿ, ìåòîä àíàë³çó ³ ñèíòåçó, ïîð³âíÿëü-
íèé ìåòîä, ìåòîä óçàãàëüíåííÿ äàíèõ.

Ðåçóëüòàòè ðîáîòè. Ó ñòàòò³ íàâåäåí³ îñíîâí³ ÷èííèêè, ùî ñïðèÿþòü ðîçâèòêó ðèíêó îðãàí³÷íèõ 
ïðîäóêò³â. Îêðåñëåíî ïåðñïåêòèâí³ñòü ðîçâèòêó ðèíêó îðãàí³÷íèõ ïðîäóêò³â. Âèçíà÷åíà íèçêà ïðî-
áëåì òà ìîæëèâîñòåé äëÿ ðîçâèòêó ðèíêó îðãàí³÷íî¿ ¿æ³.

Ãàëóçü çàñòîñóâàííÿ: â ãàëóç³ åêîíîì³÷íèõ íàóê òà â ïðàêòè÷í³é ä³ÿëüíîñò³ ñóá’ºêò³â ï³äïðèºì-
íèöòâà.

Âèñíîâêè. Çðîñòàííÿ ñâ³äîìîñò³ ñïîæèâà÷³â ïðî ïåðåâàãè îðãàí³÷íî¿ ¿æ³, à òàêîæ çá³ëüøåííÿ 
ê³ëüêîñò³ ñåðòèô³êîâàíèõ ïðîäóêò³â îðãàí³÷íîãî âèðîáíèöòâà ñïðèÿº ðîçâèòêó ðèíêó îðãàí³÷íî¿ 
ïðîäóêö³¿ ³ äîïîìàãàº çàáåçïå÷èòè ñïîæèâà÷àì äîñòóï äî ÿê³ñíî¿ òà áåçïå÷íî¿ ¿æ³. Ðèíîê îðãàí³÷íî¿ 
¿æ³ ìàº âåëèêèé ïîòåíö³àë ðîçâèòêó, îäíàê, äåÿê³ ïðîáëåìè ùîäî âèðîáíèöòâà òà íåñòà÷³ çåìåëü-
íèõ ðåñóðñ³â ìîæóòü óñêëàäíèòè ïîäàëüøèé ðîçâèòîê ðèíêó. Äëÿ ðåàë³çàö³¿ éîãî ïîòåíö³àëó ïî-
òð³áí³ íîâ³ íàóêîâ³ òåõíîëîã³¿ òà ïðàêòè÷í³ çàõîäè, ÿê³ äîïîìîæóòü çá³ëüøèòè âèðîáíèöòâî, çíèçèòè 
ö³íè òà çðîáèòè îðãàí³÷íó ¿æó á³ëüø äîñòóïíîþ äëÿ ñïîæèâà÷³â. Ðîçâèòîê îðãàí³÷íîãî ñåêòîðó º 
îñîáëèâî âàæëèâèì òà ïåðñïåêòèâíèì äëÿ â³ò÷èçíÿíèõ àãðàð³¿â, ñïîæèâà÷³â òà äåðæàâè â ö³ëîìó, 
òîìó Óêðà¿í³ ñë³ä àêòèâíî ïðàöþâàòè â íàïðÿìêó ñòâîðåííÿ íàëåæíîãî ïðàâîâîãî çàáåçïå÷åííÿ 
ä³ÿëüíîñò³ îðãàí³÷íèõ âèðîáíèê³â, à òàêîæ çàïðîâàäæåííÿ ÷³òêî¿ òà åôåêòèâíî¿ ñèñòåìè ¿õ äåðæàâ-
íî¿ ï³äòðèìêè ÿê íà ðåã³îíàëüíîìó, òàê ³ íà íàö³îíàëüíîìó ð³âíÿõ.

Êëþ÷îâ³ ñëîâà: îðãàí³÷íèé ïðîäóêò, ïðîäîâîëü÷à áåçïåêà, ðèíîê îðãàí³÷íî¿ ïðîäóêö³¿, åêîëî-
ã³÷íî ÷èñòèé ïðîäóêò.

TKACHENKO O. M. 
HARKAVENKO I. O.

BONDAR S. A.

Prospects for the development of the organic products 
market in Ukraine and the world

The subject of the study is the market of organic products in Ukraine and the world.

The purpose of the study is to analyze and explore the possibilities of further development of the 
domestic and global market of organic products.

Research methods. The research uses a set of scientific methods and approaches, in particular 
the systematic, logical and dialectical method of scientific knowledge, the method of analysis and 
synthesis, the comparative method, the method of data summarization.

Field of application: in the field of economic sciences and in the practical activity of business entities.

Conclusions. The growing awareness of consumers about the benefits of organic food, as well 
as the increase in the number of certified organic products, contributes to the development of the 
market for organic products and helps ensure that consumers have access to quality and safe food. 
The market of organic food has great potential for development, however, some problems regarding 
production and lack of land resources may complicate the further development of the market. Realizing 
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Ïîñòàíîâêà ïðîáëåìè. Îñòàíí³ äåñÿòèð³÷÷ÿ 
âñå á³ëüøå ëþäåé ñòàþòü ñâ³äîìèìè ïðî âàæëè-
â³ñòü çäîðîâîãî ñïîñîáó æèòòÿ, ùî ïåðåäáà÷àº íå 
ò³ëüêè ô³çè÷íó àêòèâí³ñòü, àëå é ïðàâèëüíå õàð÷ó-
âàííÿ. Â óìîâàõ íàðîñòàþ÷îãî åêîëîã³÷íîãî çà-
áðóäíåííÿ â ñâ³ò³ ñïîñòåð³ãàºòüñÿ çá³ëüøåííÿ çà-
ö³êàâëåíîñò³ ñïîæèâà÷³â, ³ òèì ñàìèì, ï³äâèùåííÿ 
ïîïèòó íà åêîëîã³÷íî ÷èñò³ ïðîäóêòè õàð÷óâàííÿ. Â 
ïåðøó ÷åðãó, äî îñòàíí³õ ìîæåìî â³äíåñòè îðãà-
í³÷í³ åêîëîã³÷í³ ÷èñò³ ïðîäóêòè, òîáòî ò³, ùî âèðî-
ùóþòüñÿ áåç âèêîðèñòàííÿ ñèíòåòè÷íèõ äîáðèâ, 
ïåñòèöèä³â, ãîðìîí³â ³ àíòèá³îòèê³â, àëå ç âèêî-
ðèñòàííÿì â³äíîâëþâàëüíèõ ðåñóðñ³â, òàêèõ ÿê 
êîìïîñò òà íàòóðàëüíå çåìëåðîáñòâî. Ç îãëÿäó íà 
êîðèñí³ñòü îðãàí³÷íèõ ïðîäóêò³â, âîíè ñòàþòü âñå 
á³ëüø ïîïóëÿðíèìè ñåðåä ñïîæèâà÷³â. 

Ïðîòå ðèíîê îðãàí³÷íî¿ ¿æ³ ÿê â Óêðà¿í³, òàê ³ â 
ñâ³ò³ âñå ùå çíàõîäèòüñÿ â ñòàä³¿ ðîçâèòêó. Ïðî-
áëåìà ïîëÿãàº â òîìó, ùî âèðîáíèöòâî îðãàí³÷-
íèõ ïðîäóêò³â õàð÷óâàííÿ íå ñïðîìîæíå çàäî-
âîëüíèòè ïîñò³éíî çðîñòàþ÷èé ñïîæèâ÷èé ïîïèò 
íà íèõ. Îêð³ì òîãî, âèðîáíèöòâî îðãàí³÷íî¿ ¿æ³ ÷à-
ñòî º á³ëüø ñêëàäíèì ³ âèìàãàº á³ëüøå ðåñóðñ³â.

Àíàë³ç îñòàíí³õ äîñë³äæåíü ³ ïóáë³êàö³é. 
Òåíäåíö³¿ ðîçâèòêó ðèíêó îðãàí³÷íî¿ ¿æ³ ó ñâî¿õ íà-
óêîâèõ ïðàöÿõ ðîçãëÿäàëè: Õ. Â³ëëåð, ß. Òðàâí³-
÷åê, Á. Øëàòòåð, Ê. Ïðóòâ³, Ñ. Ìàäõó, Ä. Ñóááàÿ, 
Ì. Ãæèáîâñüêà–Áæåç³íñüêà, Ì. Ãæèâ³íñüêà–Ðàï-
öÿ, ². Æóõîâñüêèé, Ï. Áîðàâñüêèé, À. Òàíäîí, Ô. 
Äæàá³í, Ñ. Òàëâàð, Ì. Ñàêàøèòà, À. Äõ³ð, Ñ. Ìîë³-
í³ëî, Ì. Â³äàëü–Áðàíêó, À. ßïóòðà, Ñ. Áåðñóöüêà, Ò. 
Êîçè÷åâà, Î. Ïåíüêîâà, Â. Ðèá÷àê, Þ. Öèìáàëþê.

Ìåòà ñòàòò³ ïîëÿãàº â àíàë³ç³ òà äîñë³äæåíí³ 
ñó÷àñíîãî ñòàíó â³ò÷èçíÿíîãî òà ñâ³òîâîãî ðèí-
êó îðãàí³÷íèõ ïðîäóêò³â òà âèçíà÷åíí³ ïåðñïåê-
òèâ äëÿ ðîçâèòêó. 

Âèêëàä îñíîâíîãî ìàòåð³àëó. Óêðà¿íà ìàº 
ìîæëèâîñò³ äëÿ âèðîùóâàííÿ òà âèðîáíèöòâà îð-
ãàí³÷íî¿ ïðîäóêö³¿ çàâäÿêè ñâî¿ì ïðèðîäíèì ðå-
ñóðñàì òà â³äíîñíî íåâèñîê³é êîíêóðåíö³¿ íà ðèíêó. 
Àíàë³ç ðèíêó îðãàí³÷íî¿ ¿æ³ òà éîãî ïåðñïåêòèâ ðîç-
âèòêó ïîêàçóº, ùî â³í çíàõîäèòüñÿ â ñòàä³¿ ïîñò³éíî-

ãî ðîçâèòêó òà ìàº âèñîêèé ïîòåíö³àë. Çà äàíèìè 
Research and Markets, íàéá³ëüøîãî ó ñâ³ò³ àãåíò-
ñòâà ç ìàðêåòèíãîâèõ äîñë³äæåíü, ãëîáàëüíèé ðè-
íîê îðãàí³÷íî¿ ¿æ³ äî 2025 ðîêó äîñÿãíå çíà÷åííÿ 
á³ëüøå 320 ìëä. äîëàð³â ÑØÀ. Ïðè öüîìó ïðîãíî-
çóºòüñÿ çðîñòàííÿ ðèíêó ç ð³÷íîþ øâèäêîñò³ 10,9% 
[1]. Â òîé æå ÷àñ, òåìïè çðîñòàííÿ óêðà¿íñüêîãî îð-
ãàí³÷íîãî âèðîáíèöòâà â 5,4 ðàçó âèù³, í³æ ó êðà¿íàõ 
ªâðîïè, òà ìàéæå â 5 ðàç³â âèù³, í³æ ó ñâ³ò³.

Îäíèì ç ôàêòîð³â, ùî ñïðèÿº ðîçâèòêîâ³ íàö³-
îíàëüíîãî ðèíêó îðãàí³÷íî¿ ïðîäóêö³¿ â Óêðà¿í³ º 
ïðèéíÿòòÿ â 2018 ðîö³ Çàêîíó Óêðà¿íè «Ïðî îñ-
íîâí³ ïðèíöèïè òà âèìîãè äî îðãàí³÷íîãî âèðîá-
íèöòâà, îá³ãó òà ìàðêóâàííÿ îðãàí³÷íî¿ ïðîäóê-
ö³¿» [2], ÿêèì ïîñòàâëåíî çà ìåòó àäàïòàö³ÿ âèìîã 
îðãàí³÷íîãî â³ò÷èçíÿíîãî çàêîíîäàâñòâà äî â³ä-
ïîâ³äíèõ ïðàâîâèõ íîðì ªâðîñîþçó.

Çàêîí íàïðàâëåíèé íà óäîñêîíàëåííÿ çàñàä 
ïðàâîâîãî ðåãóëþâàííÿ îðãàí³÷íîãî âèðîáíè-
öòâà, ñåðòèô³êàö³¿, îá³ãó òà ìàðêóâàííÿ îðãàí³÷íî¿ 
ïðîäóêö³¿. Çîêðåìà, çàçíà÷åíèé çàêîí âïðîâà-
äæóº êîíòðîëü çà âèêîðèñòàííÿì âèðîáíèêàìè 
òàêèõ ìàðêóâàíü, ÿê «á³î», «åêî», «îðãàí³ê», ÿêèìè 
çëîâæèâàëè âèðîáíèêè íåÿê³ñíî¿ òà íåîðãàí³÷íî¿ 
ïðîäóêö³¿ ³ ââîäèëè ñïîæèâà÷³â â îìàíó.

Â³äòåïåð íà åòèêåòö³ îðãàí³÷íî¿ ïðîäóêö³¿ ìàº 
îáîâ’ÿçêîâî áóòè ðîçì³ùåíèé ñïåö³àëüíèé ëîãî-
òèï – çîáðàæåííÿ äâîõ êðóã³â, ÿê³ ïåðåòèíàþòüñÿ, 
óòâîðþþ÷è ô³ãóðó ó âèãëÿä³ ëèñòêà ðîñëèíè, à òà-
êîæ íàäïèñó «Îðãàí³÷íèé ïðîäóêò» [3]. Íàíåñåí-
íÿ çîáðàæåííÿ çàòâåðäæåíîãî ëîãîòèïà ñâ³ä÷èòü 
ïðî òå, ùî âèðîáíèê îðãàí³÷íî¿ ïðîäóêö³¿ ïðîéøîâ 
ñïåö³àëüíó ñåðòèô³êàö³þ, ìàº â³äïîâ³äí³ äîêóìåí-
òè ³ äîïîìàãàº ñïîæèâà÷àì â³äð³çíèòè îðãàí³÷íó 
ïðîäóêö³þ â³ä ³íøî¿, íàÿâíî¿ íà ïîëèöÿõ ìàãàçèí³â.

Ðîçâèòîê áóäü–ÿêîãî ðèíêó çàëåæèòü â³ä äè-
íàì³êè çì³íè ïîïèòó íà ïðîäóêö³þ òà òîâàðè. 
Îñíîâíèì êàòàë³çàòîðîì çðîñòàííÿ ðèíêó îð-
ãàí³÷íî¿ ïðîäóêö³¿ º çá³ëüøåííÿ çàö³êàâëåíîñò³ 
ñïîæèâà÷³â ó ñïîæèâàíí³ çäîðîâî¿ îðãàí³÷íî¿ ¿æ³ 
ÿê â Óêðà¿í³, òàê ³ â ðîçâèíåíèõ êðà¿íàõ, òàêèõ ÿê 
ÑØÀ, Êàíàäà òà êðà¿íè ªâðîïåéñüêîãî Ñîþçó. 

its potential requires new scientific technologies and practical measures to increase production, lower 
prices and make organic food more accessible to consumers. The development of the organic sector 
is particularly important and promising for domestic agrarians, consumers and the state as a whole, 
therefore Ukraine should actively work towards the creation of appropriate legal support for the 
activities of organic producers, as well as the introduction of a clear and effective system of their state 
support both at the regional and national levels.

Key words: organic product, food safety, market of organic products, environmentally friendly product.
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Ãîëîâí³ ôàêòîðè, ùî âïëèâàþòü íà çðîñòàííÿ 
ïîïèòó íà îðãàí³÷íó ¿æó, âêëþ÷àþòü: çðîñòàííÿ 
ðîçóì³ííÿ òà óñâ³äîìëåííÿ ñïîæèâà÷³â ïðî çäî-
ðîâèé ñïîñ³á æèòòÿ, â³äïîâ³äàëüíå ñïîæèâàííÿ 
òà íåáåçïå÷íèé âïëèâ íà îðãàí³çì õ³ì³÷íèõ ðå-
÷îâèí, ÿê³ çàçâè÷àé çóñòð³÷àþòüñÿ â íåîðãàí³÷í³é 
¿æ³. Êð³ì òîãî, âñå á³ëüøå ñïîæèâà÷³â óñâ³äîìëþ-
þòü, ùî âèêîðèñòàííÿ îðãàí³÷íî¿ ¿æ³ ñïðèÿº ñòà-
ëîìó ðîçâèòêó òà çìåíøåííþ íåãàòèâíîãî âïëè-
âó íà äîâê³ëëÿ. Òàêîæ âàæëèâó ðîëü â çá³ëüøåíí³ 
ïîïèòó íà îðãàí³÷íó ïðîäóêö³þ, çîêðåìà â Óêðà-
¿í³, â³ä³ãðàº çðîñòàííÿ åêîíîì³÷íîãî ñòàòóñó íà-
ñåëåííÿ, ÿêå ñòàº á³ëüø ñâ³äîìèì òà âèìîãëèâèì 
ùîäî ÿêîñò³ òà áåçïåêè ïðîäóêò³â õàð÷óâàííÿ, 
çðîñòàííÿ ê³ëüêîñò³ âåãàí³â òà âåãåòàð³àíö³â.

Ðèíîê îðãàí³÷íî¿ ¿æ³ îõîïëþº ð³çí³ âèäè ïðîäóê-
ò³â õàð÷óâàííÿ, òàê³ ÿê îâî÷³ òà ôðóêòè, çåðíîâ³ òà 
ìîëî÷í³ ïðîäóêòè, ì’ÿñî, ðèáà òà ³íø³ ïðîäóêòè. 
Ðîçïîä³ë ðèíêó îðãàí³÷íî¿ ¿æ³ çà âèäàìè ïðîäóê-
ò³â ìîæå âàð³þâàòèñÿ â çàëåæíîñò³ â³ä ðåã³îíó òà 
ïîïèòó ñïîæèâà÷³â.

Íàéá³ëüø ïîïóëÿðíèìè ïðîäóêòàìè ñåðåä îð-
ãàí³÷íî¿ ¿æ³ º ïðîäóêòè ðîñëèííèöòâà – îâî÷³, 
ôðóêòè, ÿãîäè, áàøòàíí³ êóëüòóðè òîùî. Öå ïîâ’ÿ-
çàíî ç òèì, ùî ö³ ïðîäóêòè ìàþòü âèñîêèé ð³âåíü 
â³òàì³í³â òà ì³íåðàë³â, íå ì³ñòÿòü âåëèêî¿ ê³ëüêîñò³ 
îòðóéíèõ òà øòó÷íèõ ðå÷îâèí ³ çàëþáêè ñïîæè-
âàþòüñÿ íàñåëåííÿì. Îðãàí³÷í³ çåðíîâ³ âêëþ÷à-
þòü â ñåáå ïøåíèöþ, êóêóðóäçó, ðèñ, æèòî, ÿ÷ì³íü, 
òà º ñèðîâèíîþ äëÿ âèðîáíèöòâà áàãàòüîõ ïðî-
äóêò³â õàð÷óâàííÿ. Îðãàí³÷íå ìîëîêî, ñèð, éîãóðò 
òà ³íø³ ìîëî÷í³ ïðîäóêòè âèðîáëÿþòüñÿ ç ìîëî-
êà, îòðèìàíîãî íà åêîëîã³÷íèõ ôåðìàõ â³ä õóäî-
áè, âèðîùåíî¿ áåç âèêîðèñòàííÿ àíòèá³îòèê³â, 
ãîðìîí³â òà ³íøèõ øê³äëèâèõ ðå÷îâèí. Îðãàí³÷-
íå ì’ÿñî òà ðèáà âèðîùóþòüñÿ ëèøå ç âèêîðèñ-
òàííÿì íàòóðàëüíèõ êîðì³â òà áåç âèêîðèñòàííÿ 
øê³äëèâèõ àíòèá³îòèê³â òà ãîðìîí³â.

Êð³ì òîãî, íà ðèíêó îðãàí³÷íî¿ ¿æ³ ìîæíà çíàéòè 
òàê³ ïðîäóêòè, ÿê ìåä, îë³ÿ òà ³íø³. Çàãàëîì, ðèíîê 
îðãàí³÷íî¿ ¿æ³ çðîñòàº, ³ ñïîæèâà÷³ ìîæóòü çíàéòè 
ð³çíîìàí³òí³ ïðîäóêòè õàð÷óâàííÿ, ÿê³ â³äïîâ³äà-
þòü ¿õí³ì ïîòðåáàì òà óïîäîáàííÿì.

Âèðîùóâàííÿ îðãàí³÷íèõ ïðîäóêò³â òà âèðîá-
íèöòâî îðãàí³÷íî¿ ¿æ³ ïîºäíóº â ñîá³ íàéêðàù³ 
ïðàêòèêè ç îãëÿäó íà çáåðåæåííÿ äîâê³ëëÿ, ð³-
âåíü á³îëîã³÷íîãî ð³çíîìàí³òòÿ, â³äíîâëåííÿ ðî-
äþ÷îñò³ ´ðóíò³â, çáåðåæåííÿ ïðèðîäíèõ ðåñóðñ³â, 
äîáðîáóòó òâàðèí, ðîçâèòêó ñ³ëüñüêèõ òåðèòîð³é 
òà ñïðèÿííÿ ãàðìîí³¿ ì³æ ëþäèíîþ ³ ïðèðîäîþ. 

Ïðîòå, ùîá ïðîäóêò ì³ã áóòè â³äíåñåíèé äî îðãà-
í³÷íèõ, éîãî âèðîáíèöòâî ìàº áóòè ï³äòâåðäæåíå 
â³äïîâ³äíèìè ñåðòèô³êàòàìè â³äïîâ³äíî äî âñòà-
íîâëåíèõ ñòàíäàðò³â. Äåðæàâíèé îðãàí³÷íèé ñåð-
òèô³êàò ìîæå áóòè âèäàíèé ð³çíèìè îðãàí³çàö³ÿ-
ìè (îðãàíàìè ñåðòèô³êàö³¿) òà ìàº ñâî¿ âèìîãè äî 
âèðîùóâàííÿ òà âèðîáíèöòâà ïðîäóêö³¿. Ó ð³çíèõ 
êðà¿íàõ ³ñíóþòü ð³çí³ ñòàíäàðòè äëÿ ñåðòèô³êàö³¿ 
îðãàí³÷íî¿ ¿æ³. Íàïðèêëàä, â ªÑ öå «European Union 
organic standards», à â ÑØÀ – ñòàíäàðò «USDA 
Organic». Ó öèõ àêòàõ îêð³ì âñòàíîâëåííÿ ïðà-
âèë òà âèìîã äî ìåòîä³â âèðîùóâàííÿ îðãàí³÷íèõ 
ïðîäóêò³â, òàêîæ âñòàíîâëåí³ âèìîãè äî ³íãðåä³ºí-
ò³â, ùî ìîæóòü áóòè âèêîðèñòàí³ â ïðîöåñ³ âèðî-
ùóâàííÿ òà îáðîáêè îðãàí³÷íî¿ ¿æ³. Çîêðåìà, ñåð-
òèô³êàò «USDA Organic» â ÑØÀ ï³äòâåðäæóº, ùî 
ïðîäóêò áóâ âèðîùåíèé òà âèðîáëåíèé çà ñòàí-
äàðòàìè, âñòàíîâëåíèìè Ì³í³ñòåðñòâîì ñ³ëü-
ñüêîãî ãîñïîäàðñòâà ÑØÀ ó â³äïîâ³äíîñò³ ç îðãà-
í³÷íèì òà åêîëîã³÷íèì çàêîíîäàâñòâîì ÑØÀ.

Â Óêðà¿í³ ñåðòèô³êàö³ÿ îðãàí³÷íîãî âèðîáíè-
öòâà â³äáóâàºòüñÿ ó â³äïîâ³äíîñò³ äî âæå çãàäà-
íîãî âèùå çàêîíó. ªäèíèì â Óêðà¿í³ îðãàíîì ç 
ñåðòèô³êàö³¿ îðãàí³÷íîãî âèðîáíèöòâà, âèçíàíèì 
â ªâðîï³, º «Îðãàí³ê Ñòàíäàðò». Â³í áóâ ñòâîðåíèé 
â ðàìêàõ óêðà¿íñüêî–øâåéöàðñüêîãî ïðîåêòó 
«Îðãàí³÷íà ñåðòèô³êàö³ÿ òà ðîçâèòîê îðãàí³÷íî-
ãî ðèíêó â Óêðà¿í³» â 2007 ðîö³. Íàðàç³ êîìïàí³ÿ 
çä³éñíþº ñåðòèô³êàö³þ ó âñ³õ ðåã³îíàõ Óêðà¿íè, à 
ñåðåä ¿¿ ïàðòíåð³â º ðÿä â³äîìèõ ³íîçåìíèõ îðãà-
í³÷íèõ îðãàí³çàö³é òà âñ³ çíàí³ ãðàâö³ îðãàí³÷íîãî 
ñåêòîðó Óêðà¿íè [4].

Ó ñâ³ò³ âñå á³ëüøå âèðîáíèê³â çâåðòàþòü óâà-
ãó íà âèðîáíèöòâî îðãàí³÷íî¿ ¿æ³. Òàê, áàãàòî âå-
ëèêèõ êîìïàí³é, òàêèõ ÿê Nestle òà PepsiCo, çà-
ïóñêàþòü íîâ³ ë³í³¿ ïðîäóêò³â ç îðãàí³÷íî¿ ¿æ³ àáî 
çá³ëüøóþòü îáñÿãè âèðîáíèöòâà âæå íàÿâíèõ 
îðãàí³÷íèõ ïðîäóêò³â.

Çîêðåìà ³ íà â³ò÷èçíÿíîìó ðèíêó ê³ëüê³ñòü âè-
ðîáíèê³â çäîðîâî¿ ïðîäóêö³¿ çá³ëüøóºòüñÿ ùî-
ðîêó. Çà âåðñ³ºþ äîñë³äíèöüêîãî àãåíòñòâà 
«Brandstory», íà ðèíêó îðãàí³÷íî¿ ¿æ³ â Óêðà¿í³ 
ìîæíà âèä³ëèòè íàñòóïí³ ï’ÿòü âåëèêèõ ãðàâö³â, 
ùî âèðîáëÿþòü âèêëþ÷íî îðãàí³÷íó ïðîäóêö³þ:

– ÒÎÂ «Îðãàí³ê Ì³ëê» – ïåðøèé â Óêðà¿í³ çà-
âîä ç âèðîáíèöòâà îðãàí³÷íî¿ ìîëî÷íî¿ ïðîäóêö³¿ 
ç âëàñíî¿ ñèðîâèíè, ùî ïðîïîíóº ñâîþ ïðîäóêö³þ 
ÿê íà âíóòð³øíüîìó, òàê ³ íà çîâí³øíüîìó ðèíêàõ;

– ÒÎÂ «Äóíàéñüêèé Àãðàð³é» º íàéá³ëüøèì âè-
ðîáíèêîì îðãàí³÷íèõ áàøòàííèõ êóëüòóð, à òàêîæ 
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âõîäèòü ó òð³éêó îñíîâíèõ âèðîáíèê³â ÿºöü çà îð-
ãàí³÷íèì ñòàíäàðòîì;

– ÒÎÂ «Ñòàðèé Ïîðèöüê», ÿêå ñïåö³àë³çóºòü-
ñÿ íà âèðîáíèöòâ³ âåðøêîâîãî ìàñëà, ìîöàðåëè, 
ñóëóãóí³, áðèíçè òà ³íøèõ âèä³â ñèðó ï³ä âëàñíîþ 
òîðãîâîþ ìàðêîþ íà åêîëîã³÷íî–÷èñò³é îðãàí³÷-
í³é ñèðîâàðí³ çà «Îðãàí³ê Ñòàíäàðòîì»;

– ÒÎÂ «Îðãàí³÷íèé Ì’ÿñíèé Ïðîäóêò», ùî âèïó-
ñêàº ì’ÿñíó ïðîäóêö³þ âèíÿòêîâî ç âëàñíî¿ ñèðî-
âèíè ³ çà âëàñíîþ ðåöåïòóðîþ. Àñîðòèìåíò ïðî-
äóêö³¿ âêëþ÷àº â ñåáå áëèçüêî 30 âèä³â: ïðîäóêòè 
ç³ ñâèíèíè òà ÿëîâè÷èíè, âèðîáè ç ñàëà, êîâáà-
ñè: âàðåí³, âàðåíî–êîï÷åí³, íàï³âêîï÷åí³, òâåð-
äîêîï÷åí³, ñîñèñêè, ñàðäåëüêè, êîâáàñè ïàøòåò-
í³, ïàøòåòè ì’ÿñí³ òà ³íøå;

– ÏðÀÒ «ÅòíîÏðîäóêò» – óêðà¿íñüêî–øâåé-
öàðñüêå àãðàðíå ï³äïðèºìñòâî, ùî çàéìàºòü-
ñÿ ïîâíèì öèêëîì ïåðåðîáêè ³ ïîñòà÷àííÿ åêî-
ëîã³÷íî ñåðòèô³êîâàíî¿ ìîëî÷íî¿ ïðîäóêö³¿: ñèðå 
³ ïàñòåðèçîâàíå ìîëîêî, ñìåòàíà, êåô³ð, éîãóðò, 
ìàñëî, à. òàêîæ ³íøèõ ïðîäóêò³â: ìåä, ì’ÿñî, êîâ-
áàñè, îâî÷³, çåðíîâ³ é áîáîâ³ êðóïè [5].

Óêðà¿íñüêà îðãàí³÷íà ïðîäóêö³ÿ ïîñòóïîâî íàáó-
âàº âèçíàííÿ íà ì³æíàðîäíîìó ð³âí³. Çà äàíèìè 
Ì³í³ñòåðñòâà àãðàðíî¿ ïîë³òèêè òà ïðîäîâîëüñòâà 
Óêðà¿íè, ó 2022 ðîö³ Óêðà¿íà åêñïîðòóâàëà äî ªÑ 
òà Øâåéöàð³¿ 225 814 òîí îðãàí³÷íî¿ ïðîäóêö³¿, 
ùî íà 13% á³ëüøå, í³æ ó 2021 ðîö³ [6]. Çîêðåìà, 

ó 2021 ðîö³ Óêðà¿íà ïîñ³ëà 5 ì³ñöå ó ñâ³ò³ ³ç 126 
êðà¿í çà îáñÿãàìè ³ìïîðòó îðãàí³÷íî¿ ïðîäóêö³¿ äî 
ªÑ ³ç ÷àñòêîþ 6,6% â³ä çàãàëüíîãî îáñÿãó [7].

Ïðîòå, âàðòî çàçíà÷èòè, ùî îðãàí³÷í³ âèðîá-
íèêè, ùî áàæàþòü ñïåö³àë³çóâàòèñÿ íà âèðîùó-
âàíí³ òà âèðîáíèöòâ³ åêîëîã³÷íî ÷èñòî¿ ïðîäóê-
ö³¿, ç³øòîâõóþòüñÿ ç ðÿäîì ïðîáëåì, ùî çíà÷íî 
óñêëàäíþþòü ïîäàëüøèé ðîçâèòîê ÿê óêðà¿í-
ñüêîãî, òàê ³ ñâ³òîâîãî ðèíê³â. 

Îñíîâíîþ ç íèõ º íåñòà÷à çåìåëüíèõ ðåñóðñ³â 
äëÿ âèðîùóâàííÿ åêîëîã³÷íî¿ àãðàðíî¿ ïðîäóêö³¿. ² 
öå º ñåðéîçíîþ ïðîáëåìîþ íå ò³ëüêè â Óêðà¿í³, àëå 
é ó âñüîìó ñâ³ò³. Îñê³ëüêè òàêà ä³ÿëüí³ñòü âèìàãàº 
á³ëüøèõ îáñÿã³â çåìë³, á³ëüø æîðñòê³ âèìîãè äî ¿¿ 
ÿêîñò³ òà ñïîñîá³â ¿¿ îáðîáêè, í³æ òðàäèö³éíå âèðî-
ùóâàííÿ ñ³ëüñüêîãîñïîäàðñüêèõ êóëüòóð. 

Îäíàê, íà æàëü, ñâ³òîâ³ çåìåëüí³ ðåñóðñè º äî-
ñèòü îáìåæåíèìè. Á³ëüø³ñòü êðàùèõ çåìåëü âæå 
âèêîðèñòîâóºòüñÿ äëÿ âèðîùóâàííÿ òðàäèö³éíèõ 
êóëüòóð, ùî çàáèðàº ìîæëèâîñò³ äëÿ âèðîùóâàí-
íÿ îðãàí³÷íî¿ ¿æ³. Ïðîáëåìà äåô³öèòó çåìë³ òàêîæ 
ïîñèëþºòüñÿ òèì ôàêòîì, ùî áàãàòî êðà¿í âòðà-
÷àþòü ñâî¿ çåìåëüí³ ðåñóðñè ÷åðåç çàáðóäíåííÿ 
äîâê³ëëÿ, çì³íó êë³ìàòó, ðîçðîñòàííÿ ì³ñò òà ³íø³ 
ïðîáëåìè. Íàïðèêëàä, ïîñóõè, ïîâåí³, çñóâè ́ ðóí-
òó òà ³íø³ êë³ìàòè÷í³ êàòàñòðîôè ìîæóòü çíèçèòè 
ðîäþ÷³ñòü ´ðóíòó òà çìåíøèòè ïëîùó ïðèäàòíó 
äëÿ âèðîùóâàííÿ îðãàí³÷íèõ êóëüòóð.

Ðèñóíîê 1. Îðãàí³÷í³ ñ³ëüñüêîãîñïîäàðñüê³ óã³ääÿ ïî ðåã³îíàì ñâ³òó â 2021 ðîö³, ìëí. ãà
Ñòâîðåíî àâòîðàìè çà ìàòåð³àëàìè [8]
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Çã³äíî çâ³òó Äîñë³äíîãî ³íñòèòóòó îðãàí³÷íîãî 
ñ³ëüñüêîãî ãîñïîäàðñòâà [8], ó 2021 ðîö³ â óñüî-
ìó ñâ³ò³ ï³ä óïðàâë³ííÿì îðãàí³÷íîãî ñ³ëüñüêî-
ãî ãîñïîäàðñòâà ïåðåáóâàëè 76,4 ìëí. ãåêòà-
ð³â çåìë³, ùî íà 1,7% á³ëüøå í³æ ó ïîïåðåäíüîìó 
ðîö³. Îäíàê, öå ñòàíîâèòü ëèøå 1,6 % â³ä çàãàëü-
íî¿ ïëîù³ ñ³ëüñüêîãîñïîäàðñüêèõ óã³äü.

Çã³äíî ç äàíèìè, Îêåàí³ÿ îáðîáëÿº ìàéæå ïîëî-
âèíó (47%) ñâ³òîâèõ îðãàí³÷íèõ ñ³ëüñüêîãîñïîäàð-
ñüêèõ óã³äü (ðèñ. 1, 2). Â ªâðîï³ ïðîòÿãîì áàãàòüîõ 
ðîê³â ñïîñòåð³ãàºòüñÿ ïîñò³éíèé ð³ñò îáñÿã³â îðãà-
í³÷íèõ çåìåëü. Â 2021 ðîö³ ªâðîïà ìàëà ïîíàä 23% 
ñâ³òîâèõ îðãàí³÷íèõ ñ³ëüñüêîãîñïîäàðñüêèõ óã³äü. 

Â ðîçð³ç³ êðà¿í íàéá³ëüøó ê³ëüê³ñòü îðãàí³÷íèõ 
ñ³ëüñüêîãîñïîäàðñüêèõ óã³äü ìàº Àâñòðàë³ÿ (97%), 
á³ëüø³ñòü ç ÿêèõ ñêëàäàþòü âåëèê³ ñ³ëüñüêîãîñïî-
äàðñüê³ ïàñîâèùà. Àðãåíòèíà ïîñ³ëà äðóãå ì³ñöå, 
çà íåþ íà òðåòüîìó ì³ñö³ – Ôðàíö³ÿ (ðèñ. 3). Öå 
ñïîñòåð³ãàºòüñÿ âïåðøå, êîëè ºâðîïåéñüêà êðà¿íà 
ïîñ³äàº öþ ïîçèö³þ. Äàë³ ñë³äóþòü Êèòàé, Óðóãâàé, 
²íä³ÿ, ²ñïàí³ÿ, ÑØÀ, ²òàë³ÿ òà Í³ìå÷÷èíà. Äåñÿòü 
êðà¿í ³ç íàéá³ëüøèìè îðãàí³÷íèìè ñ³ëüñüêîãîñïî-
äàðñüêèìè çåìëÿìè ìàþòü çàãàëüíó ïëîùó 59,6 
ìëí. ãåêòàð³â ³ ñêëàäàþòü ìàéæå 80% ñâ³òîâèõ 
îðãàí³÷íèõ ñ³ëüñüêîãîñïîäàðñüêèõ óã³äü [8].

ßê âæå áóëî çàçíà÷åíî, ç êðà¿í ªâðîïè Ôðàí-
ö³ÿ ìàº íàéá³ëüøó ê³ëüê³ñòü îðãàí³÷íèõ ñ³ëüñüêî-
ãîñïîäàðñüêèõ óã³äü – ìàéæå 3 ì³ëüéîíè ãåêòà-

ð³â. Íà äðóãîìó ì³ñö³ çíàõîäèòüñÿ ²ñïàí³ÿ ç 2,64 
ìëí. ãåêòàð³â, à íà òðåòüîìó ì³ñö³ – ²òàë³ÿ ç 2,19 
ìëí. ãåêòàð³â. Óêðà¿íà â äàíîìó ðåéòèíãó çàéìàº 
12–òå ì³ñöå ç 0,42 ìëí. ãåêòàð³â.

Ùî æ äî ñâ³òîâîãî ðåéòèíãó, òî Óêðà¿íà ïîñ³äàº 
20–òå ì³ñöå ó ñâ³ò³ çà ïëîùåþ ñ³ëüñüêîãîñïîäàð-
ñüêèõ óã³äü, çàéíÿòèõ ï³ä îðãàí³÷íèì âèðîáíèöòâîì. 
Çã³äíî çâ³òó Ì³í³ñòåðñòâà àãðàðíî¿ ïîë³òèêè òà ïðî-
äîâîëüñòâà Óêðà¿íè [9], çàãàëüíà ïëîùà ñ³ëüñüêî-
ãîñïîäàðñüêèõ çåìåëü â Óêðà¿í³ ñòàíîâèòü 422 
299 ãåêòàð³â. Ó òîìó ÷èñë³ 370 110 ãåêòàð³â çà-
éìàþòü ñ³ëüñüêîãîñïîäàðñüê³ çåìë³ ç îðãàí³÷íèì 
ñòàòóñîì, ðåøòà – çåìë³ ç ïåðåõ³äíèì ñòàòóñîì.

Íàéá³ëüøó ïëîùó ñ³ëüñüêîãîñïîäàðñüêèõ óã³äü ç 
îðãàí³÷íèì òà ïåðåõ³äíèì ñòàòóñîì – 61 677 ãà 
– ìàº Õåðñîíñüêà îáëàñòü, ùî ñêëàäàº 14,60%. 
Äàë³ – Òåðíîï³ëüñüêà îáëàñòü (61 639 ãà) òà Çà-
ïîð³çüêà îáëàñòü (44 125 ãà), ùî çàéìàþòü â³ä-
ïîâ³äíî 14,60% òà 10,45% âñ³õ óêðà¿íñüêèõ ñ³ëü-
ñüêîãîñïîäàðñüêèõ çåìåëü äëÿ âèðîáíèöòâà, 
âèðîùóâàííÿ îðãàí³÷íèõ ïðîäóêò³â. Ïåðøó ï’ÿò³ðêó 
çàêðèâàþòü Æèòîìèðñüêà (38 665 ãà – 9,16%) 
òà ×åðêàñüêà (36 134 ãà – 8,56%) îáëàñò³ (ðèñ. 4).

Ó êðà¿íàõ ç ðîçâèíåíîþ åêîíîì³êîþ, òàêèõ ÿê 
ÑØÀ, ªâðîïåéñüêèé Ñîþç òà ßïîí³ÿ, ðèíîê îð-
ãàí³÷íî¿ ¿æ³ çðîñòàº ç êîæíèì ðîêîì òà ñòàº âñå 
á³ëüø âàæëèâèì. Ïðîòå, íà äåÿêèõ ðèíêàõ, îñîáëè-
âî â ìåíø ðîçâèíåíèõ êðà¿íàõ, äî ÿêèõ â³äíîñèòüñÿ 

Ðèñóíîê 2. Ðîçïîä³ë îðãàí³÷íèõ ñ³ëüñüêîãîñïîäàðñüêèõ óã³äü ïî ðåã³îíàì ó 2021 ðîö³
Ñòâîðåíî àâòîðàìè çà ìàòåð³àëàìè [8]
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³ Óêðà¿íà, îðãàí³÷íà ¿æà ìîæå áóòè äîñèòü äîðîãèì 
ïðîäóêòîì, ³ íå êîæåí ñïîæèâà÷ ìîæå ñîá³ äîçâî-
ëèòè ¿¿ êóïóâàòè ðåãóëÿðíî. Öå íàæàëü, º ôàêòîðîì, 
ùî ñòðèìóº ðîçâèòîê â³ò÷èçíÿíîãî ðèíêó çäîðîâî¿ 
åêîëîã³÷íî ÷èñòî¿ îðãàí³÷íî¿ ïðîäóêö³¿.

Ó ñåðåäíüîìó, îðãàí³÷í³ ïðîäóêòè êîøòóþòü íà 
15–30% äîðîæ÷å çà çâè÷àéí³, à â äåÿêèõ âèïàä-
êàõ – óäâ³÷³ äîðîæ÷å, îñê³ëüêè âèðîùóâàííÿ îð-
ãàí³÷íèõ êóëüòóð âèìàãàº á³ëüøî¿ óâàãè äî äåòà-
ëåé òà á³ëüøî¿ ðó÷íî¿ ïðàö³. Êð³ì òîãî, ôåðìåðè, 
ÿê³ âèðîùóþòü îðãàí³÷íó ïðîäóêö³þ, çàçâè÷àé 
âèêîðèñòîâóþòü á³ëüø äîðîã³ îðãàí³÷í³ äîáðèâà 
òà ïåñòèöèäè, ùîá çáåð³ãàòè ´ðóíò ³ ðîñëèíè çäî-
ðîâèìè áåç âèêîðèñòàííÿ øòó÷íèõ õ³ì³êàò³â. Îð-
ãàí³÷í³ êóëüòóðè òàêîæ çàçâè÷àé âèðîùóþòü íà 
ìåíøèõ ä³ëÿíêàõ çåìë³, ùî çìåíøóº âðîæàéí³ñòü 
òà çá³ëüøóº âèòðàòè íà çåìëþ.

Òîìó, îäíèì ç âàæëèâèõ íàóêîâèõ çàâäàíü º 
ðîçðîáêà òà âïðîâàäæåííÿ íîâèõ òåõíîëîã³é âè-
ðîùóâàííÿ îðãàí³÷íî¿ ¿æ³, ÿê³ á äîçâîëèëè çá³ëü-
øèòè ¿¿ âèðîáíèöòâî òà çíèçèòè ö³íó. Öå á çá³ëü-
øèëî äîñòóïí³ñòü îðãàí³÷íî¿ ¿æ³ äëÿ ñïîæèâà÷³â 
ç îáìåæåíèì áþäæåòîì. Äëÿ öüîãî ìàþòü áóòè 
ðîçðîáëåí³ äåðæàâí³ ïðîãðàìè ï³äòðèìêè îðãàí³÷-
íîãî âèðîáíèöòâà ñóá’ºêò³â ìàëîãî òà ñåðåäíüîãî 
á³çíåñó, çàîõî÷åííÿ ñòâîðåííÿ ìåðåæ ìàëèõ ìà-
ãàçèí³â, ÿê³ ñïåö³àë³çóþòüñÿ íà ïðîäàæ³ îðãàí³÷íî¿ 
¿æ³. Êð³ì òîãî, âàæëèâî òàêîæ ïðîâîäèòè ³íôîðìà-

ö³éíó ðîáîòó ñåðåä ñïîæèâà÷³â, îñîáëèâî ìîëîä³, 
ùîäî çá³ëüøåííÿ ¿õ óñâ³äîìëåííÿ â³äíîñíî âàæ-
ëèâîñò³ ñïîæèâàííÿ çäîðîâî¿ ¿æ³.

Äåô³öèò çåìåëüíèõ ðåñóðñ³â äëÿ âèðîùóâàííÿ 
îðãàí³÷íî¿ ¿æ³ º ñåðéîçíîþ ïðîáëåìîþ, ÿêó òðåáà 
âèð³øóâàòè. Íåîáõ³äíî çíàõîäèòè íîâ³ ï³äõîäè äî 
âèðîùóâàííÿ îðãàí³÷íî¿ ¿æ³, ÿê³ çìåíøàòü çàëåæ-
í³ñòü â³ä çåìë³ òà çá³ëüøàòü ¿¿ åôåêòèâí³ñòü. Ðè-
íîê îðãàí³÷íî¿ ¿æ³ ìàº âåëèêèé ïîòåíö³àë ðîçâèò-
êó, ïðîòå äëÿ éîãî ðåàë³çàö³¿ ïîòð³áí³ íîâ³ íàóêîâ³ 
òåõíîëîã³¿ òà ïðàêòè÷í³ çàõîäè, ÿê³ äîïîìîæóòü 
çá³ëüøèòè âèðîáíèöòâî, çíèçèòè ö³íè òà çðîáè-
òè îðãàí³÷íó ¿æó á³ëüø äîñòóïíîþ äëÿ ñïîæèâà÷³â. 

Ðîçâèòîê îðãàí³÷íîãî ñåêòîðó º îñîáëèâî âàæ-
ëèâèì òà ïåðñïåêòèâíèì äëÿ â³ò÷èçíÿíèõ àãðà-
ð³¿â, ñïîæèâà÷³â òà äåðæàâè â ö³ëîìó, îñîáëèâî â 
êîíòåêñò³ çàáåçïå÷åííÿ ïðîäîâîëü÷î¿ áåçïåêè, 
çäîðîâîãî õàð÷óâàííÿ òà çáåðåæåííÿ íàâêîëèø-
íüîãî ïðèðîäíîãî ñåðåäîâèùà. Òîìó Óêðà¿í³ ñë³ä 
àêòèâíî ïðàöþâàòè â íàïðÿìêó ñòâîðåííÿ íàëåæ-
íîãî ïðàâîâîãî çàáåçïå÷åííÿ ä³ÿëüíîñò³ îðãàí³÷-
íèõ âèðîáíèê³â, à òàêîæ çàïðîâàäæåííÿ ÷³òêî¿ òà 
åôåêòèâíî¿ ñèñòåìè ¿õ äåðæàâíî¿ ï³äòðèìêè ÿê íà 
ðåã³îíàëüíîìó, òàê ³ íà íàö³îíàëüíîìó ð³âíÿõ.

Ó áóäü–ÿêîìó âèïàäêó, çðîñòàííÿ ñâ³äîìîñò³ 
ñïîæèâà÷³â ïðî ïåðåâàãè îðãàí³÷íî¿ ¿æ³, à òàêîæ 
çá³ëüøåííÿ ê³ëüêîñò³ ñåðòèô³êîâàíèõ ïðîäóêò³â 
îðãàí³÷íîãî âèðîáíèöòâà ñïðèÿº ðîçâèòêó ðèí-

Ðèñóíîê 3. Òîï–12 êðà¿í ªâðîïè ç îðãàí³÷íèõ ñ³ëüñüêîãîñïîäàðñüêèõ óã³äü â 2021 ð., ìëí. ãà
Ñòâîðåíî àâòîðîì çà ìàòåð³àëàìè [8]
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êó îðãàí³÷íèõ ïðîäóêò³â ³ äîïîìàãàº çàáåçïå÷è-
òè ñïîæèâà÷àì äîñòóï äî ÿê³ñíî¿ òà áåçïå÷íî¿ ¿æ³.

Âèñíîâêè
Îòæå, çà ðåçóëüòàòàìè äîñë³äæåííÿ ìîæåìî 

ñòâåðäæóâàòè, ùî ðèíîê îðãàí³÷íî¿ ¿æ³ ìàº âè-
ñîêèé ïîòåíö³àë òà ïåðñïåêòèâè äëÿ ïîäàëüøî-
ãî ðîçâèòêó, îñê³ëüêè çðîñòàº ïîïèò íà îðãàí³÷í³ 
ïðîäóêòè âíàñë³äîê çá³ëüøåííÿ ñâ³äîìîñò³ ñïî-
æèâà÷³â ïðî ïåðåâàãè çäîðîâîãî ñïîñîáó æèòòÿ 
òà ñòàëîãî ðîçâèòêó. Îäíàê, äåÿê³ ïðîáëåìè ùîäî 
âèðîáíèöòâà òà íåñòà÷³ çåìåëüíèõ ðåñóðñ³â ìî-
æóòü óñêëàäíèòè ïîäàëüøèé ðîçâèòîê ðèíêó.
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Ïðàêòè÷í³ àñïåêòè çàáåçïå÷åííÿ êîíòðîë³íãîì 
ðåàë³çàö³¿ êîíòðîëüíî¿ ôóíêö³¿ óïðàâë³ííÿ

Ïðåäìåòîì äîñë³äæåííÿ º ïðàêòè÷í³ àñïåêòè çàáåçïå÷åííÿ êîíòðîë³íãîì ðåàë³çàö³¿ êîíòðîëü-
íî¿ ôóíêö³¿ óïðàâë³ííÿ.

Ìåòîþ äîñë³äæåííÿ º âèÿâëåííÿ ïðèêëàäíèõ àñïåêò³â çàáåçïå÷åííÿ êîíòðîë³íãîì çä³éñíåííÿ 
ôóíêö³¿ êîíòðîëþ â óïðàâë³íí³.

Ìåòîäè äîñë³äæåííÿ. Ó ðîáîò³ âèêîðèñòàí³ ä³àëåêòè÷íèé ìåòîä íàóêîâîãî ï³çíàííÿ, ìåòîä 
àíàë³çó ³ ñèíòåçó, ïîð³âíÿëüíèé ìåòîä, ìåòîä óçàãàëüíåííÿ äàíèõ.


