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Siyasal kampanya c¢alismalar1 bir dizi siyasal iletisim faaliyeti olarak
adlandirilabilir. Lilleker, siyasal kampanyalar1 halkin destegini saglamak igin
rekabet eden toplumsal gruplarin ¢abalari nihayetinde ortaya ¢ikan iletisim siireci
olarak tanimlamaktadir (2013, s. 67). Devran ise siyasal kampanyalarin segim
stirecinde 1ktidar olma amaci tasiyan siyasal parti ya da liderlerin se¢cmen kitleyi
ikna etmek icin harekete gecmesi ve bu dogrultuda hem olduk¢a karmasik hem
yogun bir iletisim uygulamasi icerdigini ifade etmektedir (2004, s. XVI). Siyasal
secim slreclerinin diginda yurutulen farkli siyasal kampanya tiirleri de s6z
konusudur. Bu kampanyalar referandum ve secimler gibi siyasal aktorlerin
micadelesine taniklik edilen sahnelerdir. Buradaki rekabet durumu yalnizca
siyasal partilerden ibaret degildir. Baski gruplari ya da baz birliklerin
kampanyalarla halk: bilgilendirme c¢abalar1i ig¢inde olmasi da goéz ardi
edilmemelidir (Lilleker, 2013, s. 68). Yine de siyasal se¢im kampanyalarinin -
siyasal iletisim baglaminda- en 6nemli kampanyalar oldugunu vurgulamak
gerekir. Hedef kitleleri gelistirilen iletisim stratejileri ve faaliyetleriyle motive
etme ve harekete gecirme donemi olan siyasal kampanya siirec¢leri belirli bir plana
uygun olarak hazirlanmaktadir. Nitekim se¢menler kendilerine sunulan
secenekler arasindan daha farkli olan lider, aday ya da siyasi partileri tercih
etmektedir. Bunun i¢in kampanya mesajlar1 ve tasiyicisi olan Kkitle iletisim
araglar1 hayati 6nem tasir. Siyasal kampanya mesajlarinin belirlenen siire¢ i¢inde
hedef kitlelere ulagsmasi ve dogru kitle iletisim aracina yiiklenmesi 6nemlidir. Zira
cekismeli gecen se¢cim donemlerinde siyasal aday, lider ya da partilerin dogru
strateji ve taktiklerle belirlenen ve yuriutiilen siyasal kampanyalara ihtiyaci
vardir.

Secmenlerin tercihlerini belirlemede etkili oldugu ifade edilen siyasal secim
kampanyalar1 herhangi bir siyasi partiye baghligi bulunmayan ve kararsiz
secmenler tlzerinde digerlerine goére daha etkili olmaktadir. Sec¢im
kampanyalarinda adaylar, partiler, politikalar, giindemde yer alan konular,
rakiplerin yapmis oldugu olumlu ya da olumsuz tim faaliyetlerle ilgili bilgiler
aktarilmaya ¢alisilmaktadir. Bu agamada bilgi verme iglevinin yani sira segmenler
yine gesitli mesajlar ve ikna teknikleriyle aday ya da partilehine cezbedilmektedir.
Bu siralamada en son adimlardan biri olan oy verme konusundaki motivasyonu
arttirilan se¢menin parti ya da aday lehine seferber olmalari amaclanmaktadir
(Kalender, 2000, s. 91). Oyle ki, siyasal kampanya siirecinde siyasi parti ya da
adaylardan se¢menleri oy verme davranisina ikna edebilmek i¢in gerekcelerini
anlatmalar1 beklenmektedir. Bu slirecin bir diger ayagi ise rakiplerden
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farkhlastiklar1 konular ve o aday ya da siyasi partinin desteklenmesini
engelleyebilmektir (Balci, 2007, s. 74). Siyasal kampanya yonetimi, temsili
demokratik sistemlerin uygulandig1 tilkelerle sinirlidir. Bu sebeple demokrasi
kurami ile dogrudan iligkilidir (Yasin, 2006, s. 648). Lau ve Pompers demokrasinin
siyasi adaylar ve vatandaslar arasindaki diyalog oldugunu vurgulamaktadir. Bu
diyalogun en sesli kismini ise se¢gim kampanyalar1 olusturmaktadir. Bu siiregte
diizenlenen renkli ve ¢ekismeli kampanyalarla adaylar se¢cmenlerin kendilerine
neden oy vermeleri gerektigini anlatmakta ve davalarinin desteklenmesi
hususunda onlari ikna etmeye ¢calismaktadirlar (2002, s. 47).

Cok eski zamanlardan beri ¢esitli amaclarla siyasal kampanyalar yapilmaktadair.
Ancak profesyonellesme siireci, ozellikle 20. ylizyilda bilimsel yontem ve
tekniklerin kullanilmasinin yani sira televizyonun etkisinin fark edilmesiyle
gerceklesmigtir. Siyasal kampanyalar siyasal katilim i¢in ihtiya¢ duyulan kitlesel
destegin saglanmasinda oldukga etkilidir (Tokgo6z, 2020, s. 187). Diger kampanya
stireglerinde de oldugu gibi siyasal se¢im kampanyalarinin da ii¢ amaci oldugu
ifade edilmektedir. Bunlar; bilgi verme, ikna etme ve kamu seferberligidir (Devine
ve Hirt, 1989, s. 230). Bu l¢ asama siyasal kampanyalarin planlanmasinda
dikkatle tizerinde durulmasi gereken ve kampanyay1 sekillendiren hususlardir.
Siyasal kampanyalarin hedef kitleler tizerinde etkili olabilmesi ve onlar1 harekete
gecirebilmesi i¢in “ikna” yeteneklerinin kullamilmasina dikkat edilmesi
gerekmektedir. Nitekim bu kabiliyetlerin temelinde iletisim yatmaktadir. Bu
asamada siyasal kampanyalarin en biiyiik tasiyicisi ve etkisini arttiran unsur kitle
iletisim araglaridir (Uztug, 1999, s. 23). Bu alanda giderek profesyonellesmenin
yasanmasl ve kitle iletisim aracglarinda bilyiik teknolojik gelismelerin olmasi
siyasal kampanyalarin etkililigini artirmis ve kapsamini genisletmistir.

Siyasal kampanya iletisimi, bir dizi iletisim faaliyetlerin planlanmas1 ve
yurutulmesini kapsamaktadir. Bu surecte ilk olarak hedef pazarin ve se¢cmen
kitlenin o6zelliklerinin iyice kavranmasi gerekmektedir. Daha sonra detayh
planlamanin yapilabilmesi icin iktidar ve muhalefetin stratejileri, siyasal
reklamlari, segmen ve hedef kitlenin analizini ve siyasal katilim davranisina
mesafeli se¢cmen davranisimi incelemeleri o6nemlidir. Siyasal kampanya
iletisiminde bagat unsurlardan bir digeri de kisisel iletisimdir. Kigisel iletisim
faaliyetlerinin kitle iletigsim araclar1 karsisinda daha etkili ve daha ¢ok bagvurulan
1letisim bicimi oldugu c¢esitli arastirmalarla ortaya konmustur. Bu asamada aday
ve secmenler, aday ve haber medyas1 arasinda kigisel iletisim bicimlerine
basvuruldugunu séylemek mimkindir. Siyasal kampanya siirecinde yine siyasal
halkla iligkiler, siyasal reklamlar ve bitiinlesik siyasal kampanya iletisiminden
de yararlanilmaktadir.
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