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Bireylerin her gesit ihtiyacim1 kargilamak amaciyla harcadiklar1 veya harcamayi
goze aldiklari maddi ve manevi degerlerin kullanilmasi tiiketim olarak
tanimlanmaktadir (Torlak, 2016, s. 21). Baska bir ifadeyle, tiiketim s6z konusu
ihtiyaglar1 giderebilmek i¢in gerek duyulan tiriin veya hizmetlerin bulunmasini,
alinmasini, kullanilmasini veya ortadan kaldirilmasini icermektedir (Odabasi,
2019, s. 5). Daha genis bir tanima gore ise tiketim “ihtiyacg, istek, arzu gibi
taleplerle ve bu taleplerin karsilanmasi i¢in gerekli olan, mal ve hizmet gibi Giretim
cesitlerine ve paraya ya da bunun yerini alacak bir degere dayali, ayrica zamana
ve mekana bagl olan, sosyal ve ekonomik bir iligki bicimidir” (Org¢an, 2004, s. 13).
Tiketim -6zellikle kentlerde yasayan modern toplumlarda- gesitli gruplarin
farkliliklarimi  olusturmalarina olanak saglayan toplumsal ve kiltirel
uygulamalar olarak kabul edilmektedir (Bocock, 1997, s. 71).

Tiketim kiltird kavrami ise giiniimiiz toplumlarinin anlagilmasinda hem trtinler
diinyasinin hem de bunlarin yapilanma iligkilerinin merkezi bir konumda
oldugunu vurgulamak amaciyla kullanilmaktadir (Featherstone, 1996, s. 144).
Iktisadi cabalarin yapisinin degismesiyle tiiketim ile kiltir iliskilendirilmeye
baglamigtir. Uretim ve ¢alismanin merkezde yer aldigi toplumsal yapinin yerini
tiketimin almasiyla tiketim kiltiirti kavramindan s6z edilir olmustur (Odabasi,
2019, s. 45). Diger bir ifadeyle, tiketim kiltliriiniin tarihsel kokleri geleneksel
toplumlarda gegerli olan ge¢imlik ekonominin zamanla yerini pazar i¢in iretime
birakmasina ve rekabet¢i kapitalizmin ortaya ¢ikmasina yol acan endiistriyel
devrime kadar dayanmaktadir (Duman, 2018, s. 75). Endistriyel devrimle
kentlesmenin hiz kazanmasi, her tirli isini kendi gorebilen insanin giderek
azalmasina ve her ihtiyacini gidermede hazir tiilketime yonelen insanin ortaya
cikmasina yol agmistir (Baritei, 2023, s. 92). Bu degisim, aslinda modern toplumun
en temel 6zelliklerinden birisidir. Nitekim, modern toplumun kiltiirel dontisimu
ozellikle kitle tiiketiminin artisindan ya da daha once liks olarak kabul edilen
seylerin toplumdaki orta ve alt siniflara dogru yayilmasindan kaynaklanmaktadir
(Bell, 1976, s. 65).

Modern toplumun tiketim odakli kultirii mevcut ekonomik sistemden
kaynaklanmaktadir. Ciinkii bu ekonomik sistemin hem biiyimesi hem de
karhihiginin artmasi igin tiikketimin de ayni1 dogrultuda biiyimesi gerekmektedir.
S6z konusu tiiketimin sekillendirilmesi noktasinda ise asil rolii oynayan medyadir
(Kaban Kadioglu, 2014, s. 23). Modern toplumda yasayan bireyler tiiketim
1deolojisinin etkisine girdikce her tirli medya iceriginde gosterilen tiiketim
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mallarini satin almay1 arzulamaktadir. Satin almaya glici yetmeyenler ise s6z
konusu mallara sahip olmay1 istemeye devam etmektedirler (Bocock, 1997, s. 13).
Dolayisiyla tiketim kiltiirinin temelinde tiiketicilerin sinirsiz ve doyurulamaz
gereksinimlere sahip oldugu fikri yatmaktadir (Yaniklar, 2006, s. 53).

Bu tanimlamalardan hareketle, tiikketim kiltiiriiniin belirleyici oldugu modern
toplumlarda bireylerin tiiketim pratikleri basit bir ihtiya¢ karsilamanin ¢ok daha
otesindedir. Dolayisiyla tiketim kiiltiiriiniin kapsami da oldukca genislemektedir.
Bu baglamda tiikketim kiiltiri, maddi rin ve hizmetlere pozitif anlamlar
yiklenen hedonist fantezilerin bulundugu; gosteris ve bir grup ya da kiltirin
parcasi olma gibi amaclar dogrultusunda estetize dilmis iriin ve hizmetlerin satin
alindigi; bu gibi trtin ve hizmetlerin elde edilemedigi taktirde bu yonde pesine
diisildigi bir ticarilesmig ortami igeren kiltiri ifade etmektedir (Odabasi, 2019,
s. 22)

Tiketim kiltirinin hakim oldugu toplumlarda bireyler prestij sahibi olma,
farkindalik yaratma, bir gruba aidiyet saglama, kimlik olugturma ve sinif atlama
gibi cesitli simgesel degerler ugruna tiiketim pratiklerini sekillendirmektedirler
(Dagtas, 2009, s. 38-39). Boylece bireyler her tirli tiketimi digerlerine belirli bir
amag dogrultusunda mesaj verme kaygisiyla gerceklestirmektedirler.
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