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Insanlarin dogdugunda hatta dogum éncesinde fetiis 6zelliginde onuncu haftadan
itibaren anne karninda cevresi ile iletigim i¢inde oldugu bilinmektedir. Ilerleyen
zamanla birlikte iletisimin yogunlugu, sekli ve etkisi giderek g¢ogalmaktadir.
Yasamin her aninda iletisim olmazsa olmaz bir durumdadir (Tayfun, 2007, s. 1).
Iletisim; Latince kékenli communication sozciiglinden tiiremis olup paylasmak,
genel olarak erisilebilir kilmak ya da birlikte tartismak anlamina gelmektedir
(Van Ruler, 2018, s. 368). Bir kavram olarak iletisim; bir gonderici ve bir alici
arasinda disince acisindan birlik veya ortaklik kurma slireci olarak
tanimlanmaktadir (Odabasi1 ve Oyman, 2002, s. 15). En basit diizeyde iletisim ¢
ogeye dayanmaktadir. Birincisi iletiyi gonderen, ikincisi iletiyi alip agan ve
ticiinctisit bu ikisi arasinda iletisim kodlamasim ifade eden kavramdir. Iletiyi
gonderen kaynak, alan hedef kitle ve iletisim sirasinda gonderilen bildiri ise
iletidir (Oskay, 1997, s. 16). Bu temel haliyle iletisim bir kaynak ve belli hedef kitle
arasindaki bir siiregmis gibi anlagilsa da iletisim zamanla geliserek yalnmizca
bireyler arasindaki bir eylem olmaktan cikmistir. Mesafelerin kisalmasi,
pazarlarin olusmasi, ticaretin gelismesi, art1 tirtin gibi kavramlarin ortaya ¢ikmasi
ile toplumlar birbirlerinden haberdar olma ve iletisime ge¢cme 1ihtiyac
duymuslardir. Ozellikle kitle iletisim araclarimin hizli gelismesi artik gelen
mesajlarin ¢ok sayida aliciya ulagir hale gelmesini saglamistir (Pazarbas, 2013, s.
129-130).

Diinden bugiine teknolojinin egligi ile iletisim alanindaki hizl ilerleme iletisim
sektorinin ekonomik deger olarak kabul edilmesine sebep olmustur. Ekonomi
sinirsiz insan isteklerini simirh kaynaklarla idare etme temeline dayanmaktadir.
Bu noktada taraflarin 6zellikle genel iktisat teorisinde emek, sermaye, dogal
kaynak ve miitesebbis olarak siralanan (Karagiil, 2014, s. 1) Gretim faktorlerinin
1letisiminin kolay ve hizli olmasi ticari iligkileri olumlu bir gekilde etkileyecektir.
Ekonomide kit olarak degerlendirilen kaynak, ara¢ ve imkanlar iletisimde tam
tersine oldukca genistir. Iletisimin hammaddesi olan bilgi stoklar: ve liretilmesi
sonsuzdur. Fakat medyatik mekanizmalar belirli ve simirli aktarma ve nakletme
kapasitesine sahiptir. Iletigim akigi simirlara tabidir. (Amk, 2020, s. 66). Yani
iletisim ekonomik yapidan etkilenmektedir. Ekonomi arz ve talep lizerine insa
edilmis bir kavramdir. Iletisimde televizyon ve radyo kanallari, dijital
uygulamalar, sosyal medya, uydu sebekeleri gibi genis bir arz ayag:
bulunmaktadir (Albarran, 2017, s. 2). Sektorde firmalar herhangi bir isletmeden
farklihik gosterme egiliminde olsa da pek cok kurulusun amaci éncelikle kari
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maksimize etmektir. Yani iletisim alaninda da uluslararasi ticaret, is stratejileri,
fiyatlandirma, rekabet gibi bireysel pazar ve firmalar1 etkileyen mikroekonomik
hem de genel ekonomi i¢inde ele alinan makroekonomik bir boyut bulunmaktadir
(Doyle, 2013, s. 10). Ekonomik ac¢idan yeni ve karli alan arayan sermaye iletisimle
baglantili alanlara yonelmektedir. Kiiresellesmenin etkisiyle ekonomik gelisme ve
bliylime sektérde sermaye yogunlasmasi yasanmasina sebep olmaktadir (Kaya,
2016, s. 157-158). Iletisim alanin kendi ekonomik dinamikleri disinda genel
ekonomik gorinimiun iletisim faaliyetlerini de etkiledigi bilinmektedir. Iletisim
hizmetlerinin ve trinlerinin satigslar1 genel ekonomik durumla beraber hareket
etmektedir. Ornegin; fiyatlar genel diizeyindeki artis yani enflasyon firmalarin
satig stratejilerini degistirmek zorunda birakabilir. Tabi bu durum isletmelerin
yoneticilerinin enflasyona tepki verme becerisine gore degismektedir. Tirkiye’de
enflasyonun yiliksek seyrettigi donemlerde gazete ve dergilerin tirajlarinin azaldigi
gorillmektedir. Ornegin, Tirkiye Istatistik Kurumu (TUIK) verilerine gére
Turkiye’de 2021 yilinda 2020 yilina gore gazete ve dergilerin tirajlar1 %7,2
azalmigtir. 2021 yilinda Tirkiye'de yayimlanan dergi ve gazetelerin yillik toplam
tiraj1 925 milyondan fazla olup %95,3'i gazetelerden olusmaktadir. Benzer sekilde
ekonomik bir olgu olan doviz kurlar: isletmeye gore goreceli olarak énemli hale
gelebilir. Eger sirketler islemlerini doviz ile gergeklestiriyorsa ytlkselen kurlar
gelir ve maliyetleri etkileyecektir (Kuyucu, 2011, s. 12-14; TUIK, 2023). Iletisim
sektoriu Turkiye’de katma deger olusturmada yiliksek potansiyele sahiptir. Fakat
sektorden beklenen performans tam olarak gerceklesememektedir. Iletigim
sektoriniin ekonomik ve sosyal faydalarimin agiga c¢ikmasi igin iyl bir egitim
sistemine ihtiya¢ bulunmaktadir. Tirkiye’de uluslararasi diizeydeki marka
eksikligi giderilmelidir (Gir, 2015, s. 98). Uzaktan bakildiginda pek de birbiriyle
iligkisi olmadig: diisiiniilen iletisim ve ekonomi brang1 aslinda disiplinler arasinda
incelenmesi gereken 6nemli bir alandir. Iletisim kesiminin ekonomik cerceveden
incelenmesi sektor problemlerine ¢6ziim bulmada ve politika 6nerisi gelistirmede
alternatifler sunacaktir.
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