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Demokratik toplumlarda bireylerin ve kamuoyunun yoénlendirilmesi, siddete
bagvurulmadan cesitli ikna teknikleri kullamlarak gerceklesmektedir. Ikna
stirecinde amag, bireylerin tutum ve davraniglarin1 degistirmek, yonlendirmek;
siyasal ikna da ise amag, oy verme potansiyeline sahip se¢menlerin oy verme
davraniglarinda etki birakarak, oylarini manipiile etmektir. Bu ikna siirecinde de
kullanilan en 6nemli ara¢ propagandadir (Barut & Altundag, 2005, s. 81).

Propaganda, propagandacinin istedigi amaca ulasmak i¢in bilingli ve sistematik
yuruttigi algilar1 yonetme ve bicimlendirme, kavrayiglari ve davranmiglar
yonlendirmeye dair cabalardir (Jowett & O'Donnell, 2015, s. 7). Belirli fikirlerin
yayilmasi ve destek gérmesi i¢in (Jowett & Heath, 2005, s. 652) toplumun goriis ve
davranislarini etkileme c¢alismalari olan propagandanin (Domenach, 2003, s. 17)
amaci, bireylerin tutumlarin1 etkileyerek eylemleri kontrol altina almaktir
(Qualter, 1980, s. 267).

Propaganda, o6zgurlik ve demokrasinin varligini, segme ve sec¢ilme hakkinin
oldugunu, secim siirecleriyle bireylerin tilke yonetimine katildiklarini ve
demokrasinin igledigini, toplumun diismanlarina karsi demokrasinin korunmasi
gerektigi diisliincesini bireylere igleme ve bireyleri belli amaclar cercevesinde
kullanmaya hazir hale getirmektir (Erdogan, 2014, s. 50). Propaganda da amaca
ulagmak igin gerekli olan ilk ve en 6nemli mesele, propagandaya muhatap olan
kitleyi, istenilen yonde degisimi saglayacak bicimde yogun ve 1srarli mesaja tabi
tutmaktir (Tarhan, 2003, s. 42). Propaganda da verilen mesajlarin tartisilmasi,
yorumlanmasi degil, verildigi bi¢im ve igerikte kabul edilmesi, onaylanmasi ve
buna bagli olarak da tutum ve davranigslarin degistirilmesi beklenmektedir.
Dolayisiyla propagandanin amaci, bireylerin kabul etmekte mecbur olmadiklar:
bir disinceyi kendi istekleriyle kabul etmesini ve yapmaya zorunlu olmadiklar:
bir davranisi kendi istekleriyle yapmalarim saglamaktir (Uste, 2000, s. 111). Bu
baglamda siyasi partiler, secmenin diisiincesini yonlendirmek, kamuoyunu kendi
tarafina cekmek, kararsiz secmenleri etkilemek ve istedikleri oy oranlarina sahip
olmak icin propagandadan faydalanmaktadirlar (Girbiiz & Inal, 2004, s. 82).

Propaganda Yontemleri

Propaganda genel olarak siyasal propaganda ve sosyolojik propaganda olmak
tuzere iki bigimde yapilmaktadir. Siyasal propaganda, bir siyasal partinin,
kurumun ya da yonetimin, kitlelerin davranisini istedikleri yone cevirmek veya
degistirmek icin yapilirken; sosyolojik propaganda ise, bir toplulugun veya grubun
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kendi yasam tarzini diger gruplara, topluluklara ve ¢evreye yayarak egemenligini
benimsetmek ve kabul ettirmek i¢in uygulanmaktadir (Sezgin, 2007, s. 52). Gerek
siyasi gerekse de sosyolojik propagandanin kitlelere kabul ettirilmesinde ilgili
kigilerin, siyasi partilerin, siyasi adaylarin mesajlarimin dili ve igerigi kitleleri
etkilemesi bakimindan 6nemlidir. Kitlelerin istenilen ve beklenilen yonde hareket
etmesi ve eylemde bulunmasi verilecek mesajlarin  duygusuyla ve
hissettirdikleriyle iligkilidir.

Bir toplulugun dusiincelerini, davranislarini, duygularini, hareketlerini kontrol
altina almak ve degistirmek i¢in yayimlanan belge, bilgi ve gorusleri ifade eden
propaganda (Tarhan, 2003, s. 36), acik ve ortiili olarak iki sekilde yapilmaktadar.
Propaganda amacgli mesajlarin gizlenmeden hedef kitleye iletilmesi agik
propagandayi; mesajlarin gizli (6rtiik) bigimde, ikna amaciyla tasarlanip cesitli
metinlerin i¢inde igslenerek verilmesi ve kitlelerin farkinda olmadan bilinglerinde
igsellestirmesi ortiik propagandayi aciklamaktadir. Agik propaganda da, olumlu
soylemler ve ifadeler kisilerde pozitif duygular ve disiinceler olusturarak
davraniglarda istenilen yonde degisim olmasi beklenirken; 6rtiik propaganda da
1se, gorsel ve igitsel 6geler kullanilarak gonderilen siibliminal (gizli) mesajlarin
kigilerin biling¢altina etki etmesi beklenmektedir (Glingor, 2011, s. 296).

Propaganda, davranmis degisikligi yaratma, mevcut durumdan memnuniyetsizlik
duygusu olusturma veya bu durumu pekistirme, boyun egdirme, panik, is birligi
gibi ¢esitli amaclarla ikna yontemlerinden yararlanmaktadir. Bu yontemler
sunlardir (Ozerkan & Inceoglu, 1997, s. 44-45):

e Propaganda insanlarin mutluluk, acima, ofke, sefkat, gliven gereksinimi
gibi duygusal yonlerine hitap etmektedir. Lenin ve Hitler ideolojilerini
yaymak ve kitleleri eyleme ge¢irmek i¢gim bu duygulari kullanma yontemine
basvurmusglardir.

e Propaganda da en c¢ok “siiper egoya teslimiyet” ve “gogunluga uyma”
yonelimleri islenmektedir.

e Propagandanin amaclanan yonde degisime neden olmasi igin mevcut
bilgilerde degisiklik ve dezenformasyon yapilmasi, belli bilgilerin
saklanarak, bazilarinin verilmesi gerekmektedir.

e Propaganda yapan Kkisi, problemleri aciklar, bunlari vurgular, amacim
belirtip, ¢6ziimiin kendisinde oldugunu ifade eder.

e Propaganda da kitleleri ikna etmek i¢in dogru olduguna inanilan mesajlar
yiz ylze iletisim kurarak anlatilmasi ve morallerin yliksek tutulmasi
gerekmektedir.

e Propaganda da dikkat c¢ekmek ¢ok o©nemlidir. Bu bakimdan se¢im
kampanyalar1 dikkat cekmeyi amacglayan ve Kkitleleri etkileyen o6nemli
faaliyet ve etkinliklerdir.

Propaganda Cesitleri

Propaganda, kisileri ya da gruplari gesitli teknikler kullanilarak tek yonli, bilingli
ve sistematik cabalarla etkilemek igin yapilmaktadir (Kalender, 2005, s. 79).
Kitleleri yonlendirmek isteyenlerin, bireylerin kitle iletisim araglar1 ve bilisim
teknikleriyle orilmiis diinyasinda bilgi ve mesaj yiginlari altinda kalmadan
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yonlendirilmesini ve mesaj bombardimandan dogan bilgi kirliliginden
arindirilarak istenilen ikna edici mesajlar: vermelerini gerektirmektedir (Giingér,
2011, s. 295-296).

Propaganda gesitleri; kullanildigi alanlar, kaynagin bilinirligi ve sundugu bilginin
dogrulugu unsurlarina goére “beyaz, gri ve siyah propaganda” olarak
siniflandirilmaktadir. Kaynagin resmi ve givenilir oldugu beyaz propaganda
da, mesajlarin kaynaklar1 kolaylhikla teshis edilmektedir. Mesajlarin
dogrulugundan duyulan en kiicik kusku biylk givensizlik dogurmaktadir.
Gercek kaynagin daima gizli oldugu siyah (kara) propaganda da, asilsiz
kaynaga dayanan, yalan, uydurma, hile yontemleriyle olusturulan bilgiler
yayillmakta ve mesajlar her zaman bagka bir kaynaktan iletiliyormus gibi
gosterilmektedir. Gri propaganda da haberin veya mesajin kaynag ara ara
acikca soylenirken bazen de gizlenmektedir. Bu nedenle verilen haberin ya da
iletilen mesajin giivenilirligi sorgulanabilmektedir. Cogu zaman yalan ve gergegin
1¢ ice gectigl bu tiir propaganda da dedikodular kullanilmaktadir (Bektas, 2002, s.
35-37).
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