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РАЗВИТИЕ ПРОМЫШЛЕННОГО ТУРИЗМА В РЕСПУБЛИКЕ  
ТАТАРСТАН В КОНТЕКСТЕ ПАТРИОТИЧЕСКОГО  

ВОСПИТАНИЯ МОЛОДЕЖИ 
 
В статье показана важность развития профессионального патриотизма через 
осознание молодежью истории становления производственных процессов, их 
современного состояния, значимости предприятий для общества. Обоснована 
актуальность разработки рекомендаций по перспективным направлениям ор-
ганизации промышленного туризма (ПТ) в Республике Татарстан, обладающей 
значительным производственным потенциалом. Выявлено, что зарубежные ис-
следователи связывают ПТ преимущественно с экскурсионно-рекреационной де-
ятельностью на объекты индустриального наследия. На основе российского 
опыта показано, что в контексте патриотического воспитания требуется 
развитие промышленных туров на действующие предприятия, для понимания 
молодежью исторического преобразования конкретных производств и постро-
ения самодостаточной экономики. Установлено, что в современных исследова-
ниях непосредственной задачи организации туров в интересах патриотического 
воспитания не ставится, преобладают образовательные и профориентацион-
ные цели ПТ. Отмечена недостаточность туристических предложений, отсут-
ствие продвижения проектов ПТ. Для организации промышленных туров в инте-
ресах патриотического воспитания молодежи предложен набор действующих 
промышленных предприятий Республики Татарстан, имеющих богатый истори-
ческий путь развития с устойчивостью к экономическим кризисам и политиче-
ским изменениям. Предложены варианты туров для молодежи, приведены 
маршруты к основным производственным предприятиям, позволяющие соче-
тать промышленный и городской туризм. Обосновано, что демонстрация моло-
дежи результатов стремительного наращивания производственного потенци-
ала во времена мировых войн, построения советского государства, становления 
и укрепления современной России, является основой развития патриотизма.  
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DEVELOPMENT OF INDUSTRIAL TOURISM  
IN THE REPUBLIC OF TATARSTAN  

RELATIVELY OF PATRIOTIC EDUCATION OF YOUTH 
 

Abstract. The article shows the importance of the professional patriotism development 
through the awareness of the history of production processes formation, their current 
state and the importance of enterprises for society. The relevance of the development of 
recommendations on promising areas of industrial tourism organization in the Tatarstan 
Republic, which has a significant production potential, is substantiated. It was revealed 
that foreign researchers associate industrial tourism mainly with sightseeing and recre-
ational activities at industrial heritage sites. Based on the Russian experience, it is shown 
that in the context of patriotic education, the development of industrial tours to existing 
enterprises is required for young people to understand the historical transformation of 
specific industries and to build a self-sufficient economy. Modern studies do not set the 
direct task of organizing tours in the interests of patriotic education, giving the prefer-
ence to educational and career guidance goals. There are insufficiency of tourist offers 
and lack of promotion of industrial tourism projects. For the organization of industrial 
tours in the interests of the patriotic education of young people, a set of existing indus-
trial enterprises of the Tatarstan Republic is proposed, which have a rich historical devel-
opment path with resistance to economic crises and political changes. Options for tours 
for young people are proposed, routes to the main manufacturing enterprises are given, 
allowing to combine industrial and urban tourism. It is substantiated that the demon-
stration of the results of a rapid increase in production potential during the world wars, 
the construction of the Soviet state, the formation and strengthening of modern Russia 
to young people, is the basis for the development of patriotism. 
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Введение 

Современные условия нарастающих 
экономических и политических санкций в 
отношении России со стороны западных 
стран, тенденции её вытеснения из гло-
бальных цепочек поставок, приостановка 
или закрытие иностранных производств на 
российской территории требуют многолет-
ней планомерной работы по переходу Рос-
сии к самодостаточной экономике1. Оче-
видно, что такой переход невозможен без 
социально-политической сплоченности об-
щества, понимания им единой идеи, цели 
и общего блага развития государства, что в 
свою очередь требует усиления роли пат-
риотического воспитания молодежи, как 
активного участника общественных преоб-
разований2. 

Туризм в контексте патриотического 
воспитания молодежи, формирующего лю-
бовь к родине и готовность к защите ее ин-
тересов, преимущественно связывают с экс-
курсионно-краеведческой деятельностью с 
целью отождествления личности с культу-
рой и традициями страны [3]. Однако важ-
ным также является развитие профессио-
нального патриотизма посредством осозна-
ния исторического развития производствен-
ных процессов, их современного состояния, 
значимости труда, важности и пользы опре-
деленной профессии не лично для себя, а 
для общества в целом [6]. В этой связи акту-
альными являются исследования, направ-
ленные на развитие промышленного ту-
ризма (ПТ), включающего посещение как 
действующих, так и заброшенных производ-
ственных объектов, в интересах патриотиче-
ского воспитания молодежи.  

Методология 
Целью исследования являлась разра-

ботка рекомендаций по перспективным 

 
1 Лавров заявил о стратегическом курсе России на самодостаточность. URL: 

https://www.rbc.ru/politics/28/04/2016/57226f9d9a79470efd624c56. 
2 Стратегия развития молодежи Российской Федерации на период до 2025 года. URL: 

https://fadm.gov.ru/mediafiles/documents/document/98/ae/98aeadb5-7771-4e5b-a8ee-6e732c5d5e84.pdf. 
3 Экономика Татарстана вышла на допандемийный уровень и продолжает расти. URL: 

https://kazanfirst.ru/articles/578158?utm_source=google.com&utm_medium=organic&utm_campaign
=google.com&utm_referrer=google.com. 

направлениям организации ПТ в Респуб-
лике Татарстан в интересах патриотиче-
ского воспитания молодежи. Целесообраз-
ность рассмотрения Республики Татарстан 
в качестве дестинации для развития ПТ обу-
словлена как вхождением республики в 
топ-10 регионов с наивысшим производ-
ственным потенциалом (5-е место по дан-
ным на 2021 г.)3, так и возможностью соче-
тания посещений промышленных объектов 
с городским, событийным, экологическим 
и многими другими видами туризма, раз-
виваемыми в республике. 

Основные задачи и соответствующие 
им методы исследования заключались в 
следующем: 

1. Обоснование целесообразности 
развития ПТ на основе ретроспективного 
анализа зарубежных и российских исследо-
ваний в контексте патриотического воспи-
тания.  

2. Выявление опыта развития ПТ в рос-
сийских регионах, установление взаимо-
связи ПТ и патриотического воспитания, на 
основе систематизации и анализа научных 
изысканий.  

3. Выбор предприятий для развития ПТ 
в Республике Татарстан, их характеристика с 
представлением картографического отобра-
жения маршрутов на основе обобщения и 
синтеза информации по данным официаль-
ных сайтов предприятий, туристических 
компаний и министерств республики.  
Сущность и направления ПТ, взаимосвязь 

с патриотическим воспитанием 
Ретроспективный анализ зарубежных 

и российских публикаций по проблеме ис-
следования позволил выявить общее пони-
мание ПТ различными авторами, опреде-
ляемого как туристическое посещение про-
изводственных объектов либо вышедших 
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из эксплуатации, либо функционирующих в 
настоящее время, независимо от отрасли 
промышленности, к которой они принадле-
жат. Оформление ПТ в отдельный вид ту-
ризма и становление его в качестве объ-
екта научных исследований связывают с 
трудами E.A. Frew [12]. В качестве приме-
ров ПТ автор выделяет посещение ферм, 
фабрик, винодельческих компаний, мото-
строительных и горнодобывающих пред-
приятий, парламентов и др. объектов с це-
лями образовательного, сельскохозяйствен-
ного, бизнес-туризма, а также в интересах 
изучения индустриального наследия [11]. 

Впоследствии научные изыскания по 
вопросам ПТ оформились в два обособлен-
ных исследовательских направления: (1) 
историческое наследие заброшенных про-
изводств и (2) действующие предприятия; и 
затрагивают ряд смежных с ПТ видов ту-
ризма: 

- туризм впечатлений и гастрономиче-
ский туризм при посещении аттрактивных 
локаций действующих винодельческих или 
сыроваренных производств; 

- образовательный, профориентаци-
онный или деловой туризм при посещении 
детьми, молодежью или взрослым поколе-
нием функционирующих предприятий; 

- культурно-познавательный, куль-
турно-исторический туризм на выведенные 
из эксплуатации объекты и т.д. 

Отмечается, что в самостоятельном и 
групповом посещении конкретных про-
мышленных объектов будут в первую оче-
редь заинтересованы туристы, проявляю-
щие внимание к ретроспективному соци-
ально-экономическому развитию опреде-
ленных территорий или историческому 
преобразованию конкретных отраслей 
промышленности. При этом туристы могут 
быть как из страны размещения данных 
объектов, так и из других государств, жела-
ющие познать истоки зарождения опреде-
ленной отрасли промышленности и исто-
рической изменчивости производственных 
процессов. В этом смысле в западных стра-
нах интенсивно развивается ПТ на выве-
денные из эксплуатации или заброшенные 

производственные объекты, которые от-
крываются для посещения в интересах со-
здания новых туристических доходов и ро-
ста региональной экономики [15]. 

Достаточно новым предметом прило-
жения ПТ является проблема «чрезмер-
ного туризма» в городах с культурно-исто-
рическим наследием, где в пик туристиче-
ского сезона наблюдается избыточная 
плотность посетителей, что приводит к не-
которому сопротивлению со стороны мест-
ного населения к развитию туризма. В этом 
смысле ПТ позволяет разрядить потоки в 
историко-культурных дестинациях город-
ского туризма, выводя часть посетителей за 
пределы городских центров к объектам 
промышленности. Отмечается важность 
поддержания туристического интереса мо-
лодого поколения за счет сочетания город-
ского туризма с новыми продуктами ПТ 
[13]. Элемент патриотического воспитания 
в этом контексте усматривается как в фор-
мировании профессионального патрио-
тизма при изучении промышленных объек-
тов, так и в развитии у молодежи уважи-
тельного отношения к историческому 
наследию и местным сообществам горо-
дов.  

Большинство зарубежных публикаций 
сосредоточено на формировании туристи-
ческих продуктов по объектам промыш-
ленного наследия, выведенного из эксплу-
атации и превращаемого за счет государ-
ственных, региональных и частных инве-
стиций в объекты туристско-рекреацион-
ной инфраструктуры. Наиболее развитыми 
«промышленными тропами» являются де-
стинации восстановленных для посещения 
промышленных объектов Южного Уэльса, 
Черной Страны и Йоркшира в Англии, Рура 
и Саара в Германии, Стратклайда в Шотлан-
дии, Нор-Па-де-Кале и Лотарингии во 
Франции, Каталонии, Астурии и Страны 
Басков в Испании, Карвины и Остравы в Че-
хии, Силезии и Лодзи в Польше и многие 
другие [17]. Идея повышения привлека-
тельности ПТ потребовала мероприятий 
по: реконструкции индустриального насле-
дия; развитию сети музеев с ретроспек-
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тивой функционирования возрождаемых 
объектов; возведению центров для посети-
телей, парковых зон, сувенирных магази-
нов.  

Аналогичные кейсы по восстановле-
нию ранее выведенных из использования 
объектов приводятся на примерах стран 
Востока, например, Тайваня, где обраба-
тывающая промышленность постепенно 
выводилась в другие страны Азии, а забро-
шенная производственная инфраструктура 
трансформировалась в объекты туризма 
[10]. Анализ содержания публикаций зару-
бежных исследователей позволяет утвер-
ждать, что непосредственной цели патрио-
тического воспитания в рамках туров по 
индустриальному наследию не ставится. 
Однако отмечаются образовательные ком-
поненты ПТ, вносящие вклад в понимание 
территориальной и социальной идентич-
ности, социальных норм и обычаев пред-
шествующих эпох, связи прошлых и насто-
ящих поколений и достижений, что, без-
условно, вносит вклад в патриотическое 
воспитание. 

Наиболее близкой к проблеме иссле-
дования тенденцией развития ПТ является 
идея Китая в рамках стратегии «Сделано в 
Китае 2025». В дорожной карте стратегии 
предусмотрена трансформация образа 
страны от выпускающей товары среднего 
сегмента «цена-качество» к сильной про-
мышленной державе [16]. В этом смысле 
важным для страны становится не столько 
направление туризма индустриального 
наследия, сколько направление промыш-
ленно-производственного, фабрично-экс-
курсионного туризма на существующие 
развивающиеся предприятия [14]. Пред-
ставляется, что именно демонстрация мо-
лодежи передовых производственных про-
цессов и результатов стремительного нара-
щивания производственного потенциала 
позволит ей осознать самодостаточность 
экономики своего государства, конкурент-
ных преимуществ относительно других 
стран мира и идентифицировать себя со 
сверхдержавой, что является основой раз-
вития патриотизма. 

Направления и проблемы развития ПТ в 
регионах России в интересах патриотиче-

ского воспитания молодежи 
Российские публикации в противовес 

западным исследованиям преимуще-
ственно сосредоточены на возможностях 
развития ПТ по направлению экскурсион-
ного туризма на действующие предприя-
тия. При исследовании потенциала регио-
нов России в части развития ПТ по показа-
телям: уровень развития промышленности; 
транспортная доступность; специализация 
на направлениях ПТ, интересных потреби-
телю; институциональная поддержка ПТ и 
уровень развития туризма в целом; Респуб-
лика Татарстан отнесена к группе регионов 
с наиболее высоким потенциалом [8].  

Исследования российских авторов по 
отдельным регионам позволили устано-
вить: 

- в Тульской области имеется внутрен-
ний спрос на посещение производствен-
ных компаний, но возможности ПТ практи-
чески не реализуются. Выявлен особый ин-
терес потребителя к предприятиям маши-
ностроения и оборонного назначения, где 
ПТ сопряжен с образовательным и профо-
риентационным туризмом молодежи и де-
ловым туризмом. Отмечены возможности 
демонстрации продукции и истории произ-
водства в музеях предприятий [1]; 

- для Белгородской области выявлены 
факторы, препятствующие развитию ПТ, 
предложены направления ПТ (горнодобы-
вающие, железорудные предприятия, про-
изводство пищевой, керамической и поли-
графической продукции), разработан алго-
ритм проведения производственной экс-
курсии в интересах профориентации, обу-
чения, бизнес-миссий и повышения ими-
джа региона [2]; 

- во Владимирской области развитие 
ПТ связывают с организацией экскурсий для 
школьников на предприятия электромеха-
нического и электромоторного профиля, 
точного машиностроения в интересах попу-
ляризации инженерного образования [4]; 

- на примере Приморского края про-
мышленные экскурсии на предприятия 
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пищевой промышленности, автомобиле-
строения и ремонта подводных лодок, рас-
смотрены как способ взаимодействия «вуз-
предприятие» в образовательных целях и в 
интересах построения будущей карьеры 
выпускников [7]; 

- комплексное исследование по орга-
низации ПТ в виде промышленных экскур-
сий на предприятия Приволжского феде-
рального округа отражает основные страте-
гии развития и популяризации ПТ. В частно-
сти, установлена необходимость: концен-
трации на предприятиях, вносящих истори-
ческий вклад в развитие страны; разра-
ботки общего интернет-портала округа на 
предмет направлений ПТ; скоординиро-
ванного взаимодействия региональных ве-
домств, торгово-промышленных палат, ту-
ристических компаний и производствен-
ных организаций для развития ПТ [5]. 

При этом отмечаются общие про-
блемы развития ПТ в виде недостаточности 
туристических предложений, отсутствия си-
стемы маркетинга, неразвитости способов 
продвижения и информирования потенци-
альных туристов о промышленных регио-
нах, их индустриальном наследии и дей-
ствующих предприятиях. Ставятся про-
блемы формирования туристического 
предложения и спроса на ПТ в интересах 
роста благосостояния региона. Контекст 
патриотического воспитания молодежи 
напрямую не рассматривается ни в зару-
бежных, ни в российских публикациях. Од-
нако отмечается необходимость привлече-
ния молодых людей к изучению индустри-
альной истории, осведомленности о дей-
ствующей промышленности в интересах 
трудоустройства, развития карьеры и про-
должения производственных традиций ре-
гиона [9]. 
Перспективные направления ПТ в Респуб-

лике Татарстан в интересах патриотиче-
ского воспитания 

Выработку предложений по перспек-
тивным направлениям развития ПТ в рес-
публике предваряла экспресс-беседа по 
вопросам ПТ со студентами университета 
ТИСБИ (г. Казань) различных направлений 

подготовки. Следует отметить, что практи-
чески никто из студентов не посещал дей-
ствующие промышленные предприятия Та-
тарстана ни в период школьного обучения, 
ни в период студенчества. Единицы из 
представителей молодого поколения по-
бывали на производстве в двух случаях, - 
если там работают родители или школа 
имела подшефный класс от промышлен-
ного предприятия. При этом интерес к по-
сещению производств и познанию их исто-
ков и исторического вклада в развитие 
страны признали все студенты, участвую-
щие в обсуждении.  

Одновременно необходимо отметить 
отсутствие устоявшейся системы ПТ в рес-
публике. Предложения сайтов туристиче-
ских компаний и официальных сайтов 
предприятий являются фрагментарными, 
не содержат регулярных мероприятий и 
сформировавших пакетных туристических 
предложений и направлены в основном на 
региональных школьников. В действитель-
ности же многие предприятия республики 
и их продукция имеют федеральное значе-
ние, Татарстан постоянно расширяет гео-
графию авиа, ж/д, автотранспортных сооб-
щений с другими регионами России, т.е. 
имеет необходимые условия для организа-
ции промышленных туров для молодежи 
из различных уголков страны.  

Это обусловило вхождение в 2021 г. 
Республики Татарстан в состав программы 
по отбору 30 пилотных проектов развития 
ПТ в регионах России при поддержке Мин-
промторга РФ. Реализация проектов пред-
полагает разработку стратегии ПТ в реги-
оне, создание реальных и виртуальных экс-
курсий на объекты промышленности, раз-
работку и продвижение маршрутов. Про-
екты, однако, не ставят задачи патриотиче-
ского воспитания молодежи и включают 
среди прочего экскурсии на ряд современ-
ных предприятий, не имеющих значитель-
ного исторического, политического, эконо-
мического наследия, важного в масштабах 
страны4. 

В интересах патриотического воспита-
ния молодежи выделен ряд основных 
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промышленных предприятий Республики 
Татарстан, действующих в настоящее 
время, но одновременно имеющих бога-
тый исторический путь развития и внося-
щих значительный вклад в экономику 
страны как в период становления Совет-
ского Союза в виде независимой самодо-
статочной державы, так и в период 

современной России. Также значимым 
фактором при выборе перспективных 
направлений ПТ для патриотического вос-
питания являлось наличие музея при пред-
приятии, демонстрирующего ретроспек-
тивы развития и историко-культурное 
наследие, и опыта организации производ-
ственных экскурсий (табл. 1).  

4 

Таблица 1 – Перспективные промышленные предприятия для развития ПТ5 
Table 1 – Promising industrial enterprises for industrial tourism development 

 

Наименование Дата основания Виды продукции Музей / экскурсия 

1. ПАО «Казанский 
вертолетный завод 
(КВЗ)» (Казань) 

1940 
Вертолёты семейства Ми-8/17, 
Ансат 

Да 

2. ПАО «Казаньорг-
синтез» (Казань) 1958 

Полиэтилен низкого давления, вы-
сокого давления, поликарбонаты, 
изделия из полимеров и т.д. 

Да 

3. ГК «Нэфис»  
(Казань) 

1855 – Стеариновый-
химический и мыло-
варенный завод Фаб-
рично-торгового то-
варищества братьев 

Крестовниковых, в со-
ветский период – Ка-
занский химический 
комбинат им. М. Ва-

хитова 

ПАО «Нэфис Косметикс»: стираль-
ные и чистящие порошки, кондици-
онеры, средства для мытья посуды, 
мыло и шампуни. 
ПАО «Казанский жировой комби-
нат»: майонез, масло, кетчуп. 
ПАО «Казанский МЭЗ»: подсолнеч-
ное и рапсовое масло 

Да, но экскурсии 
ограничены для 

массового потре-
бителя, прово-
дятся для со-

трудников и их 
детей 

4. АО «Зеленодоль-
ский завод  
им. A.M. Горького»  
(Зеленодольск) 

1895 

Корабли и суда специального назна-
чения: грузовые морские, речные, 
река-море, озерные; 
суда пассажирские быстроходные 
из легких сплавов 

Да 

5. АО «Химический 
завод им. Л.Я. Кар-
пова»  
(Менделеевск) 

1868 – Бондюжский 
химический завод 

Техническая и пищевая химия, ос-
новные минеральные удобрения 

Да 

6. ПАО «Нижне-
камснефтехим» 
(Нижнекамск) 

1960 
Пластики, гликоли, каучуки, поли-
эфиры, окиси пропилена и этилена, 
смолы и др. 

Да 

7. ПАО «Нижнекам-
скшина» 
(Нижнекамск) 

1968 
Шины для легковой, грузовой, сель-
скохозяйственной техники, брони-
рованные шины 

Да 

8. ПАО «КАМАЗ» 
(Набережные 
Челны) 

1969 
Автомобили, автобусы, грузовики, 
спецтехника 

Да 

 
 

 
4 Татарстан попал в число 30 пилотных регионов по развитию промышленного туризма. URL: 

https://realnoevremya.ru/news/226223-v-tatarstane-nachnut-razvivat-promyshlennyy-turizm 
5 При представлении информации по предприятиям авторы опирались на данные официальных сай-

тов предприятий и сайта Министерства промышленности и торговли РТ. 
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В первую очередь рекомендуется 
дальнейшая разработка туров по направле-
ниям 1–4 (табл. 1) как наиболее прибли-
женных к центру столицы республики – Ка-
зани. Целевые группы молодежи – старшие 
школьники и студенты: 

- Казани, в рамках отдельных экскур-
сионных промышленных туров на одно из 
предприятий; 

- районов Татарстана, на 1–2 предпри-
ятия в рамках трехдневных туров (пятница-
воскресенье), с размещением в центре сто-
лицы в интересах сочетания ПТ с городским 
туризмом; 

- регионов России, на 3–4 предприятия 
в рамках каникулярных туров от пяти дней, с 
размещением в центре столицы в интересах 
сочетания ПТ с другими видами туризма. 

 

  
 

  
Рис. 1 – Маршруты до основных объектов ПТ в Казани и окрестностях:  
1) ПАО «КВЗ», время в пути – 25 мин.; 2) ПАО «Казаньоргсинтез», время в пути – 
30 мин.; 3) ГК «Нэфис», время в пути – 15 мин.; 4) АО «Зеленодольский завод 
им. A.M. Горького», время в пути – 1 ч. 15 мин. 

Fig. 1 – Routes to the main industrial sites of the in Kazan and its suburbs: 1) Kazan Helicopter Plant, travel 
time – 25 min.; 2) Chemical Plant Kazanorgsintez, travel time – 30 min.; 3) Nefis Group of Companies, travel 

time – 15 min.; 4) A.M. Gorky Shipbuilding plant in Zelenodolsk, travel time – 1 h. 15 min. 

1              2 
 

3         4 
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Вследствие этого картография марш-
рутов построена от центральной улицы Ба-
умана Казани, в шаговой доступности от ко-
торой находятся основные достопримеча-
тельности столицы, с применением сер-
виса построения пути и расчета времени 
автодвижения Яндекс.Карты. 

Кратко выделим некоторые аспекты 
развития предприятий, представляющие 
исторический, политический, экономиче-
ский интерес для молодежи. Очевидно, что 
новые сведения и знания, получаемые мо-
лодежью в ходе производственных экскур-
сий и при посещении музеев при предпри-
ятиях, способствуют формированию гордо-
сти за свою страну, укреплению уверенно-
сти в обеспеченности России собственной 
промышленной продукцией и производ-
ственной безопасности, развитию со-
причастности к истории производств, что в 
совокупности положительно сказывается 
на воспитании патриотизма. 

ПАО «КВЗ» берет начало от создан-
ного в 1940 г. авиазавода № 387 в г. Ленин-
град, эвакуированного позже в г. Казань, 
где предприятие существенно наращивает 
мощности производства боевой авиатех-
ники со 100 до 350 ед./мес. В результате 
каждый десятый боевой самолёт, выпу-
щенный в СССР во время ВОВ, произведен 
в Казани. В период послевоенного восста-
новления страны завод выпускает граждан-
скую продукцию: к 1951 г. впервые выпу-
щены самоходные комбайны С-4, – более 9 
тыс. ед. Далее впервые в СССР серийно вы-
пускается винтокрылый транспорт - верто-
лёты Ми-1. С 1954 г. производится Ми-4, 
впервые импортируемый другими стра-
нами, и уже с 1965 г. изготавливается 
наиболее массово продаваемый Ми-8. В 
1973 г. разработана и поставляется для 
морской авиации винтокрылая амфибия 
Ми-14. В постсоветский период произво-
дится Ми-17 (основной продукт) и новая 
разработка Ансат. Музей трудовой славы 
открыт с 1974 г. и содержит более 7 тыс. 
экспонатов прошлого и настоящего верто-
летостроения. 

ПАО «Казаньоргсинтез» – крупнейшее 

производство полимеров и пластиковой 
продукции (труб, пленки и т.д.) федераль-
ного значения поствоенного времени. Му-
зей истории предприятия открыт в 1977 г. и 
содержит: важные архивные данные по ис-
торическим вехам строительства и масшта-
бирования завода и достижениям коллек-
тива; видеоматериалы; награды предприя-
тия за перевыполнение планов «пятиле-
ток» по обеспечению страны полимерной 
химией; примеры сегодняшней продукции 
(более 2,9 тыс. различных экспонатов). Для 
современного поколения интересен макет 
предприятия с цветной подсветкой и об-
разцы изделий для водо- и газоснабжения. 

ГК «Нэфис» имеет наиболее глубин-
ные исторические корни. Так, в 1855 г. бра-
тья Крестовниковы – фабриканты из г. 
Москва приступили к возведению стеари-
ново-свечного завод в Казани. Эффектив-
ность предприятия в ценах того периода 
являлась рекордной – возведение завода 
обошлось в 30 тыс. руб., а оборот первого 
года составил 400 тыс. руб. Одновременно 
в 1856 г. запущен корпус производства 
мыла, а ранее производимый стеарин и 
олеины, заменявшие растительное масло, 
успешно экспортируются. К началу ХХ в. 
торговые сети и склады предприятия дей-
ствуют во всех крупных городах России, бу-
дущих союзных республиках, во Франции, 
Германии, Англии. Профессора России вно-
сят существенный вклад в модернизацию 
производств и обновление технологий. 
Так, под руководством проф. А.Е. Арбузова 
организовано производство фенол-салици-
ловых компонентов для медикаментов во 
время первой мировой войны, налажен 
выпуск аспирина. Во время второй миро-
вой войны дополнительно производятся 
глицерины для взрывчатых смесей. В со-
временном ассортименте группы компа-
ний известные на федеральном уровне и 
экспортируемые марки: стирально-мою-
щих средств AOS, BiMAX, SORTI, «Биолан», 
«Заводъ братьевъ Крестовниковыхъ», со-
усов, кетчупа, майонеза Mr.Ricco, масла 
подсолнечного «Миладора». Музей дей-
ствует ограниченно для массового 



 
Современные проблемы сервиса и туризма              №4/2022   Том 16 

 

105 
 

посещения в историческом здании свеч-
ного завода.  

АО «Зеленодольский завод им. А.М. 
Горького» развивался на базе судоремонт-
ных мастерских, открытых в 1895 г. и эваку-
ированных в нынешний Зеленодольск (Па-
ратск) в 1918 г. К началу Великой Отече-
ственной Войны предприятие кроме вы-
полнения ремонта выпускает сельхозтех-
нику, баржи, буксиры, паровые машины. 
Во время Великой Отечественной Войны 
реализует гособоронзаказы на производ-
ство бронекатеров и охотников за подлод-
ками. В советский период активно наращи-
вает мощности выпуска противолодочных, 
сторожевых, исследовательских кораблей, 
в т.ч. для экспорта на Кубу, в Югославию, 
Ливию, Германию. С 1989 г. производит не 
имевшие мировых аналогов суда на воз-
душной подушке. Музей боевой и трудо-
вой славы открыт с 1976 г. в историческом 
здании первых Паратских мастерских с по-
стаментом бронекатера перед входом и 
включает свыше 17 тыс. ед. экспонатов, ма-
кетов, технических решений. Часть архивов 
систематически передается в музеи обра-
зовательной системы и историко-культур-
ного наследия республики.  

Предприятия 5-8 (табл. 1) представ-
ляют интерес для узконаправленных поез-
док с целью ПТ тех же групп молодежи, что 
и для предприятий 1-4, но с размещением 
в гостиницах при посещаемых промышлен-
ных предприятиях. Важно отметить, что 
Нижнекамск, Набережные Челны, Менде-
леевск имеют выгодное автомобильное со-
общение и съезды на региональные трассы 
с федеральной трассы М7 «Волга», которая 
в свою очередь является элементом евро-
пейских маршрутов E 22 и E 017, что важно 
для организации автобусных туров. Исто-
рия и современное развитие предприятий 
5-8 имеют не менее важное значение для 
патриотического воспитания молодежи, 
чем производства по направлениям 1-4. 

Заключение 
В исследовании отмечены современ-

ные реалии политических и экономических 
тенденций в России и поставлена задача 

развития ПТ в контексте патриотического 
воспитания молодежи, как будущего участ-
ника построения самодостаточной эконо-
мики. Показана важность развития профес-
сионального патриотизма через осознание 
молодежью истории становления произ-
водственных процессов, их современного 
состояния, значимости предприятий для 
общества. Обоснована актуальность разра-
ботки рекомендаций по перспективным 
направлениям организации ПТ в Респуб-
лике Татарстан, обладающей значитель-
ным потенциалом развития промышлен-
ных туров.  

На основе ретроспективного анализа 
зарубежных и российских исследований 
обоснована целесообразность развития ПТ 
в контексте патриотического воспитания. 
Отмечено, что в зарубежных исследова-
ниях ПТ преимущественно связывают с экс-
курсионно-рекреационной деятельностью 
на выведенные из эксплуатации предприя-
тия, посредством преобразования их тер-
риторий в объекты индустриального насле-
дия. В российских же исследованиях обос-
нована необходимость развития ПТ на дей-
ствующие предприятия, для понимания 
молодежью ретроспективного социально-
экономического развития определенных 
территорий и исторического преобразова-
ния конкретных отраслей промышленно-
сти. Приведен обобщенный опыт организа-
ции промышленных туров в российских ре-
гионах. 

Выявлено, что в современных иссле-
дованиях непосредственной задачи орга-
низации туров на действующие предприя-
тия в интересах патриотического воспита-
ния не ставится, преобладают образова-
тельные и профориентационные цели ту-
ризма. При этом очевидно, что демонстра-
ция молодежи передовых производствен-
ных процессов и результатов стремитель-
ного наращивания производственного по-
тенциала во времена мировых войн, по-
строения советского государства, становле-
ния и укрепления современной России, яв-
ляется основой развития патриотизма. 
Установлены проблемы развития ПТ в виде 
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недостаточности туристических предложе-
ний, отсутствия продвижения туров в Рос-
сии в целом и Республике Татарстан в част-
ности.  

Для организации промышленных ту-
ров в интересах патриотического воспита-
ния молодежи предложен набор действу-
ющих промышленных предприятий Рес-
публики Татарстан, имеющих богатый исто-
рический путь развития и вносящих значи-
тельный вклад в экономику страны. Приве-
дена ретроспектива их становления, освое-
ния различных видов продукции и передо-
вых производственных технологий. 

Предложены варианты туров по длитель-
ности и способам размещения молодежи, 
приведены маршруты к основным произ-
водственным предприятиям, позволяющие 
сочетать промышленный и городской ту-
ризм.  

Дальнейшая интенсификация ПТ в 
контексте патриотического воспитания тре-
бует совместных программ и проектов ми-
нистерств по делам молодежи, промыш-
ленности и торговли, образования и науки, 
с вовлечением промышленных предприя-
тий и туристических компаний в разработку 
комплекса туристических предложений. 
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