Lisa Zaugg und Eliane Furger Modul 251 Projektbericht: Workshops an Schulen
zum Thema Soziale Medien

19. JANUAR 2022

Eg

WORKSHOPS AN SCHULEN
THEMA SOZIALE MEDIEN

PROJEKTBERICHT MODUL 251

Abbildung 1: Medienkompetenzen (eigene Darstellung, 2021)

Auftrag gebende Institution: kontakt uri, Sebstian Zst

Projektbegleitung: Christian Ruosch

Lisa Zaugg Eliane Furger
lisa.zaugg@stud.hslu.ch eliane.furger@stud.hslu.ch
07995166 29 07931654 18




Lucerne University of
Applied Sciences and Arts

HOCHSCHULE
LUZERN

Soziale Arbeit

Workshops an Schulen

Thema Soziale Medien
Projektzeitraum von 01.06.2021 bis 19.01.2022

Lisa Zaugg & Eliane Furger

Hochschule Luzern — Soziale Arbeit
Studienrichtung Sozialpddagogik

Begleitperson: Christian Ruosch
Eingereicht am: 19.01.2022

Diese Arbeit wurde am 19.01.2022 an der Hochschule Luzern — Soziale Arbeit eingereicht. Fiir die
inhaltliche Richtigkeit und Vollstindigkeit wird durch die Hochschule Luzern keine Haftung iibernommen.

Studierende rdumen der Hochschule Luzern Verwendungs- und Verwertungsrechte an ihren im Rahmen
des Studiums verfassten Arbeiten ein. Das Verwendungs- und Verwertungsrecht der Studierenden an ihren
Arbeiten bleibt gewahrt (Art. 34 der Studienordnung).

Studentische Arbeiten der Hochschule Luzern — Soziale Arbeit werden unter einer Creative Commons
Lizenz im Repositorium verdffentlicht und sind frei zugénglich.




Lucerne University of
Applied Sciences and Arts

HOCHSCHULE
LUZERN

Soziale Arbeit

Originaldokument gespeichert auf LARA — Lucerne Open Access Repository and Archive der Zentral- und
Hochschulbibliothek Luzern

06

Dieses Werk ist unter einem
Creative Commons Namensnennung-Keine kommerzielle Nutzung-Keine Bearbeitung 3.0 Schweiz Lizenzvertrag
lizenziert.
Um die Lizenz anzuschauen, gehen Sie bitte zu https://creativecommons.org/licenses/by-nc-nd/3.0/ch/
Oder schicken Sie einen Brief an Creative Commons, 171 Second Street, Suite 300, San Francisco, California
95105, USA.

Urheberrechtlicher Hinweis
Dieses Dokument steht unter einer Lizenz der Creative Commons Namensnennung-Keine kommerzielle
Nutzung-Keine Bearbeitung 3.0 Schweiz http://creativecommons.org/

Sie diirfen:

®

Teilen — das Material in jedwedem Format oder Medium vervielféltigen und weiterverbreiten
Zu den folgenden Bedingungen:

®

Namensnennung — Sie miissen angemessene Urheber- und Rechteangaben machen, einen Link zur
Lizenz beifiigen und angeben, ob Anderungen vorgenommen wurden. Diese Angaben diirfen in jeder
angemessenen Art und Weise gemacht werden, allerdings nicht so, dass der Eindruck entsteht, der Lizenzgeber
unterstitze gerade Sie oder lhre Nutzung besonders.

Nicht kommerziell — Sie dirfen das Material nicht fir kommerzielle Zwecke nutzen.

W @

Keine Bearbeitungen — Wenn Sie das Material remixen, verandern oder darauf anderweitig direkt
aufbauen dirfen Sie die bearbeitete Fassung des Materials nicht verbreiten.

Im Falle einer Verbreitung muissen Sie anderen die Lizenzbedingungen, unter welche dieses Werk fallt,
mitteilen.

Jede der vorgenannten Bedingungen kann aufgehoben werden, sofern Sie die Einwilligung des Rechteinhabers
dazu erhalten.

Diese Lizenz lasst die Urheberpersonlichkeitsrechte nach Schweizer Recht unberihrt.

Eine ausfuihrliche Fassung des Lizenzvertrags befindet sich unter https://creativecommons.org/licenses/by-nc-

nd/3.0/ch/legalcode.de


https://creativecommons.org/licenses/by-nc-nd/3.0/ch/

Lucerne University of
Applied Sciences and Arts

HOCHSCHULE
LUZERN

Soziale Arbeit

Die Hochschule Luzern — Soziale Arbeit
empfiehlt diesen Projektbericht

besonders zur Lektiire!

FH Zentralschweiz



Abstract

Im vorliegenden Projektbericht wird die Erarbeitung eines Workshops zum Thema Soziale Medien in
Zusammenarbeit mit kontakt uri als Auftrag gebende Institution erldutert. Der erarbeitete Workshop
wurde an neun Klassen der Oberstufe in Altdorf durchgefiihrt. Im Zentrum des Interventionsprojekts
liegt die Sensibilisierung der Schiler*innen im Umgang mit sozialen Medien. Die inhaltlichen
Schwerpunkte des Workshops liegen in den Themenbereichen Datenschutz sowie Selbst- und
Fremdbild. Diese ergaben sich durch eine vorgangige Umfrage bei Schiler*innen, durch den Austausch
mit den Lehrpersonen und der Kantonspolizei Uri. Mithilfe des Berufskodes der Sozialen Arbeit und

anhand der Handlungs- und Arbeitsprinzipien der Sozialpadagogik wird das Projekt begriindet.
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1 Aufbau des Berichts

Der Projektbericht beginnt mit allgemeinen Informationen zum Projekt und zur Auftrag gebenden
Institution kontakt uri. Anschliessend wird die Ausgangslage sowie die aktuelle Situation beschrieben
und es wird auf die Motivation sowie die Begriindung des Projekts eingegangen. Im Hauptteil wird die
Situation analysiert und theoretisch fundiert, sowie die Bestimmung des Handlungsbedarfs aufgezeigt.
Weiter wird die projektmethodische Fundierung mit Hilfe der Angaben zu Zielgruppen, Zielen,
Projektaufbau und Projektablauf dargelegt. Anschliessend wird das methodische Vorgehen geschildert
und die Beschreibung sowie die Interpretationen der Ergebnisse werden deutlich. Am Ende des Berichts
folgt die Evaluation sowie die Sicherung der Nachhaltigkeit. Zudem folgen die Schlussfolgerungen und

die Perspektiven des Interventionsprojekts.



2 Allgemeine Informationen zum Projekt

Titel des Projekts

Projektklassifikation

Auftrag gebende Institution

Projektleitung

Projektbegleitung

Zeitspanne des Projekts

Warkshops an Schulen zum Thema Soziale

Medien

Interventionsprojekt

kontakt uri

Sebastian Zist, Stellenleitung und Beratung
Gemeindehausplatz 2, 6460 Altdorf
zuest@kontakt-uri.ch

0418741180

Lisa Zaugg (360h, 12 ETCS)
lisa.zaugg@stud.hslu.ch
079951 66 29

Eliane Furger (360h, 12 ETCS)
eliane.furger@stud.hslu.ch

07931654 18

Christian Ruosch
chruosch@chruosch.net

0796122969

Februar 2021 bis Januar 2022

Abbildung 2: Allgemeine Informationen zum Projekt (eigene Darstellung, 2021)



3 Auftrag gebende Institution: kontakt uri

Die Auftrag gebende Institution in diesem Projekt ist kontakt uri. Kontakt uri (2008) hat sich im Bereich
Beratung von Jugendlichen und deren Angehorigen spezialisiert. Die Institution deckt Suchtberatung
sowie —pravention durch Projekte zur Férderung der Friherkennung sowie Frihintervention ab. Als
Tragerschaft tritt der «Verein Gesundheitsférderung Uri» ein. Finanziert wird konakt uri mittels einer
Leistungsvereinbarung durch den Kanton Uri. Die Beratungen sind somit fiir alle Personen, welche im
Kanton Uri leben, unentgeltlich. Kontakt uri vertritt die Ansicht, dass die Beratung von Jugendlichen und

Eltern wie auch die Beratung im Suchtbereich fir alle Menschen zugénglich sein soll (S. 01 —02).

Die Fachstelle arbeitet interdisziplindr und in Zusammenarbeit mit anderen Fachpersonen. Das Team
bildet sich aus Fachpersonen der Psychologie, Sozialarbeit und Sozialpddagogik mit entsprechenden

Zusatzausbildungen (kontakt uri, 2008, S. 02).

Im Bereich der Friiherkennung bieten kontakt uri Beratungen, Coachings, Informationsveranstaltungen,
Kurse sowie die Unterstltzung bei Praventionskonzepten an. Die Informationen erfolgen gezielt,
verstandnisvoll und praventiv, wodurch konkrete Handlungsmodelle aufgezeigt werden. Die
Vermittlung geschieht durch Fachpersonen aus der Psychologie sowie der Sozialpddagogik in Form von
angeleiteten Referaten, Prdsentationen, Fragestellungen und Gruppenarbeiten (kontakt uri, ohne

Datum a).

Die Haltung, dass jeder Mensch die Fahigkeit zur Weiterentwicklung hat und in der Lage ist, Losungen
zu finden, welche auf seinen persénlichen Lebensweg abgestimmt sind, wird in der Arbeit vertreten.
Die Begegnung zwischen den Fachpersonen und den Hilfesuchenden geschieht mit Achtung und
Respekt. Durch die Beratung sollen Krafte sowie Fahigkeiten angeregt werden, welche zur Uberwindung

momentaner Schwierigkeiten fihren (kontakt uri, 2008, S. 01).

Durch die Vernetzung in kantonalen Arbeitsgruppen und Kommissionen kann kontakt uri Erfahrungen
sowie Wissen einbringen. Der fachliche Austausch sowie die Vernetzung mit weiteren Fachpersonen
wie beispielsweise der Arbeitsgruppe Gewaltpravention, der kantonalen Fachkommission
Gesundheitsforderung / Pravention und der Kinderschutzgruppe Uri werden gepflegt (kontakt uri, ohne

Datum).



4 Ausgangslage

In Zusammenarbeit mit kontakt uri und dem Schulpsychologischen Dienst Uri wurden aktuelle Themen
gesammelt, zu welchen ein Workshop erarbeitet werden kann. Basierend auf dieser Bedarfsanalyse
entschied die Projektleitung, sich mit dem Bereich Soziale Medien vertiefter auseinanderzusetzen,

womit die Auftrag gebende Institution einverstanden war.

Der Fokus der Workshops liegt darin, die Schiler*innen im Umgang mit Sozialen Medien zu
sensibilisieren. Die Zielgruppe sind Oberstufenklassen, daher richtet sich der Workshop an Kinder und
Jugendliche im Alter von ca. zwélf bis sechzehn Jahren. Aufgrund der Durchfiihrung des Workshops in
den Klassen, ist die Teilnahme flr die Schiler*innen obligatorisch. Die Inhalte des Workshops werden
so zusammengestellt, dass sie dieser Altersklasse entsprechen. Um diesen Workshop von bereits
bestehenden Workshops zum selben Thema abzugrenzen, wurde ein Konzept erarbeitet, welches
kontakt uri zur Verflgung gestellt wird. Die inhaltliche Abgrenzung des Projekts erfolgt durch die
genauere Themendefinierung von Sozialen Medien. Diesbeziiglich besteht der Austausch mit den
Lehrpersonen und der Kantonspolizei Uri, welche auch Workshops durchfiihren und das Thema Soziale
Medien anschneiden. Anhand einer Onlineumfrage, welche die Schiler*innen vor der Ausarbeitung des

Workshops ausfillen konnten, wurden Ihre Interessen im Bereich der sozialen Medien ersichtlich.

5 Problemstellung

Jugendliche bewegen sich auf stetig wachsenden sozialen Plattformen wie Facebook, Snapchat,
Instagram und Tik Tok. Sie liken Fotos, teilen Beitrage und posten Erinnerungen und Erlebnisse (Jugend
und Medien, ohne Datum). Aus dieser Tendenz wird die Aktualitdt der Thematik ersichtlich. Jedoch
wissen die meisten Jugendlichen nicht, wie sie ihre persdnlichen Daten schitzen kénnen. Zudem ist
ihnen nicht bewusst, was sie alles mittels ihrer Profile auf den verschiedenen Portalen sowie beim
Surfen im Internet Uber sich Preis geben. Eine vertiefte Auseinandersetzung erfolgt im Kapitel 7 Analyse
der Situation — Theoretischer Bezugsrahmen und im Kapitel 8 Bestimmung des Handlungsbedarfs. Auf
Grund dieser Ausgangslage wird eine Sensibilisierung im Umgang mit den Sozialen Medien als wichtig

erachtet.



6 Projektmotivation und -begrindung

In der Auseinandersetzung mit moglichen Projekten wurde der Projektleitung um Lisa Zaugg und Eliane
Furger klar, dass sie ein Projekt im Kontext Schule interessiert. Grund daflr ist einerseits das Interesse
der Projektleitung an der Arbeitsweise der Schulsozialarbeit. Indem Workshops in Klassen angeboten
werden, kann Einsicht in einen Teil des Bereichs der Schulsozialarbeitenden gewonnen werden.
Andererseits  absolvierte die  Projektleitung zum  Zeitpunkt der Projektplanung das
Ausbildungspraktikum auf Jugendwohngruppen, was sie bestarkte, ein Projekt mit Jugendlichen
umsetzen zu wollen. Die Arbeit mit Jugendlichen wurde von beiden als interessant und
abwechslungsreich erlebt und die Projektleitung schadtze den Austausch mit den Jugendlichen Gber

aktuelle Themen, mit welchen sich die Jugendlichen beschéftigten.

Mit der Durchfiihrung von Workshops erhoffte sich die Projektleitung, die Schiler*innen anzuregen,
sich mit dem Thema Soziale Medien auseinanderzusetzen und sie zu ermutigen, ihr eigenes Verhalten
auf den sozialen Netzwerken zu Uberdenken. Dabei erwies sich die Durchfiihrung eines interaktiven
Workshops fir die Projektleitung als eine passende Methode, mit welcher die Schiler*innen die
Moglichkeit erhalten, sich aktiv an der Auseinandersetzung mit dem Thema zu beteiligen. Durch die
Ermoglichung der aktiven und gemeinsamen Bearbeitung des Themas erhoffte sich die Projektleitung,
die Jugendlichen in ihrer aktuellen Lebenswelt abzuholen und so eine personliche Auseinandersetzung
mit dem Thema Soziale Medien und den dazu ausgearbeiteten Schwerpunkten «Datenschutz» sowie

«Selbst- und Fremdbild» anzuregen.

7 Analyse der Situation — Theoretischer Bezugsrahmen

Die Analyse und Begrindung der Situation rund um die Thematik Soziale Medien wird anhand der

Mikro-, Meso-, und Makroebene vorgenommen.

7.1 Individuum

Nach Cassée (2007) beginnt in der Jugendphase die Entwicklung der Identitdt. Dazu gehort die
Selbstbeobachtung wie auch das Entdecken eigener Ressourcen, Fahigkeiten und Kompetenzen.

Dadurch wird der Grundstein zur eigenen Identitdt gelegt (S. 291).

Jugend und Medien, eine Plattform des Bundesamtes fUr Sozialversicherungen, fihrt als eine Chance
der Sozialen Medien auf, dass Jugendliche auf solchen Plattformen ihre eigene Identitdt entwickeln
kénnen. Online erhalten Jugendliche Rickmeldungen und merken, was gut und was weniger gut

ankommt.



Dieses Feedback unterstitzt die Identitatsbildung sowie -formung. Nebst der Familie, Schule und den
Gleichalterigen werden Soziale Medien als eine weitere zentrale Sozialisationsinstanz bezeichnet.
Gleichzeitig wird der soziale Druck gesteigert, was Risiken mit sich bringt (Jugend und Medien, ohne
Datum). Jungbauer (2017) erldutert, dass Jugendliche Soziale Medien nutzen, um experimentell und

spielerisch sich selbst zu inszenieren und darzustellen (S. 195).

Soziale Medien beinhalten versteckte Risiken, welche den Jugendlichen meist unbekannt sind. Zu diesen
zahlt Jugend und Medien (ohne Datum), dass die Altersgrenze einfach umgangen, der soziale Druck
gesteigert und (zu) locker mit Sicherheit sowie Datenschutz umgegangen wird. Ausserdem wird
Cybermobbing betrieben und es kdnnen einfacher unerwinschte Kontakte hergestellt sowie

unangemessene Inhalte erhalten sowie versendet werden.

7.2 Schule

Delgrande Jordan et al. (2020) fassen die von «Health Behaviour in School-aged Children» (HBSC)
durchgefihrte Studie zusammen und formulieren in der Schlussfolgerung, dass Jugendlichen
hinsichtlich der Risiken, welche die digitalen Medien mit sich bringen, sensibilisiert werden sollen.
Massgebend hierfir sind die Medienkompetenzférderung sowie die Verbreitung von
Nutzungsempfehlungen. Zur Vermittlung dieser Kompetenzen eignen sich Schulen als passender Ort (S.

06).

Die Deutschschweizer Erziehungsdirektoren-Konferenz (D-EDK) (2016) formuliert im Lehrplan 21 den
Auftrag, die Kinder und Jugendlichen beim Erwerb sowie dem verantwortungsbewussten Umgang mit
digitalen Medien zu unterstitzen. Daraus ergibt sich die Zielsetzung, die Schiler*innen im Bereich der
Aufgabe sowie Bedeutung der Medien fur das Individuum, Gesellschaft wie auch Wirtschaft, Politik und

Kultur zu sensibilisieren, damit ein verantwortungsvoller Umgang entwickelt werden kann (S. 03 / 04).

7.3 Gesellschaft

Beck (1995) definiert Individualisierung als die Auflosung sowie Ablésung von Lebensformen, die
industriegesellschaftlich gepragt wurden durch solche, in welchen jede Person ihre Biografie selbst
herstellt und inszeniert. Dadurch entsteht ein Zwang zur Selbstinszenierung und Selbstgestaltung (S.
190 / 192). Dies hat unter anderem Auswirkungen auf den Umgang mit Sozialen Medien. Der Wunsch
nach Anerkennung, Individualitdt sowie Aufmerksamkeit kann zu einem leichtsinnigen Verhalten im

Internet fihren.



Laut der JAMES-Studie (2020) haben 98 % der Jugendlichen auf mindestens einer sozialen Plattform ein
Profil. Rund 93% der Schweizer Jugendlichen haben ein Mitgliedsprofil auf Instagram, was diesen

Anbieter zum Spitzenreiter macht, gefolgt von Snapchat (91%) und Tik Tok (74%) (S. 35).

8 Bestimmung des Handlungsbedarfs

Basierend auf wesentlichem Bewertungswissen aus Sicht der Sozialen Arbeit wird der Handlungsbedarf

hergeleitet und begriindet.

Die Aktualitat der Sozialen Medien im Leben von Jugendlichen, gekoppelt an die daraus resultierenden

Risiken macht den Bedarf an Aufklarung, Pravention und Sensibilisierung im Umgang deutlich.

Im Berufskodex der Sozialen Arbeit halt AvenirSocial (2010) fest, dass die Soziale Arbeit einen
begleitenden, betreuenden und schiitzenden Auftrag hat, indem sie die Entwicklung der Menschen
fordert, sichert und stabilisiert (S. 07). Daraus lasst sich erschliessen, dass die Soziale Arbeit beauftragt
wird, Menschen zu sensibilisieren sowie zu informieren, was Sicherheit sowie Stabilisation vermittelt
und Entwicklung beginstigt. Konkret werden durch den Inhalt des Workshops die Jugendlichen
einerseits bei der Nutzung der Sozialen Medien begleitet, andererseits bei der Entwicklung der

Medienkompetenz unterstitzt sowie Uber Risiken und Gefahren informiert.

Der Grundsatz der Ermachtigung besagt, dass Starken von Individuen und Gruppen entwickelt werden
sollen — einhergehend mit dem Ziel, zur Wahrung der eigenen Rechte befahigt und ermachtigt zu sein
(AvenirSocial, S. 10). Durch den vermittelten Inhalt des Projekts werden die Jugendlichen ermutigt, ihre
Rechte auf den Sozialen Medien wahrzunehmen und zu schitzen, aber auch die Rechte anderer zu

respektieren.

Anhand der Handlungs- und Arbeitsprinzipien der Sozialpddagogik (Metzger, 2020) kann die
Durchfiihrung von Workshops zusatzlich begriindet werden. Das Prinzip der Pravention besagt, dass
sozialpadagogisches Handeln nebst der Behebung von Problemen auch beauftragt ist, praventive Arbeit
zu leisten (ebd.). Mit der Umsetzung von Workshops in Schulkassen zum spezifischen Thema der
Sozialen Medien wird informiert und sensibilisiert. Somit wird den Schiler*innen ermoglicht, bewusst

mit dieser Thematik umzugehen.

Durch die Alltagsorientierung soll sozialpddagogisches Handeln die Zuganglichkeit wie auch
Orientierung an aktuellen Lebenssituationen der Klientel gewahrleisten (Metzger, 2020). Laut der
JAMES-Studie (2020) nutzen 98% der Schweizer Jugendlichen das Angebot von mindestens einer
sozialen Plattform (S.35). Diese Zahl weist auf die Aktualitdt des Themas hin. Durch das Anbieten der

Workshops an Schulen wird allen Jugendlichen die Teilnahme erméglicht.



Der Klientel soll durch sozialpadagogisches Handeln erméglicht werden, die unterschiedlichen Stufen
der Partizipation auszulben (Metzger, 2020). Der Workshop hat einen informativen Auftrag und soll
den Jugendlichen ermoglichen, ihre Selbstbestimmung auf den Sozialen Medien zu starken. Zudem wird

vorhergehend bei den Jugendlichen eine Bedurfnisanalyse durchgefihrt.

9 Projektmethodische Fundierung

Unter diesem Punkt wird auf die Zielgruppe und die Ziele des Projekts eingegangen, sowie der

Projektaufbau- und Projektaufbauorganisation thematisiert und das Budget behandelt.

9.1 Zielgruppe

Zur priméaren Zielgruppe der Workshops zdhlen die Schiler*innen der siebten bis neunten
Oberstufenklassen der Gemeinde Altdorf, welche als aktive Teilnehmende bei der Durchfihrung
anwesend waren. Die Aufteilung zwischen den Stufen war ausgeglichen. Es nahmen drei siebte, drei

achte und drei neunte Oberstufenklassen teil.

Bei der sekunddren Zielgruppe handelt es sich um die Klassenlehrpersonen, die nach Méglichkeit bei
der Durchfihrung des Workshops anwesend waren. Durch den behandelten Inhalt erhalten auch sie
einen Einblick in die Thematik und erwerben dadurch die Méglichkeit, auf Basis des Workshops die
behandelten Themen «Datenschutz» wie auch «Selbst- und Fremdbild» in ihren Unterricht einfliessen

zu lassen.

9.2 Ziele und intendierte Wirkung

Durch die aus dem Berufskodex der Sozialen Arbeit abgeleiteter Vision wurde ein Hauptziel fir die
Ausgestaltung und Durchfiihrung der Workshops zum Thema Soziale Medien definiert. Fir die
Erreichung des Hauptziels formulierte die Projektleitung weitere finf Teilziele. Dabei wurden zentrale
Bereiche ausgearbeitet, welche fir die Erreichung des Hauptziels als wichtig erachtet wurden. Die dazu
ausgearbeiteten Indikatoren dienten als bedeutungsvolle Eckpunkte, welche bei der Erarbeitung der
Teilziele beachtet wurden. Ausserdem wurden die Indikatoren zur Kontrolle zur Uberpriifung der

Teilziele.
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In der nachfolgenden Darstellung (Abbildung 3) werden die im Vorhinein definierten Ziele und die

Indikatoren zur ZielUberprifung dargestellt.

Vision

Die Soziale Arbeit ist verpflichtet, Menschen zu begleiten, betreuen und schitzen. Dadurch soll
Entwicklung gefordert, gesichert sowie stabilisiert werden (AvenirSocial, 2010, S.07).

Hauptziel

Mittels eines interaktiven Workshops werden Jugendliche im Umgang mit den sozialen Medien sensibilisiert
(Leistungsziel), damit sie einen bewussteren Umgang mit sozialen Medien pflegen (Wirkungsziel).

Teilziel 1

Es ist eine
Bedarfsanalyse zur
Eingrenzung der
Thematik mit dem
Schulpsychologischen
Dienst Uri, den
Klassenlehrpersonen
sowie den
Schiiler*innen
durchgefiihrt.

Indikatoren
- Thema wurden
eingegenzt

- Inputs
ausgewertet

- Schwerpunkt
wurde festgelegt

Teilziel 2

Anhand gelesener
Fachliteratur ist ein
interaktiver
Workshop
ausgearbeitet.

Indikatoren

- Inhalt, Struktur
und Ablauf stehen
fest

- Materialien sind
erstellt

Teilziel 3

Basierend auf dem
erarbeiteten
Workshop liegt ein
Konzept vor.

Indikatoren

- Konzept liegt vor,
wurde vorgestellt
und abgesegnet

Abbildung 3: Ziele und Indikatoren (eigene Darstellung, 2021)

Teilziel 4

Der Workshop ist in
allen angemeldeten
Schulklassen
durchgefiihrt.

Indikatoren

- Workshops
fanden statt
- Rickmeldungen
liegen vor

Teilziel 5

Anhand der
Riickmeldungen der
Lehrpersonen sowie
Schiiler*innen ist die

Durchfithrung des

Workshops

ausgewertet.

Indikatoren

- Riickmeldungen
der Lehrpersonen
sowie
Schiiler*innen
wurden evaluiert
und festgehalten




9.3 Projektaufbauorganisation

In diesem Abschnitt werden die Zustdndigkeiten geklart und die Rollen beschrieben. Zudem wird
festgelegt, wie die Zusammenarbeit zwischen Projektleitung und Auftrag gebenden Institution ablaufen

wird.

Sebastian Zist

(Stellenleitung kontakt
uri)

Auftrag gebende
Institution

Eliane Furger
(Praktikantin Compass

Lisa Zaugg
(Praktikantin Stiftung

Juvenat) Hubelmatt) ——

Projektleitung Projektleitung
Projektbegleitung

Abbildung 4: Projektaufbauorganisation (eigene Darstellung, 2021)

Die Auftrag gebende Institution des Projekts ist die Fachstelle kontakt uri. Sebastian Zlst ist der Leiter
der Fachstelle und auch die priméare Ansprechperson fir die Projektleitung. In Zusammenarbeit mit ihm
wurden die wichtigsten Schritte geplant und abgesprochen. Bei anstehenden Entscheidungen bezlglich
des Projekts wurde Sebastian ZUst stets informiert. Die Projektleitung wurde von Seiten der Auftrag

gebenden Institution eng begleitet und bei allfdlligen Anliegen unterstitzt.

Die Projektleitung haben Lisa Zaugg und Eliane Furger Ubernommen. Da die Projektleitung in
Zusammenarbeit geschieht, waren beide gleichermassen Ansprechperson fir die Mitarbeitenden von
kontakt uri. Die Projektleitung stand in engem Kontakt, um eine konstruktive Zusammenarbeit mit
kontakt uri zu gewahrleisten. Die anfallenden Aufgaben und Auftrage wurden von der Projektleitung in
gemeinsamer Absprache unter BerUcksichtigung der Ressourcen aufgeteilt. Bei der Planung wurde
darauf geachtet, dass der Zeitaufwand den jeweiligen Stunden, welche der Projektleitung zur Verfligung
stehen, entsprach. Fir eine gewinnbringende Zusammenarbeit war eine zuverldssige Arbeitsweise,
offene  Kommunikation, gegenseitige Unterstitzung, Flexibilitdt und ein enger Austausch

Grundvoraussetzung.

Die Rolle der Projektbegleitung von der HSLU Soziale Arbeit wurde von Christian Ruosch Gbernommen.
Die Projektbegleitung half der Projektleitung, unbeachtete Aspekte aufzudecken oder blinde Flecken zu
entdecken. Auch konnte sie beigezogen werden, falls innerhalb der Projektleitung Probleme auftraten.

Dies war nie der Fall.
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Folgende Grafik stellt weitere Akteure*innen des Projekts dar.

Schulleitung Lehrpersonen

Mit der Schulleitung der Schule Altdorf,
an welchen die Workshops durchgefihrt
werden, wird vorganging Kontakt
aufgenommen, um die Durchfiihrung
der Workshops zu planen.

Vor der Durchfihrung des Workshops
erfolgt mit den Lehrpersonen der

Klassen die Rollenklarung.

Schiler*innen

Mittels einer Bedarfanalyse werden bei
den Schiler*innen aktuelle Themen
erfragt. Sie nehmen am Workshop teil.

Abbildung 5: Weitere Akteur*innen des Projekts (eigene Darstellung, 2021)

9.4 Projektablauforganisation

Im folgenden Kapitel wird auf den Ablauf des Projekts eingegangen, mit welchem das erstrebte Ziel
erreicht werden soll. Anschliessend kénnen die Projektphasen und geplanten Meilensteine aus der

Projektablaufmatrix (Tabelle 1) entnommen werden.

9.4.1 Ablauf des Projekts

Bei den Projektphasen handelt es sich um die Planungs-, Durchfihrungs- und Evaluationsphase. Mit der
Kick-off Veranstaltung, welche durch die Projektleitung durchgefihrt wurde an welcher kontakt uri
sowie die Projektbegleitung seitens der HSLU anwesend waren, wurde die Planungsphase

abgeschlossen und es begann die Durchfihrungsphase.

Um das Thema des Workshops zu definieren, fand ein Austausch mit der Stelle kontakt uri statt. Fir
eine weiterfihrende Bedarfsanalyse wurde der Schulpsychologische Dienst Uri beigezogen, welcher
einen Eindruck Uber aktuellen Themen der Schiler*innen vermitteln konnte. Von der leitenden
Psychologin Anuar Keller erhielten wir eine Sammlung aktueller Themen, mit welchen sich der
Schulpsychologische Dienst befasst. In Ricksprache mit der Auftrag gebenden Institution kontakt uri

wurde der Fokus des Workshops auf Soziale Medien gelegt.

Bei den Klassen, in welchen der Workshop durchgefiihrt wird, handelt es sich um die 7. — 9. Klassen der
Oberstufe Altdorf. Nachdem das Thema sowie die Zielgruppe des Workshops feststanden, kontaktierte
die Projektleitung die Schulleitung der Oberstufe Altdorf mit der Anfrage, welche Klassen Interesse an

der Teilnahme haben.
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Die Anfrage wurde an die Klassenlehrpersonen weitergeleitet, welche sich bei Interesse bei der
Projektleitung meldeten. Schlussendlich haben sich zehn Lehrpersonen fir den Workshop angemeldet.
Als ndchstes erfragte die Projektleitung mittels einer Umfrage bei den Lehrpersonen, an welchen Tagen
der Workshop in ihren Klassen durchgefihrt werden kann. Dabei musste sich eine Lehrperson wieder
abmelden, da die vorgeschlagenen Daten nicht mit dem Stundenplan kompatibel waren. Basierend auf
der Umfrage konnte die Projektleitung eine Einteilung machen, welche den Lehrpersonen vor den

Sommerferien zugesendet wurde.

Die Teilnahme der Schiler*innen ist obligatorisch, da die Durchfiihrung wahrend des Unterrichts
erfolgt. Aus diesem Grund war es der Projektleitung besonders wichtig, Themen im Workshop zu
bearbeiten, welche die Schiler*innen interessieren. Um die Interessen der Schiler*innen zu erfragen,
wurde vor den Sommerferien eine BedUrfnisanalyse durch die Projektleitung durchgefihrt. Mittels
einer Onlineumfrage wurde bei den Schiler*innen abgeholt, mit welchen Themen der Sozialen Medien
sie sich befassen méchten, beziehungsweisen in welchen Bereichen dieser Thematik sie noch Licken
aufweisen. Auch die Lehrpersonen durften der Projektleitung per Mail mitteilen, welche Winsche sie
an den Inhalt des Workshops haben und was sie als relevant fir den Workshop definieren. Gleichzeitig
klarte die Projektleitung bei dem Schulpolizisten der Kantonspolizei Uri ab, welche Themen sie bei ihrem
Inputin den 7. Klassen behandeln, damit es zu keinen Uberschneidungen oder Wiederholungen kommt.
Nach Abschluss der Umfrage wertete die Projektleitung die Resultate aus und legte basierend auf den
Resultaten die beiden inhaltlichen Schwerpunkte des Workshops fest. Es bildete sich eine Tendenz zu

den Bereichen Datenschutz sowie Selbst- und Fremdbild im Kontext der Sozialen Medien heraus.

Nach erfolgter Eingrenzung begann die Literaturarbeit. Die Projektleitung befasste sich unabhangig
voneinander mit den ausgewdahlten Themen und setzte sich wahrend der Literaturarbeit mit dem
Datenschutz sowie Selbst- und Fremdbild auseinander. Dieses Vorgehen wurde von der Projektleitung
bewusst so gewahlt, damit ein mdglichst umfassender Blick auf die Themen erfolgt und in einem
nachsten Schritt abgeglichen werden kann, welche Uberschneidungen und Abweichungen es bei den
recherchierten Arbeiten gab. Mit den erarbeiteten Zusammenfassungen traf sich die Projektleitung, um
die Ergebnisse der Literaturarbeit abzustimmen und einen Konsens zu finden, welche Theorien und

Informationen in den Workshop einfliessen sollen.

Als feststand, welche Theorien fir die Workshops verwendet werden und welche Inhalte den
Schiler*innen vermittelt werden, stand die Erarbeitung des Konzeptes an. Dieses sollte einen Nutzen
fir die Projektleitung, jedoch auch fir kontakt uri haben. Das Konzept dient dazu, dass einerseits die
Projektleitung einen Leitfaden, andererseits kontakt uri einen Uberblick tiber den ausgearbeiteten
Inhalt hat. Hierflr setzte sich die Projektleitung mit verschiedenen Methoden der Unterrichtsgestaltung

auseinander und wahlte fir den jeweiligen Theorieinput passende Ansatze aus.
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Der Workshop wurde nach dem Leitfaden des Unterrichtsmodells «AVIVA» erstellt. Dieser Leitfaden
beinhaltet die Phasen; Ankommen, Vorwissen aktivieren, Informieren, Verarbeiten und Auswerten. Die
Projektleitung legte den Schwerpunkt auf verschiedene interaktive Teile, bei welchen die Schiler*innen
in Gruppen, jedoch auch im Plenum die Moglichkeit erhalten, sich auszutauschen und ihre eigenen
Erfahrungen sowie Gedanken einzubringen. Daher wurden Methoden ausgewahlt, welche den
Austausch erméglichten. In der Planung wurde berUcksichtigt, dass die Beteiligung in den Klassen
variieren wird. Daher gab es ein Zusatzprogramm, auf welches die Projektleitung zurlickgreifen konnte,
wenn es am Ende des regularen Workshops noch verfligbare Zeit gab. Auch fur Klassen, welche sich
passiver zu den offen gestellten Fragen &usserten, hat sich die Projektleitung etwas Uberlegt. Die
Schiler*innen erhielten am Anfang des Workshops jeweils drei Stabchen mit zwei Emojis drauf.
Bemerkte die Projektleitung, dass die Schiler*innen sich nicht melden, konnten sie aufgefordert
werden, die Fragen mit den Emojis zu beantworten. Daraus entstand wiederum die Mdglichkeit, nach

den Beweggrinden flr die Wahl der Emojis zu fragen.

Nach der Erarbeitung wurde das Konzept der Auftrag gebenden Institution kontakt uri vorgestellt. Durch
den nachfolgenden Austausch konnte vom Erfahrungswert sowie den Ressourcen der Fachstelle
profitiert werden, was in die Uberarbeitung des Konzepts einfloss. Das ausgearbeitete Konzept wird
kontakt uri zur Verfligung gestellt, damit dieser Workshop bei Bedarf zu einem spateren Zeitpunkt

erneut durchgefihrt werden kann.

Vor der Durchfiihrung in den Klassen gab es einen Probeworkshop. Bei den Teilnehmenden handelte es
sich um die Jugendgruppe, welche Eliane Furger in der Freizeit leitet. Die Jugendlichen befinden sich im
selben Alter wie die Schiler*innen der Oberstufe Altdorf. Die Projektleitung testete im Rahmen dieser
Durchfiihrung das Zeitmanagement und holte sich Rickmeldungen zum gewahlten Inhalt und zur
angewandten Methodik ein. Mittels eines kurzen Gruppeninterviews wurden die Meinungen und
Eindricke eingeholt und im Nachhinein von der Projektleitung ausgewertet. Anhand der erhaltenen
Rickmeldungen konnte die Projektleitung Anpassungen in der Materialausgestaltung sowie der

Prasentation vornehmen und das Konzept tberarbeiten.

Um die Schiler*innen {ber die Durchfihrung des Workshops zu informieren, gestaltete die
Projektleitung fir jede Klasse einen Flyer mit Angaben zu Thema und Datum, an welchem der Workshop

durchgefihrt wird.

Vor den Workshops erhielt die Projektleitung die Moglichkeit, die Materialien sowie die weiteren
Hilfsmittel des Workshops im Klassenzimmer vorzubereiten. Dies bot auch die Mdglichkeit fir einen
kurzen Austausch zwischen den Lehrpersonen und der Projektleitung. Dabei wurden die Rolle der

Lehrperson und der Projektleitung wahrend dem Workshop geklart und weitere Themen angesprochen.
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Um ein Feedback seitens der Lehrpersonen zu erhalten, wurden sie gebeten, ihre Beobachtungen und
Eindricke bezlglich der Durchfiihrung sowie des Inhalts des Workshops in Form eines schriftlichen
Feedbacks zu geben. Hierflr erhielten sie zu Beginn des Workshops einen Fragebogen, welchen sie
ausfullen und am Ende retournieren konnten. Nach dem Workshop wurde zudem kurz das Gespréach
zwischen der Projektleitung und den Lehrpersonen gesucht, um weitere Beobachtungen einzuholen.
Basierend auf den Rickmeldungen der Lehrpersonen gab es wahrend der Durchfiihrungsphase
Anpassungen in der Prasentation des Workshops. Somit konnten die Rickmeldungen sogleich
umgesetzt werden. Auch die Projektleitung reflektierte nach jedem durchgefiihrten Workshop die

Umsetzung kurz mindlich und passte auf Grundlage von persoénlichen Erfahrungen den Leitfaden an.

Den Kontakt zur Auftrag gebenden Institution kontakt uri wurde wahrend der Durchflihrung aufrecht
erhalten. Hierzu informierte die Projektleitung die Kontaktperson Sebastian Zist Uber den Stand der

durchgefihrten Workshops.

Nach dem letzten Workshop organisierte die Projektleitung die Abschlussveranstaltung, an welcher
Sebastian Zist von der Auftrag gebenden Institution sowie Christian Ruosch als Projektbegleiter der
Hochschule Luzern Soziale Arbeit teilnahmen. Bei dieser Abschlussveranstaltung berichtete die
Projektleitung lber die Umsetzung des Projekts sowie Uber die Rickmeldung der Schiler*innen und
Lehrpersonen. Ausserdem wurden der Prozess sowie die Umsetzung seitens der Projektleitung

reflektiert, das Budget erwahnt sowie ein Ausblick vorgenommen.
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9.4.2 Projektablaufmatrix

Feb. Marz April Mai Juni Juli August September Oktober November Dezember Aufwand in Stunden
Arbeitsschritt Woche| 8| 9 10| 11] 12] 13| 14] 15| 16] 17] 18] 19] 20[ 21[ 22| 23] 24[ 25] 26| 27| 28] 29| 30| 31] 32| 33[ 34 35| 36] 37| 38] 39| 40] 41| 42] 43| 44] 45| 46] 47] 48[ 49 50] 51| 52 Lisa Eliane
Planungsphase
Auftragsklarung kontakt uri a4 a4
Anfrage Schulen 2 4
Themeneingrenzung 1 2
Budget 2 2
Abklarung Raumlichkeiten 1 2
Kick-off Veranstaltung 2 2
Sitzungen kontakt uri 10 10
Sitzungen Projektbegleitung 10 10
Sitzungen Projektleitung 9 9
Durchfiirhungsphase
Eingrenzung Thema soziale Medien 5 2
Literaturrecherche 10 10
Literaturarbeit 70 60
Methodenrechere 25 30
Aufbau Konzept 20 20
Ausarbeitung Inhalt Workshop 5 5
Konzept erarbeiten 5 10
Vorstellung Konzept kontakt uri 3 3
Materialvorbereitung und -erstellung 30 30
Probeworkshop 5 5
Workshop Durchfiihrung 35 35
Sitzungen kontakt uri 10 10
Sitzungen Projektbegleitung 10 10
Sitzungen Projektleitung 14 14
Evaluationsphase
Erarbeitung Auswertungsbogen 3 2
Auswertung Feedback LP / SuS 4 4
| Feedback Auftraggeber 1 1
Auswertung Projektteam 4 4
Abgabe Projektbericht 60 60

Stunden Total 360 360

Legende

Schulferien Altdorf
Projektstart
Meilensteine
Projektphasen

Tabelle 1: Projektablaufmatrix (eigene Darstellung, 2021)
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Lisa Zaugg und Eliane Furger

Die Projektmatrix erwies sich fir die Projektleitung als ein unterstitzendes Hilfsmittel, aus welchem die
nachsten Schritte herausgelesen werden konnten, sowie der Stand des Projekts in Bezug auf
Zeitmanagement Uberprift wurde. Aus diesem Grund wich der Prozess des Projekts Workshops an
Schulen zum Thema Soziale Medien nur in wenigen Punkten von der im Vorhinein erarbeiteten
Projektablaufmatrix ab. Dies geschah beispielsweise im Punkt « Workshop Durchfihrung», welche eine
Woche friher, konkret in der Woche 37, abgeschlossen werden konnte. Auch der Arbeitsschritt
«Erarbeitung Bewertungsbogen» wurde nach vorne verlegt. Zudem verzogerte sich der Punkt «Abgabe

Projektbericht».

9.5 Budget

Auf der Basis erster Abschatzungen wird ein Finanzplan zur Realisierung des Projekts aufgestellt,
welcher aus folgender Auflistung (Tabelle 2) entnommen werden kann. Die Klassenlehrpersonen
wurden bei der Budgetplanung nicht miteinberechnet, da der Workshop wéahrend den reguldren

Unterrichtszeiten stattfindet.

Personalaufwand Anzahl Stunden Kosten / Stunden Total in CHF

Lisa Zaugg 360 h CHF 50.00 CHF 18'000.00
Eliane Furger 360 h CHF 50.00 CHF 18'000.00
Sozialarbeiter kontaktyri 20 h CHF 100.00 CHF 2'000.00
Projektbegleitung 20h CHF 100.00 CHF 2'000.00
Total Personalaufwand 40°000.00
Sachaufwand Stuick Anzahl Kosten /Stiick Total in CHF

Biuromaterial Pauschal Pauschal CHF 50
Druck- / Kopierkosten Pauschal Pauschal CHF 50
Fachliteratur Pauschal Pauschal CHF 100
Total Sachaufwand 200.00
Total Aufwand 40'200.00

Lisa Zaugg 360 h CHF 50.00 CHF 18'000.00
Eliane Furger 360 h CHF 50.00 CHF 18'000.00
Sozialarbeiter kontakturi 20 h CHF 100.00 CHF 2'000.00
Projektbegleitung 20 h CHF 100.00 CHF 2'000.00
Total Eigenleistung 40°000.00

Kostenilibernahme Pauschal Pauschal CHF 39.15
kontakt uri

Total Sachleistung 39.15
Total Ertrag 40'039.15

Tabelle 2: Budget (eigene Darstellung, 2021)
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Aus dieser Tabelle kann man das Budget, welches fir die Planung und Umsetzung des Workshops
berechnet wurde, entnehmen. Bei der Budgetplanung in der Projektskizze sind die Sachleistungen in
Hohe von CHF 200 budgetiert. Bei der Umsetzung des Workshops wurde dieses Budget von der
Projektleitung nicht vollumfanglich ausgenutzt. Es resultierten schlussendlich bei diesem Budgetposten
Totalausgaben von CHF 39.15. Aus diesem Grund hat sich der Posten «Total Ertrag» im Vergleich mit

dem geplanten Budget verdndert. Insgesamt belduft sich der Ertrag auf CHF 40'039.15.

10 Methodische Vorgehensweise

Fdr die Vorbereitung des Workshops hat sich die Projektleitung mit dem Unterrichtvorbereitungsmodell
«AVIVA» befasst. In diesem Modell wird der Unterricht nach Stddeli (2010) auf den finf
aufeinanderfolgenden Phasen; Ankommen, Vorwissen aktivieren, Informieren, Verarbeiten und
Auswerten aufgebaut (S.20). Aufgrund der klaren Abfolge und der aus Sicht der Projektleitung
umfassenden Bearbeitung sowie Ausgestaltung der Lektionen, wurden die beiden Themenbldcke
«Datenschutz» sowie «Selbst- und Fremdbild» anhand dieses Modells aufgearbeitet und

dementsprechend vorbereitet.

Mit dem Ziel, einen interaktiven und somit moglichst facettenreichen Workshop aufzubauen,
beschaftigte sich die Projektleitung mit unterschiedlichen Arten sowie Methoden der
Unterrichtsgestaltung. Dabei wurde auf verschiedene Methoden zuriickgegriffen. Die Methode des
Brainwalks wurde zum Vorwissen aktivieren verwendet. Daflir wurden vier Plakate im Schulzimmer
aufgehangt, auf welchen jeweils eine bis zwei Fragen notiert waren. Die Schiler*innen erhielten den
Auftrag, die Frage schriftlich direkt auf das Plakat zu beantworten. Weiter gab es eine kurze Sequenz,
bei denen die Schiler*innen durch die Projektleitung beauftragt wurden, zu notieren, was sie aus dem
Themenblock flr sich persdnlich mitnehmen. Die Sozialform «Plenum» wurde vor allem bei
Theorieinputs sowie Diskussionen verwendet. Die Plenumsdiskussionen wurden durch die
Projektleitung angeleitet. Handelte es sich um eine Klasse, welche sich im Plenum weniger zu Wort
meldete, wurde auf die Smileys zurlckgegriffen, mit welchen die Schiler*innen eine Reaktion auf die
Frage geben konnten. Basierend auf diesen Reaktionen konnten Rlckfragen durch die Projektleitung
gestellt werden. Die Schiler*innen erhielten in verschiedenen Bereichen die Moglichkeit, sich in
Gruppen auszutauschen. Einerseits zum Vorwissen aktivieren, wobei sie die Aufgabe erhielten,
Begriffsdefinitionen auf Post-is zu notieren, andererseits am Ende des Workshops in der Phase des
Verarbeitens, als sie ein Memory mit bearbeiteten Bildern machen konnten. Die Projektleitung griff bei
der Ausgestaltung der Workshops auch auf digitale Methoden zurilick. Einerseits wurde mit dem
Programm «Mentimeter» gearbeitet, bei welchem die Schiler*innen angeben konnten, welche

Bearbeitungsprogramme sie benutzen.
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Je nach Anzahl Erwdhnung wurde das entsprechende Programm grosser oder kleiner angezeigt.
Ausserdem wurde als Leitfaden sowie Orientierung mit einer PowerPoint Prasentation durch den
Workshop gefihrt, was fir die Schiler*innen nebst dem informativen Hintergrund auch eine
thematische Orientierung bieten sollte. Auf dieser waren einzelne Elemente zum Ablauf enthalten,
sowie Bilder oder Videos. Zum Theorieteil des Selbst- und Fremdbildes wurde ein passendes Video
abgespielt sowie Bildausschnitte aus dem Internet gezeigt. Zum Schluss arbeitete die Projektleitung mit
einem Zusatzprogramm, auf welches sie zurickgreifen konnten. Dabei handelte es sich um die
Spielform 1, 2 oder 3, bei welchem die Schiler*innen die falsche Antwort herausfinden mussten. Zur
Beantwortung wurden die anfanglich ausgeteilten drei Stdbe mit angehefteten Emojis zu Hilfe

genommen.

Diese Emojis wurden auch bei anderen Bldcken, vor allem flr die Beantwortung von Plenumsfragen
eingesetzt. Dies ermoglichte den Schiler*innen, sich mitzuteilen, ohne dass sie sich zu Wort melden

mussten.

Die detaillierte Planung kann aus der nachfolgenden Ablaufplanung (Tabelle 3) entnommen werden.
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zum Thema Soziale Medien
Thema: Soziale Medien
Lektionenzahl: 2
Ankommen, | Schiler*innen lernen die Die Warkshopleltung stellt slch war. 3 PL Mamensschilder
Elnstimmen | Workshopleitung kennen. Die Schiler*innen kannen Namensschilder
gestalten und aufstellen. Auf diesen sollen sie
Ihren Yomarmen und wenn she wollen einen
Benutzernamen notleren.
Ankommen, | Dbe Schiler*innen wissen dber Lrformieren ES FL
Elnstimmen | den Ablauf des Werkshops
Bescheid.
Viorwlssen Die Schiler®*innen werdan Bralnwalk: w FL Vorbereltate Plakate
aktlvlieran angeregt, sich Gedanken Gber thre dpende Fragen den auf dan vorberel
Daten und das Tellen dieser zu Plakaten von den Schiller*innen beantwortet:
Dotenschutz | machen und diese zu notleren.
Privatsphdre - Woflr sind Privatspharesinstallungan?
- Welche Infermationen glbst du in
sozialen Metzwerken dber dich prets?
- Wie entscheldest du, welches Bild du
auf sozlalen Netzwerken postest?
lafNein Fragem:
- Hast du ein gffentliches
Instagramprofil?
- Tellst du deinen Standort auf Snapchat?
- Postest du Bllder mit anderen Personen
ohne lhre Eflaubnis?
Die antworten werden anschliessend In den
Theorleinput mitelnbezogen.
Infamieren Den Schiler* innen wissen, wie sie | Theorleimput: 5 FL
|hre Privatsphaseeinstelungen auf
Dotenschutz | Instagram, Snapchat sowle Tk Tok | Snapchat:
Privatsphdre | optimieran baw. anpassen Belm Mutzen von Snapchat sollte man darauf

kbnnen.

achten, dass man nur Freude added und
annimmit, welche man kennt. Zudem konnen
Kontakte auch jeder Zeit blockiert werden. Um
slch zu schiitzen, verhindert man am besten, dass
anders Kontakte einem Ober die Handynummer
finden kénnen. Wenn man eine Story hochladt,
kann man selbst entschelden, fir welche
Kontakte und kann sle auch wen Freunden
verbergen. Wichtig Ist, dass man den Gelstmodus
aktiviert, um den Standort von den Kontakten zu
verbergen. Denn dadurch, kénnen die Kontakte
Wohnort, Schulorte etc. von elnem ausfindig
rmachen. Falls man selnen Account als Takeower
elner anderen Person zu Verflgung stellt, st es
wichtlg, dass das Passwort im Nachhinein wieder
gedndert wird.

Beim Wersenden von Snaps solite man man sich
bewusst seln, dass die Snaps abfotografiert
werden kiénnen, dass ein Screenshot gemacht
werden kann oder &5 Snapsave Apps gibt, anhand
welcher man die Snpas spelchern kann.

Die Inhalte sind nach dem Offnen eines Snaps
zwar verschwunden, Snapchat speichert jedoch
die Inhalte noch ldngere Zeit und kinnte diese
auch an Behorden weitarleiten.

Instagrarm:

Umn die afgene Privatsphare zu schiitzen Ist es am
besten,  wenn Tikan elnen privaten
Instagramaccount nutzt. Denn wenn man elnen
Account auf dffentlich stell, hat jeder 2ugnff auf
daz Profil, auch Personen, welche kelnen
Instagramaccount haben. Belm Posten won
Bildern gibt es rudem Gesetze, welche beachtat
werden missen, Zurn elnen das Urheberrecht,
falls eln Bild oder Video nicht von einem selbst
stammt, muss belm Urheber®in nachgefragt
werden, ob das FotofVideo auch gepostet
werden darf. Des weiteren gllt das Recht am
elgenen Bild. Dies badeutet, falls auf Fotos oder
Videos, welche man hochladen machtet, andere
Personen darauf 2u erkennen sind, missen diese
um Erlaubnis gefragt werden. Fotomarkierungen,
welche man nicht mochtet, kann man wieder
entfarmen.
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Tik Tok:

Belm Hochladen wvon Tik Toks sollte darauf
geachtet werden, dass man nicht zu viel von sich
pretsgibt.  Sprich  darauf achtet, was im
Hintergrund des Videos alles zu erkennen ist
{Aurtokennzeichen, Hausnummer._). Auch hier st
es am besten, wenn man das Profil auf privat
elnstellt, damit nur Freund*innen Zugriff auf die
hochgeladenen  Wideos haben. Bel den
Elnstellungen kann geregelt werden, dass die
Videos, welche man hoch ladt, nicht von anderen
Personen heruntergeladen werden kinnen. Tik
Tok darf  Videos v Werbeawecken
verdffentlichen, daher solite man  keine
peinlichen oder zu Intime Tik Toks
verdffentlichen.

erkennt, wer die Webseite besucht und kann
gewlsse Anpassungen auf den User machen
kann. Deshalb hat das Spelchern/zulassen von
Cookies elnen Affekt auf den User.

Metadaten:

Wenn ein Foto, wie Belsplelswalzse ein Selfie
aufg wird, er hen im Hintergrund
Matadaten, welche won
Bildbearbeltungsprograrmmen ausgelesen
werden kinnen, Dles sind Daten wie, welches
smartphone fir das Foto verwendet wurde, dar
Zeitpunkt sowle der Standort der Aufnahme.
Daher sollte bal den Zugriffsrechten wor allem
darauf geachtet werden, dass die Ortungsdienste
deakitiviart sind.

Soclal Bots:

Soclal Bots sind Programme, welche In sozlalen
Metzwerken  menschliche Verhaltensmuster
simulieren und als Fakeaccount auftauchen. Dies
geschieht anhand gewisser Algorithmen. Anhand
dieser wird elne menschliche Praserz Im Web
vorgetduscht. Viellelcht kennt Ihr dies auch und
habt belsplelowetse schon elnmal elne Anfrage
auf Instagram erhalten und als Ihr die App d4ffnete
war ger keine Anfrage worhandem. Damit
Mutzer*innen auch auf diese reagleren, liken und
kommentieren ske auch Beltrige.

Filter Bubkble:

Unter Filter Bubble wersteht man, dass
Webseiten oder Suchmaschinen wie Google den
Mutzern, nur die Informationen geben, welche
rman vermelntlich haben mochte, die anderan
werden den  Nutzerm worenthalten. Dies
bedeutet, wenn eine Person zum Belsplel eln
Begriff wie Agypten googelt und zuvor wiele
Relsewebselten aufgerufen hat, werden dieser
Person schane Urlaubsfotes gezelgt. Wenn eine
andere Person aber immer auf Nachrichtenselten
unterwegs ist, wird dieser Person eher ebwas
Uber die aktuelle Lags in Agypten angezaigt

Urm dieser Filter Bubble zu entkommen, st es
wichtlg, dass man den Suchverlauf regelmaissig
ltscht und den Standortdlenst ausschaltet.

Verarbelten | Die Schiler®*innen machen sich Gedanken notleren: 3 Ef Zettel bereitstellen
Gedanken, walche Einstellungen | Auf elnern Zettel kbnnen die Schdler*innen ihre
Dotenschutz | bzw. Angaben sle dndern. Gedanken notleren.
Privatsphdre
Wwas wurde esch wichtlg? Was setzt thr Zuhause
um?
Vorwlssen Das Wissen der Schiller*innen v | Definitionen notheren: w G Karten In griin, gelb, blau und rot
aktlvieren den Begriffen Soclal Bots, Cookies, | Die Schiler*innen begeben sich in der Gruppen
Filter Bubbles und Metadaten wird |und  wersuchen eine  Definltion 2u  den
Dotenschutz | erfragt vorgegebenen Begriffen zu notiaren.
Sociol Bots,
Cookles, Fliter
Bubbiles und
Metadiaten
Informleren | Die Schiler*innen wissen, was die | Theorleinput: 5 L R
Begriffe bedeuten.
Dotenschuts Cookles:
Social Bots, Cookles sind Datenpakete, welche von den
Cookles, Filter Intemetselten  produziert werden, um  die
Bubhiles und Individuellen Wutzerdaten zu spelchern. Dies
Metodiaten bedeutet, dass die Webselte anhand der Cookles
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In diesem Video erzihit eine Jugendliche dber

persénlich germachite Erfahrungen in Bezug auf
das Salbst- und Fremdibdld im Kontext Soxialer

hedien.

Theorieinput:
Definition Selbst- und Fremdbild

hehr Likes fur aufregende Bllder haben sine
positive Auswirkung auf das Selbstbild und
spricht das Belohnungssystem im Gehlrn an.
Denn Likes vermitteln das Gefihl von
Bestatigung und Akzeptanz, daher kommt der
Wunsch nach vielen Likes durch perfekte Bilder.
Gepastet wird dadurch nur positives und das
beste Bild. Daflir wird bearbeltet, retuschiert,
ausgeschnitben und die Realitat inszenlert.
Hinter diesen perfekten Bildern steckt
dermzufolge wiel mehr Arbeit als auf den ersten
Blick ersichtlich ist.

Schaut man solche perfekten Bllder an, kann das
eln schlechtes Gefilhl vermitteln. Eine Studie hat
gezelgt, dass die Sozialen Medien elnen Effekt
auf unsere gelstige Gesundhelt hat. Personen
die sich mehr als h am Tag auf den Sozialen
Medien aufhalten, leiden hdufiger unter Angsten
sowhe Depressionen oder Schlafstorungen. Das
Streben nach Perfektion und unreallstische
Erwartungen haben Unsicherheit sowie ain
schlachtes Salbstwertgefuhl zur Folge.
Ausserdern kommit das Phanormen FOMD (Fear
of missing out, deutsch: Angst etwas zu
verpassen| hdufiger zu tragen. Das flhrt zu
Unsicherheit sowle dem Geflihl, nicht cool
Eenug zu seln.

Fotoausschnitte:

Um den Schiiler*innen zu verdeutlichen, dass
gepostete Bilder nur ein Ausschnitt der Realitat
Ist und dieser zudern bewusst gewahlt wird,
werden Bilder gezelgt, in welchem der Post
sowle der weltere Kontext ersichtlich Ist. Die

Verarbeiten | Die Schiler®innen teilen eigene Gruppendiskussion; E PL
Erfahrungen in der Klasse. Im Plenurn werden folgende Fragen gestellt, zu
Dotenschutz welchen die Schuler*innen sich dussern kénnen.
Social Bots, - ‘Wurdet ihr schon von Soclal Bots
Cookias, Fiter angafragt bow. angaschrlaban?
Bubies und - Erhaltet ihr oft auf euch abgestimmte
Metadaten Werbung?
- Erhaltet ihr oft zu densalben Themen
Worschlage in eurem Newsfead?
Vaorlation:
Wird von der Projektleitung wahrgenommen,
dass die Schiler*innen sich passiv an der
Diskussion beteiligen, werden sie aufgefordert,
it dan anfanglich ausgeteilten Emojis die Frage
zu beantworten. Dle Projektleltung ist num
gefordert, die Stimmung aufzunehmen,
rusammenzufassen und bel Moglichkeit auch
Schiler*innen direkt auf Ihre Reaktion
anzusprechen.
Ankommen, | Die Schiler*innen werden Uber Informieren 2 PL
Elnstimmen | den Ablauf des Themenblock
Selbst- und Fremdbild informiert.
Vorwlssen Die Schiler*innen sehen, wie viele | Mentimeter; 5 PL Mentimeter
aktivieren Bildbearbeitungsprograrmme es Die Schiler*innen kinnen im Mentimeter
gibt und welchen fweck diese elntragen, welche Blldbearbeltungsprogramme
Sefhst-und | erfillen. sle nutzen. Das Programm visualishert die
Fremdbild verschiedenen Maglichkeltan.
Anhand der Grafik wird ersichtlich, welche
Programme von wielen Schuler*innen genutzt
werden. Seftens der Workshopleltung wird
erfragt, urn was fur Programme es sich hierbed
handelt und was bearbeitet wird.
Infomieren | Die Schiller*innen kennen Video zelgen: jlrg PL Video sowile Fotoausschnitte in PR,
mogliche Auswirkungen des hitps:fwww youtube com/watch?v=abm3aCoZ Emojis
Sefhst-und | Medienkonsums auf das VoRlist=PLEC_wYBdWOLbYLpoBCPaMEagf?D
Fremabild Selbstbild. mlbNfE&indes=4

19



Lisa Zaugg und Eliane Furger

Modul 251

Projektbericht: Workshops an Schulen
zum Thema Soziale Medien

Schuler*innen kénnen mittels den Emayis hr
Gefuhl ausdricken, wenn sle solche Bilder
sehen.

Verarbeiten

Die Schiler*innen wird gezaigt,
dass sich genaues Hinschauen bel
der Beurtellung von Posts brw.
Bildern lohnt.

Memory:

Im der-Gruppen wird ein Mermory mit
bearbaitaten Bildern aus den Sozialen Madien
gespielt. Nach dem Memary wird im Plenum
erfragt, welche Emotionen bel vermeintlich
perfekten und unbearbeiteten Bildern ausgeltst
werden.

Virigtion:

Meldet sich niemand ru Wort, wird auch hier auf
die Emajis zurlickgegriffan und Schiler*innen
direkt auf das gewahlte Geflhl angesprachen.

15

GASPL

bamaory

Auswerten

Zusétzlich bel geniigend Feit:

Quiz 1, 2 oder 3:

Falls uns nach dem letzten Themenblock noch
Zeit zur Verfiigung steht, wird mit den
Schiler®ianen et Quiz durchgefihrt, Hierzu wird
eine Froge mit drel Antwortmiglichkeiten
gestelit. Die Schillerinnen missen mittels den
awsgeteiiten Emafls onzelgen, bel welcher
Antwortmaglichkelt es sich um

handeft.

Fragen:
- ‘Was for elne Auswirkung haben Likes

auf uns?

a) Regen das Belohnungssystern im
Gehlrn an

bl Bringen automatisch meht

c]  Wermittelt das Gefhla von
Akzeptanz und Wertschatzung

- ‘Wie entsteht das Selbsthild¥
a) Selbstbeobachtung
b) Formen der Beurtellung von
BLESEN

F

- ‘Wobel handelt es sich bel Soclal Bots?
al
b} Programme
) Fakeprofile

- ‘Weshalb sallten Cookias abgelehnt

werden?

a)  Um kelne personalisierte Werbung
zu erhalten

b) Damit die Inhalte dar Webseiten
nicht personalisiert werden

c) Damit die Webseiten Anpassungen
auf den User vornehmen kénnen

- Was geschieht, nachdem ein Snap
wersendet und gedffrnet wurde?
a) Der Snap verschwindet nach dem
Offnen wieder
bj

) Die Bilder werden bel Snapchat
abgespelchert

- ‘Worauf muss man achten, wenm man
alm Fato, auf welchem Freude zu
erkennen sind auf Instagram hochladt?
) Dass man die Freunde, welche auf
dem Fobe zu erkennen sind, vorher
um Erlaubnis fragt

b} ‘Wenn die Freunde eirverstanden
sind, kann das Foto hochgeladen
werden

c)  Alle erkennbaren Personen missen
verpbxelt werden

Evaluation:

Die Schiller* innen kinnen eine Klammer auf
elner Skala von 0-10 zu den folgenden Fragen
setzten:

jlig

PL

orbereltete Fragen
Plakate flir Evaluation
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Wie viel konntest du filr dich persténlich
miltnehmen?

Wie hat dir die Umsetzung des.
‘Workshops gefallen?

Wi interessant war der Workshop fur
dich?

Tabelle 3: Ablaufplanung Workshop Soziale Medien (Quelle: eigene Darstellung auf Basis von Stadeli, 2010, S.

20)
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11 Beschreibung und Interpretationen der Ergebnisse

Mittels eines interaktiven Workshops werden Kinder und Jugendliche im Umgang mit den sozialen
Medien sensibilisiert, damit sie einen bewussteren Umgang mit sozialen Medien pflegen. Dieses
Hauptziel wurde in den letzten Monaten mit Hilfe von funf Teilzielen verfolgt. Die Ergebnisse des

Projekts sind nachfolgend anhand dieser Teilziele dargestellt.

11.1 Teilziel 1

Es ist eine Bedarfsanalyse zur Eingrenzung der Thematik mit dem Schulpsychologischen Dienst Uri, den

Klassenlehrpersonen sowie den Schiiler*innen durchgefiihrt.

Die Projektleitung hat fir die Bedarfsanalyse als ersten Schritt Kontakt mit dem Schulpsychologischen
Dienst Uri aufgenommen. Anhand dieser Kontaktaufnahme konnten mehrere Themen, welche in Urner
Oberstufenklassen aktuell sind, herausgearbeitet werden. Die Projektleitung hat sich daraufhin
Gedanken zur Umsetzung dieser Themen gemacht. Aus dieser Ansammlung an Themen hat die
Projektleitung das Thema rund um die sozialen Medien favorisiert. Daraufhin wurde Kontakt mit
Sebastian Zust, der Stellenleitung von kontakt uri, aufgenommen und beziglich des
Themenschwerpunkts flir den Workshop ausgetauscht. Er hat das Thema Umgang mit sozialen Medien
gutgeheissen. Und somit konnte die Projektleitung einen Schritt weiter gehen und hat mit der
Schulleitung der Oberstufenschule Altdorf Kontakt aufgenommen. Fir die Planung der Workshops
wurde die Projektleitung an die Klassenlehrpersonen verwiesen. Da die geplanten Workshops an der
Oberstufenschule Altdorf durchgefiihrten werden, hat die Projektleitung mit den Klassenlehrpersonen
Kontakt aufgenommen. Bei den Lehrpersonen wurde erfragt, ob das Thema rund um die sozialen
Medien fir ihre Klassen interessant sein kbnnte. Ausserdem wurde angefragt, ob es Themenbereiche
gibt, welche aktuell und daher wichtig wadren um sie innerhalb des Workshops zu thematisieren
beziehungsweise zu bearbeiten. Anhand der Rickmeldungen der Klassenlehrpersonen konnten wir
feststellen, dass dies ein aktuelles Thema ist, welches sich gut fir unseren Workshop eignet. Wir wurden
aber darauf hingewiesen, dass die Kantonspolizei Uri in der ersten Oberstufe vorbeikommt und
ebenfalls einen Workshop zum Thema der sozialen Medien mit den Schiler*innen durchfihrt.
Daraufhin hat die Projektleitung Kontakt mit der Kantonspolizei Uri, beziehungsweise mit dem
zustandigen Polizisten, welcher die Workshops durchfiihrt, aufgenommen. Durch das Telefonat wurde
der Ablauf sowie der Inhalt dieses Workshops ersichtlich. Dabei stellte sich heraus, dass sich ein grosser
Teil des Inhalts des Workshops auf Fallbeispiele aus der Praxis bezieht und Themen wie Cybermobbing,
Grooming, Spielsucht, Onlinekriminalitat und sichere Passworter behandelt werden. Dies stellte sich als

hilfreich heraus, und die Themen rund um die sozialen Medien konnten besser eingegrenzt werden.
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Anschliessend hat die Projektleitung fir die Schiler*innen eine Onlineumfrage ausgearbeitet, um ihre
Interessen abzuholen. Anhand der Rickmeldungen der Lehrpersonen, der Kontaktaufnahme mit der
Kantonspolizei Uri und der Onlineumfrage der Schiiler*innen, konnten die Themenschwerpunkte fir
den Workshop festgelegt werden. Dabei handelte es sich um die Bereiche Selbst/Fremdbild,
Datenschutz/Privatsphdre, Cyber-Mobbing und Internetsucht. Anhand dieser Themendefinition konnte

das erste Teilziel erfullt werden.

11.2 Teilziel 2

Anhand gelesener Fachliteratur ist ein interaktiver Workshop ausgearbeitet.

Die Projektleitung hat sich zu den verschiedenen Schwerpunkten Literatur beschafft und sich in den
bereits genannten Themenbereichen (Selbst/Fremdbild, Datenschutz/Privatsphare, Cyber-Mobbing
und Internetsucht) eingelesen. Die Projektleitung hat sich daraufhin getroffen, um mit der Erarbeitung
des Workshops zu beginnen. Die zusammengetragene Literatur, beziehungsweise die Schwerpunkte,
welche jedes Projektleitungsmitglied vorbereitet hatte, wurden gegenseitig prdsentiert. Die
Projektleitung versuchte, die Inhalte zu strukturieren. Dabei wurde bewusst, dass sie nicht wie geplant
alle genannten thematischen Schwerpunkte behandeln kénnen. Denn die Workshop-Dauer ist auf zwei
Lektionen angesetzt und das Ziel, einen moglichst interaktiven Workshop zu erarbeiten, ist mit vier
Themenbereichen nicht umsetzbar. Zudem ist es der Projektleitung wichtig, dass die gewahlten Themen
werden kénnen. Da die Themenbereiche Cyber-Mobbing und Internetsucht von der Kantonspolizei Uri,
welche jeweils an den Oberstufenschulen einen Workshop durchfiihrt, abgedeckt werden, wurden die
Themen auf die Schwerpunkte Selbst/Fremdbild und Datenschutz/Privatsphare eingegrenzt. Der Ablauf
des Workshops wurde in diese zwei Bereiche aufgeteilt und die Struktur sowie die Schwerpunkte
innerhalb dieser Themen konnten herausgearbeitet werden. Die diversen Materialien, welche fiir den
Workshop gebraucht werden, wurden eingekauft, wobei viele Materialien schon zur Verfligung stand
oder selbst gebastelt wurden. Es wurden Namenschilder fir die Schiler*innen zugeschnitten, Plakate
sowie Definitionen vorbereitet, online ein «Mentimeter» erstellt. Zudem wurden Emojis gebastelt, um
die aktive Teilnahme der Schiiler*innen zu férdern. Ein Memory, welches aufzeigen sollte, wie anhand
von Photoshop Realitdten verfremdet werden, sowie ein Plakat fir das Spiel 1,2 oder 3 wurden erstellt.
Flr die Evaluation wurde ein Fragebogen fir die Lehrpersonen sowie drei Evaluationsplakate fir die
Schiler*innen erarbeitet. Die verwendeten Materialien kdnnen dem Anhang unter F Materialien

entnommen werden. Das zweite Teilziel ist somit auch «gegllckt».
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11.3 Teilziel 3

Basierend auf dem erarbeiteten Workshop liegt ein Konzept vor.

Das dritte Teilziel wurde parallel zum zweiten Teilziel erarbeitet. Die Ausarbeitung des Workshops floss
gleicht auch in die Konzepterarbeitung ein. Fir das Projektteam war dies einfacher, denn anhand des
Konzepts konnte der Workshop besser strukturiert und Anpassungen vorgenommen werden. Das
Konzept wurde anhand eines Leitfadens erstellt, auf welchem Phasen, Ziel, Methoden, Dauer,
Sozialformen, sowie Materialien und Hilfsmittel ersichtlich waren. Das vollstandig erarbeitete Konzept,
beziehungsweise der Leitfaden, kann dem Anhang entnommen werden. Neben dem Leitfaden wurde
fir den Workshop auch eine Power Point Prdsentation erstellt. Das erarbeitete Konzept wurde
Sebastian ZUst vorgestellt und von ihm abgesegnet. Da der zeitliche Umfang der einzelnen
Themenblécke fur die Projektleitung schwer einzuschdtzen war, haben sie einen Probeworkshop
durchgefihrt. Ein Teil der Blauringgruppe von Eliane Furger stellte sich zur Verfligung. So konnte der
Workshop erstmals durchgefiihrt werden. Anhand dieser Durchfihrung konnte das finale Konzept
nochmals geprift werden. Durch das Vorliegen des Konzepts/Leitfadens des Workshops, konnte auch

das dritte Teilziel erreicht werden.

11.4 Teilziel 4

Der Workshop ist in allen angemeldeten Schulklassen durchgefiihrt.

Vor den Sommerferien hat die Projektleitung den Lehrpersonen eine Doodle-Umfrage zugestellt.
Aufgrund der von der Projektleitung angegebenen Daten, konnte fir eine Klasse kein passendes Datum
gefunden werden. Daher musste sich diese Klasse wieder von der Teilnahme am Workshop abmelden.
Far die restlichen neun Klassen, welche sich fir den Workshop angemeldet haben, konnte jeweils ein
passender Termin gefunden werden. Die Workshops wurden im Zeitraum von 24. August bis 24.
September 2021 durchgefihrt. Alle Workshops, ausgenommen auf den Letzten, konnten wie geplant
stattfinden. Der letzte Workshop musste aufgrund der Herbstwanderung um eine Woche verschoben
werden. Die Verschiebung dieses Workshops funktionierte seitens der Schule, sowie der Projektleitung
problemlos. Zu Beginn des Workshops wurde der Klassenlehrperson jeweils ein Auswertungsbogen
abgegeben, welchen sie im Vorhinein auch schon per Mail erhalten haben. Es gab Lehrpersonen, welche
nicht oder nur teilweise bei der Durchfihrung des Workshops anwesend waren. Sie haben
dementsprechend die Auswertung nicht oder nur teilweise ausgefillt. Im Anschluss an den Workshop,
bei der Rickgabe der Auswertung, hat sich die Projektleitung, wo méglich kurz mit der jeweiligen
Lehrperson ausgetauscht, so konnten die Lehrpersonen ihre Rickmeldungen beziehungsweise
Anmerkungen noch miindlich mitteilen.
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Im Rahmen des Workshops fand mit den Schiler*innen ebenfalls eine kurze Evaluation statt. Die
Projektleitung hat drei Plakate mit jeweils einer Frage vorbereitet. Die Schiler*innen konnten die
Fragen beantworten, indem sie ihre Klammer auf der Skala von 1 bis 10 setzten. Alle Auswertungen der
Schiler*innen, sowie die Rickmeldungen der Lehrpersonen kdnnen dem Anhang H Riickmeldungen
Lehrpersonen sowie | Riickmeldungen Schiiler*innen entnommen werden. Die Schiler*innen hatten
zudem die Moglichkeit, am Ende des Workshops ihre Anmerkungen einzubringen. Diese Mdéglichkeit
wurde aber kaum genutzt. Mit der Durchfihrung der Workshops und den vorliegenden Riickmeldungen

wird das vierte Teilziel als erfullt betrachtet.

11.5 Teilziel 5

Anhand der Riickmeldungen der Lehrpersonen sowie Schiiler*innen ist die Durchfiihrung des Workshops

ausgewertet.

Die Rickmeldungen der Lehrpersonen wurden von der Projektleitung als sehr wertvoll empfunden.
Insbesondere beim ersten Workshop gab es einige Rickmeldungen seitens der Lehrperson. Die
Projektleitung war sehr dankbar Gber diese Riickmeldungen und konnte somit gleich Anpassungen fir
die Durchfihrung des zweiten Workshops vornehmen. Die Riickmeldungen der Lehrpersonen wurden
anhand eines Auswertungsbogens festgehalten. Die Rliickmeldungen der Schiler*innen erfolgte mittels
der Plakate. Um diese Rickmeldungen festzuhalten, wurden die Plakate jeweils nach jedem Workshop
abfotografiert. Das Projektteam hat die Riickmeldungen jeweils im mindlichen Austausch fir sich und
nicht wie angedacht schriftlich evaluiert. Im Rahmen des Projektberichts wurde die Evaluation schriftlich

festgehalten. Aus diesem Grund wird auch das flinfte und somit letzte Teilziel als erreicht angesehen.
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9 Evaluation und Sicherung der Nachhaltigkeit

In der Evaluation wird festgehalten, wie das Projekt ausgewertet wurde und wie es nachhaltig verankert

werden kann.

Die Evaluation mit den Schiler*innen geschah anhand von Plakaten. Auf der Abbildung 6 sind die drei
Plakate dargestellt, welche durch die Projektleitung gestaltet wurden. Die Auswertung der
Schiler*innen bezog sich auf diese drei Fragen. Die Mdoglichkeit, im Anschluss mundliche

Rickmeldungen zu geben, wurde von den Schiler*innen kaum genutzt.

! Ilhiiiiiﬁ‘\'\l 1

Abbildung 6: Evaluationsplakate Workshop (eigene Darstellung, 2021)

Bei der Auswertung der Plakate konnte das Projektteam feststellen, dass die Ergebnisse grosstenteils
positiv ausgefallen sind. Auf die Frage, nach der Umsetzung des Workshops, kamen am meisten positive
Rickmeldungen, beziehungsweise wurden dort die Klammer bei den héheren Nummern gesetzt. Dieses
Ergebnis zeigte der Projektleitung, dass die Art und Weise, wie der Workshop durchgefihrt wurde, gut
bei den Klassen ankam und unsere interaktiven Elemente als gelungen empfunden wurden. Mit Blick
auf die Fragestellungen «Wie interessant war der Workshop fiir dich?» und «Wie viel konntest du aus
dem Workshop fiir dich mitnehmen?» fallen die Ergebnisse relativ dhnlich aus. Ein grosser Teil setzte die
Klammer in der Mitte der Skala. Manche Schiler*innen fanden den Workshop sehr interessant und
konnten viel mitnehmen. Andere fanden es nicht sehr interessant und konnten kaum etwas fir sich
mitnehmen. Wahrend den Workshops konnte die Projektleitung auch Unterschiede in den
verschiedenen Altersklassen erkennen. Der Workshop wurde mit Klassen der ersten, zweiten und
dritten Oberstufe durchgefiihrt. Es stellte sich heraus, dass die Klassen der dritten Oberstufe schon sehr
vertraut mit dem Thema Soziale Medien waren und sie schon einiges von dem Erzahlten kannten. Bei
den Rickmeldungen dieser Klassen hat sich gezeigt, dass sie auch diejenigen waren, welche
verhédltnismassig wenig fir sich mitnehmen konnten. Die Klassen der ersten Oberstufen waren am
wenigsten mit dem Thema vertraut. Dies zeigte sich bei Ubungen innerhalb des Workshops. Fiir diese
Schiler*innen waren beispielsweise viele der im Workshop erwahnten Begrifflichkeiten fremd.

Wahrend dem Workshop selbst stellten diese Klassen zudem am meisten Fragen an die Projektleitung.
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Fdr die Projektleitung hat sich daher herausgestellt, dass der Workshop am besten fir die Klassen der
zweiten Oberstufe geeignet ist. Denn sie sind mit dem Thema vertraut und kénnen aber gleichzeitig

sehr gut vom Workshop profitieren.

Bei der Durchfihrung der Workshops hat sich ebenfalls gezeigt, dass die Dynamik innerhalb der Klasse
eine grosse Rolle spielte. Einige Klassen waren sehr ruhig, andere eher laut und wild. Die Projektleitung
war daher gefordert, jeweils situativ zu reagieren und die Diskussionen anzupassen. Zudem konnte
festgestellt werden, dass je nach Alter und Dynamik der Klasse gewisse Themen mit Scham behaftet
waren und sich die Schiler*innen nicht trauten zu antworten, sich im Raum umschauten, wie die
anderen Schiler*innen reagieren, oder sich in ihren Antworten kurz hielten. Hier kamen die Emojis,
welche von der Projektleitung gebastelt wurden, zum Einsatz. Anhand dieser konnten die Schiler*innen
jeweils auf Fragen reagieren und mussten nicht mindlich antworten. Das Projektteam hat sich daher
im Nachhinein die Uberlegungen gemacht, dass es bei gewissen Themenbereichen - etwa wie beim
Selbst- und Fremdbild - von Vorteil ware, die Klassen in Geschlechtergruppen aufzuteilen, in der
Hoffnung, die mit Scham behafteten Themen mit einer grésseren aktiven Teilhabe der Schiler*innen

zu erarbeiten.

Die Auswertungen der Lehrpersonen geschah anhand eines Auswertungsbogens. Nach der
Durchfiihrung des ersten Workshops kamen am meisten Riickmeldungen. Die Rliickmeldungen bezogen
sich vor allem auf die Power Point Prasentation. Das Projektteam hat diese Riickmeldungen als sehr
hilfreich empfunden und konnte sogleich Anpassungen fir die Durchfihrung des zweiten Workshops
vornehmen. Die anderen Rickmeldungen der Lehrpersonen waren grosstenteils positiv. Es gab einige
Anmerkungen, beziehungsweise Verbesserungsvorschldge, wie kirzere Sprechphasen, oder Beispiele
am eigenen Account zeigen. Die Inhalte und die Methodenwahl wurden von allen Lehrpersonen als gut
erachtet. Sie empfanden den Workshop als interessant und abwechslungsreich. Alle Lehrpersonen
wirden den Workshop weiterempfehlen oder mit einer anderen Klasse wieder teilnehmen. Diese

Rickmeldungen und Auswertungen zeigten dem Projektteam, dass der Workshop gelungen waren.

Um das durchgefihrte Projekt nachhaltig zu verankern, wurde ein Konzept/Leitfaden erstellt und
kontakt uri zur Verflgung gestellt. Anhand dessen besteht die Moglichkeit, in Zukunft weitere
Workshops zum Thema Soziale Medien mit Schulklassen zu realisieren. Die Rickmeldungen des
Workshops werden dem Konzept angefiigt, damit von den gemachten Erfahrungen profitiert werden
kann. Zudem steht das Projektteam bezlglich einer Weiterflihrung des Workshops im Austausch mit

kontakt uri. Ob und wie dies realisiert werden kann, ist zum jetzigen Zeitpunkt noch unklar.
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10Schlussfolgerungen und Perspektiven

Aufgrund der Rlckmeldungen der Lehrpersonen sowie Schiler*innen und den persénlichen
Erkenntnissen aus der Umsetzung kommt die Projektleitung zum Schluss, dass die Aufklarung zum
Thema Soziale Medien als relevant erachtet wird. Diese Erkenntnis konnte gegenlber der Auftrag
gebenden Institution sowie der Projektbegleitung seitens der Hochschule weitergegeben werden. Die
Projektleitung kann sich gut vorstellen, dass dieser Workshop weiterhin in Klassen der Oberstufe
angeboten werden kann. Bei einer Weiterfihrung wirde sich die Projektleitung auf die Klassen der
ersten Oberstufe beschranken. Diesen Entschluss haben sie basierend auf Rickmeldungen der
Lehrpersonen und eigenen Uberlegungen gefillt. Einerseits wird das Thema Soziale Medien teilweise
im Informatikunterricht der zweiten und dritten Oberstufenklassen behandelt, andererseits wirde sich
der Workshop fir manche Schiler*innen wiederholen, da die Umsetzung des Projekts in Klassen aus
allen drei Stufen erfolgte. Zudem ist aufgefallen, dass die Schiler*innen friher als anfanglich
angenommen Profile auf den behandelten Plattformen haben, daher wird eine friihe Sensibilisierung
als sinnvoll erachtet. Aus dieser Erkenntnis wird seitens der Projektleitung nicht ausgeschlossen, dass
sich die primére Zielgruppe in Zukunft von der siebten Klasse auf die sechste Klasse dndern kdnnte. Ein
weiteres Argument fir die Durchfiihrung der Workshops in den siebten Oberstufenklassen ist, dass in
den achten sowie neunten Oberstufenklassen der Fokus primar im Berufsfindungsprozess liegt, weshalb

das Interesse sowie die Kapazitat, an einem Workshop teilzunehmen, in den Hintergrund gerat.

Bezlglich der obligatorischen Teilnahme an den Workshops, aufgrund der Durchfihrung wahrend dem
Unterricht, ist die Projektleitung der Meinung, dass dies im gleichen Rahmen weiterverfolgt werden
kann. Die meisten Schiler*innen verfligen Uber ein Profil auf den behandelten Plattformen, weshalb
eine Sensibilisierung fur alle als wichtig erachtet wird. Die Projektleitung geht davon aus, dass der

Workshop bei freiwilliger Teilnahme weniger besucht worden ware.

Der Projektleitung ist bewusst, dass es sich beim Thema Soziale Medien um einen Bereich handelt, der
sich rasant weiterentwickelt. Daher wirde ein Workshop zum selben Thema ein Jahr spater andere
Schwerpunkte aufweisen als jener, der im Rahmen des aktuellen Projekts gesetzt wurde. Der Inhalt
misste auf die aktuellen Plattformen sowie Nutzer*innen angepasst werden, um dem Ziel der

Sensibilisierung zu aktuellen Themen der Sozialen Medien weiterhin gerecht zu werden.
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Basierend auf den Rickmeldungen der Lehrpersonen, Schiler*innen sowie Projektleitung im Rahmen
der Abschlussveranstaltung wurde der Projektleitung von kontakt uri angeboten, dass die Méglichkeit
besteht, weiterhin Workshops in Oberstufenklassen zum Thema Soziale Medien unter dem Namen von
kontakt uri anzubieten. Die Auftrag gebende Institution und die Projektleitung sind so verblieben, dass
es gegen Ende des Schuljahres 2021/2022 zu einer erneuten Kontaktaufnahme kommt, bei welcher die

mogliche Weiterfihrung der Workshops thematisiert wird.
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Ort, Datum:
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Oberdorf, 19.01.2022

Der

L@m

Lisa Zaugg

Altdorf, 19.01.2022
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Eliane Furger
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B Leitbild kontakt uri
Leitbild
kontakt uri Der Bevolkerung von Uri steht kontakt uri als Anlauf- und Bera-
tungsstelle zur Verfligung. Der Tatigkeitsbereich umfasst die spezia-
lisierte Beratung von Jugendlichen und deren Angehdrigen sowie die
Suchtberatung und Suchtprévention.
Jugend- und Wir beraten Jugendliche und deren Angehdérige bei Problemen und

Elternberatung

Suchtberatung

Suchtpravention

Leitidee

Konflikten und tragen dazu bei, Lésungen zu erarbeiten.

Suchtverhalten und problematischer Umgang mit Suchtmittein soll
bei Jugendlichen und Erwachsenen durch Information und geeignete
Massnahmen verhindert werden. Wir beraten und begleiten Men-
schen mit Suchtproblemen.

Um problematischem Suchtverhalten und verschiedenen Suchter-
krankungen vorzubeugen, sind wir in der Suchtprévention aktiv. Wir
realisieren und begleiten Projekte im Bereich der Frilherkennung
und Friahintervention.

Unser Denken und Handeln basiert auf der Uberzeugung, dass alle
Menschen die Fahigkeit zur Weiterentwicklung haben. Wir sind (-
berzeugt, dass Menschen in der Lage sind, die fiir ihren Lebensweg
angemessenen Ldsungen zu finden. Mit unserer Arbeit unterstiitzen
wir sie in diesem Bestreben.

* Wir achten und respektieren alle Menschen in ihrer jeweiligen
Lebenssituation.

* Wir unterstlitzen Hilfesuchende, ihre Fahigkeiten und Kréfte zur
Uberwindung ihrer momentanen Schwierigkeiten einzusetzen.
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Fachkompetenz &
Zusammenarbeit

Selbstbestimmung
& Diskretion

Tréagerschaft &
Finanzierung

Probleme lassen sich mit qualifizierter Fachkenntnis, einem interdis-
ziplindren Team und in Zusammenarbeit mit anderen Fachpersonen
wirksam ldsen.

* Wir sind Fachpersonen aus den Bereichen der Psychologie, So-
zialarbeit und Sozialpddagogik mit spezifischen Zusatzausbil-
dungen.

*  Wir arbeiten auf der Grundlage anerkannter Methoden und bilden
uns kontinuierlich weiter.

*  Wir arbeiten mit Fachpersonen aus anderen Disziplinen zusam-
men und vernetzen unsere Arbeit mit anderen Institutionen und
Behdrden, um wirksame Problemlésungen zu ermdglichen.

Lésungen lassen sich dann am besten finden, wenn Hilfesuchende
mitarbeiten und Vertrauen zu uns entwickeln kénnen.

* Wir achten das Selbstbestimmungsrecht der Ratsuchenden, ob
sie sich aus eigener Initiative an uns wenden, oder eine andere
Stelle/ Behérde sie an uns verwiesen hat.

* Wir handeln diskret und halten uns an die berufliche Schweige-
pflicht.

* Es ist uns wichtig, Anmeldungen rasch und unbirokratisch auf-
zunehmen und bei Krisen sofort zu reagieren.

Der Trager von kontakt uri ist der ,Verein Gesundheitsférderung Uri“.
Die Finanzierung erfolgt im Rahmen einer Leistungsvereinbarung
mit dem Kanton Uri. Jugend- und Elternberatung sowie Suchtbera-
tung soll allen Menschen zuganglich sein.

* Unsere Beratung ist fir alle Personen im Einzugsgebiet des Kan-
tons Uri unentgelilich.

* Bei Auftrdgen im Bereich gesetzlicher Massnahmen wird zum
Teil der auftraggebenden Instanz Rechnung gestellt.
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C Umfrage Schiler*innen

Workshop Soziale Medien

1. Geschlecht *
Anzahl Teilnehmer: 70

43 (61.4%): Mannlich
27 (38.6%): Weiblich

- (0.0%): Divers

Weiblich: 38.57%

Mannlich: 61.43%

2. Alter*
Anzahl Teilnehmer: 70 Andere: 1.43%
16 Jahre: 1.43%
1(1.4%): 12 Jahre 12 Jahre: 1.43%
40 (57.1%): 13 Jahre 15 Jahre: 5.71%

23 (32.9%): 14 Jahre

4 (5.7%): 15 Jahre

14 Jahre: 32.86%
1(1.4%): 16 Jahre

0.0%): 17 Jah 13 Jahre: 57.14%
-(0.0%): 17 Jahre

1 (1.4%): Andere

Antwort(en) aus dem
Zusatzfeld:

- 41
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3. Auf welchen der folgenden Accounts hast du ein Profil? *

Anzahl Teilnehmer: 70

Instagram
52 (74.3%): Instagram

Snapchat
59 (84.3%): Snapchat

TikTok

47 (67.1%): TikTok

YouTube
47 (67.1%): YouTube Facebook
14 (20.0%): Facebook Twitter
14 (20.0%): Twitter Twitch
17 (24.3%): Twitch Andere
-(0.0%): Tumblr o 10 20 30 40 50 60

31 (44.3%): Andere

Antwort(en) aus dem
Zusatzfeld:

- Pinterest
- Reddit

- Pinterest
- Pinterest
- watz App
- Whatsapp
- Whatsapp
- Whatsapp
- WhatsApp
- Whats up
- Whatsapp
- waths app
- whatsapp
- WhatsApp
- Whats app
- Whats App
- Whats App
- Whatsapp
- Discord

- WhatsApp
- WhatsApp
- WhatsApp
- Whatsapp, Spotify
- Whatsup

- Wahtsapp und Spotifay
- whatsapp
- Reddit

- Reddit

- epic games
- Triller

- reddit
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4. Weshalb bist du auf den Sozialen Medien unterwegs? *

Anzahl Teilnehmer: 70
53 (75.7%): Unterhaltung

26 (37.1%):
Informationsbeschaffung

17 (24.3%): Austausch
19 (27.1%): Kontaktpflege

8 (11.4%):
Selbstdarstellung

35 (50.0%): Um die
Freizeit zu organisieren

5(7.1%): Um Aufsehen zu
erregen

3(4.3%):
Identitatsbildung

26 (37.1%): Um zu
erfahren, was meine
Freunde machen

9 (12.9%): Um meine
Meinung zu teilen

33 (47.1%): Um
interessanten
Personlichkeiten zu
folgen

8 (11.4%): Andere

Antwort(en) aus dem
Zusatzfeld:

- Das ich lachen kann
- langeweile

- damit mir nicht
langweilig wird

- Zeit fiihlung

- Schulauftrag

- Kurze Zeit zu
Uiberbriicken

- Weil es SpaB macht
- Mit freunden chillen
chatten lustige Videos
schauen usw

Unterhaltung

Informationsbeschaffung

Austausch

Kontaktpflege

Selbstdarstellung

Um die Freizeit zu organisieren

Um Aufsehen zu erregen

Identitatsbildung

Um zu erfahren, was meine Freunde machen

Um meine Meinung zu teilen

Um interessanten Persénlichkeiten zu folgen

Andere

Projektbericht: Workshops an Schulen
zum Thema Soziale Medien
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Welche Themen in Bezug zu den Sozialen Medien interessieren dich? *

Anzahl Teilnehmer: 70

23 (32.9%):
Datenschutz/Privatsphare

2 (2.9%):
Fremd/Selbstbild

11 (15.7%): Cyber-Mobbing
4 (5.7%): Urheberrecht
14 (20.0%): Internetsucht
5(7.1%): Sozialer Druck
11 (15.7%): Andere

Antwort(en) aus dem
Zusatzfeld:

- nichts von denen

- Memes

- Spannendes

- Memes

- Memes

- keine ich benutze die
Medien nur damit mir
nicht langweilig ist

- Scooter fahrer

- diverse

- Cyber-Mobbing und
Sozialer Druck

- Memes

- fun

Andere: 15.71%

Datenschutz/Privatsphare: 32.86%
Sozialer Druck: 7.14%

Internetsucht: 20.00% ;
Fremd/Selbstbild: 2.86%

Urheberrecht: 5.71% Gyber-Mobbing: 15.71%
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6. Welche positiven Erfahrungen hast du durch die Nutzung von Sozialen Medien gemacht? *

Anzahl Teilnehmer: 68
@ Alle 33 vorangegangenen Antworten anzeigen

- Ich zeichne viel und schaue viel nach fiir eine Idee oder schaue mir Videos an wie ich es besser machen kdnnte.

- Das ich z.B. auf Youtube ein Abonnent bekommen habe oder einen Positiven Kommentar. Das meine Instagram Posts
die personen liken.

- man kann mit Freunden snappen (Snapchat) und schreiben (WhatsApp) oder beriihmten Leuten folgen.. (Instagram)
man kann sich halt unterhalten einfach online...

- Man kann spontaner etwas abmachen.
Man kann die Resultate von f1 usw. in Erfahrung bringen.
Man kann in Erfahrung bringen was deine Idole machen.

- Wenn ich traurig war dann ging ich in Youtube und schaute lustige Videos.
Oder horte Musik.

- viele

- Mann kann mit seinen Kollegen abmachen und das finde ich cool.

- wenn ich langweilig habe gehe ich meistens tik tok und schau etwa 1-2h tik tok

- Ich habe Kontakt mit Kolleginnen, die ich nicht so viel sehe...

Ich sehe was beriihmte Sportler alles so machen oder posten.

- Man kann mit einem Freund schneller abmachen. Man kann auch etwa Lernen.

- Manchmal wenn mir sehr langweilig ist kann ich mich damit Ablenken oder auch anderen schrieben und so vieleicht
neue Freunden finden. Und es ist noch spannend auf Insta manchmal die Storys anz usehen.

- viele

- Coole Kommentare, Videos, mit denen man sich unterhalten kann

- Das ich keine beleidigungen bekomme

- unterhaltet gut

- spass spiele

- coole Leute und sogar Freunde gefunden.

- wenn ich eine lustige tik tok Video mache beleidigt mich keinen.

- Einfache Organisationsinstrumente; Kontakt zu Leuten aufgenommen, die ich schon lange nicht mehr gesehen habe

- Soziale Medien sind gut zum Zeitvertreiben.

- Ich habe viele sachen die ich nicht verstanden habe gelernt und auch viel englisch gelernt

- lustige videos

- Soziale Medien sind gute Zeitvertreiber. Dabei kann man sich gut Information beschaffen.

- Man ist sicher mehr Informiert und kennt sich auch besser mit gewissen Dingen aus.

- Das ich viel mehr lber Sachen weiss, wie Fussballspieler oder so. Das ich mit vielen Leuten Chat und schreiben kann
auch welche die nicht hier leben. Austausch in den Kommentaren iiber verschiedene Sachen.

- Mein Account wurde noch nie gehackt und es macht spass mit freunden zu chatten likes zu bekommen exklusive
Inhalte durch zwei Faktor Authentifizierung oder einfach memes zu schauen Mann lernt oft coole Leute kennen und
das ist fir mich kommunikativ und macht echt lust diese Leute kennen zu lernen.

- Coole Freizeit Experimente, Tanze, Musikstiicke vor allem Zeitvertreibung

- Kontakt mit Freunden, Familie Bekannte,

- Langeweile Wegmachen, es macht Spass, mit freunden Chaten

- Interesante sachen herausfinden.

- Ich kann mich von diesen Sozialen Medien inspirieren lassen und Ideen finden.

- ich habe Komplimente erhalten

- Ich hab viele neue Freunde gelernt

- Ich bekomme Ideen und es macht Spass.
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7. Welche negativen Erfahrungen hast du durch die Nutzung von Soziale Medien gemacht? *

Anzahl Teilnehmer: 68
@ Alle 33 vorangegangenen Antworten anzeigen

- Das ungewollt Sachen gespeichert werden.

- Das mich schon vielen beleidigt haben. Kritisiert und gemobbt haben.

- man vergleicht sich evt mit anderen Leuten und fiihlt sich zu dick oder so..
cybermobbing (habe es nicht selbst erfahren, gibts aber)

- Keine

-Naja in ein paar Videos kamen Mordfélle vor...
War ziemlich verstdrend...

- eigentlich keine

- Manchmal bin ich dann zu lange am Handy.

- manch mal wenn ich Hausaufgabe habe denn sage ich ich habe noch zeit aber dann mach ich es gahrnicht dann
nachster tag habe ich stress mit Hausaufgeben

- Wegen den Follower oder so, aber das ist ja nicht schlimm...
Also wer mehr hat oder man will mehr.

- Keine

- Ich habe von Jungs Bilder von ihren Geschlechtsteilen usw bekommen und bin auch gefragt worden und erpresst das
war eine sehr negative Erfahrung...

- keine

- Ich habe bis jetzt wenig bis garkeine negative Erfahrungen auf Social Media gemacht, da ich grosstenteils auf
YouTube bin, Rassismus

- Bis jetzt noch nichts

- cyber mobbing

- diverse Probleme mit Leute.

- jemand hat mein acc bekommen oder nummer.

- Sozialer Druck

- Ich habe Erfahren, dass durch Soziale Medien viele Leute gemobbt werden.

- Keine

- keine

-Ich habe gehdrt, dass viele Menschen durch die Sozialen Medien gemobbt werden. Was ich auch bemerkt habe ist,
dass es zu viele Bots gibt. Die schreiben einem sehr oft an.

- Sicher Cybermobbing ist sicher ein grosser Nachteil von Soziale Media.

- Das auch viele Videos dort hineingestellt werden die dort nicht hingehdren. Das Kinder gemobbt wurden durch Chats
und Nachrichten.

- Ich habe tausende aber tausende fake profile/ Bots die mich mit irgendwelchen seite n verlinken die ich
gottesnahmen nicht erwdhnen mochte es gibt auch leute die sachen auf tiktok oder anderen webseiten hochladen wo
menschen steben geknebelt usw werden aber das passiert nicht so oft

- gar keine

- Ich habe ehrlich gesagt nicht negatives erlebt.

- nix negativ

- Die leute konnen dort sehr viel ligen um viewer zu haben.

- Auf sozialen Medien ist sehr vieles fake, und dadurch sehen alle so perfekt aus . Dadurch hat man das Gefiihl das man
auch so aussehen muss und macht sich selbst runter.

- Das ein Mddchen gekdpft wurde

- gaar nichts

- Das man Leute nicht schnell vertrauen kann

- Ich habe blode Nachrichten bekommen.
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8. Welches Thema in Bezug zu Sozialen Medien muss deiner Ansicht nach im Workshop thematisiert werden? *

Anzahl Teilnehmer: 67
@ Alle 32 vorangegangenen Antworten anzeigen

- Wie es sein kann und wie es gefahrlich sein kann.

- Cyber Mobbing

- Cyber-Mobbing, Fake-News, Privatsphare.

- Datenschutz und Privatsphére -> fande es cool,dass man lernt wie man mit den Daten umgehen soll..
Cybermobbing-> was tun dagegen?

- Internetsucht
Cybermobbing
Sicherheit im Internet

-Kein Plan Vallah...

-Weiss nicht

-Internetsucht

-ich weiss es nicht

-Ja der soziale Druck das man nicht alles sehen muss usw...

Privatsphare
Einmal im Netz, immer im Netz

- Datenschutz und Privatvahre

- Cyber-Mobbing fande ich sehr intressant und auch der soziale Druck weil es mich intressiert und ich mehr das
thematiesieren wiirde...

- keine ahnung

- KEINE

-scooter fahren

- Internetsucht

- cyber mobbing

- Ich habe keine ahnung

-Sozialer Druck

-Gefahren der Sozialen Medien. Internett- Sucht.

-verdienen

-montanablack88

--Gefahren
-Funktion

- Ich finde allgemein positive aber auch negative Dinge Hauptsache Realitdat das man weiss wie Sozial Media wirklich
ist.

- Wie man sich richtig im Internet verhaltet und kein scheiss anstellt

- Raus mit den Fake Profilen

- Schutz vor Viren und Betriigern. Zusammengefasst Datenschutz

- Cyber Mobbing. Davon kann man nie genug wissen

-cybermobbing

-fun

-Das sehr vieles was Figur und Kérper angeht Fake ist.

- Gaar keines

- Weiss ich leider nicht

- Ich finde Cyber-Mobbing sollte thematisiert werden.
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D

Einteilung Workshops

EINTEILUNG WORKSHOPS ZUM THEMA SOZIALE
MEDIEN

Liebe Lehrpersonen

Herzlichen Dank fiir |hr Interesse an unserem Workshop zum Thema Soziale Medien. Wir freuen uns sehr, dass
wir unseren Warkshop in lhren Klassen durchfiihren diirfen.

Um auf Themen eingehen zu kdnnen, welche lhre Klasse bzw. die Schiiler*innen der Oberstufe Altdorf
interessieren, waéren wir froh, wenn die Schiiler*innen folgende Umfrage
(https://www.umfrageonline.com/s/085a79b) bis am 25. Juni 2021 ausfiillen. Das Ausfiillen der Umfrage sollte
nicht ldnger als 5 Minuten dauern. Falls lhnen Themen einfallen, auf welche wir eingehen sollten, nehmen wir
diese gerne per Mail entgegen.

Auf nachfolgender Tabelle kénnen Sie entnehmen, an welchem Tag und in welcher Lektion wir in lhre Klasse

kommen.
08.20 - 09.50 Uhr 10.10 - 11.40 Uhr 13.20 - 14.50 Uhr
Dienstag, 24.08.21 Christian Burri Nina Baumann 9.2
Montag, 30.08.21 Elias Salzmann 8.2 Beat Zopp 7.1
Dienstag, 31.08.21 Mario Trovatelli 8.1 Sebastian Maritz 9.4
Montag, 06.09.21 Simon Heinzer Claudio Crivelli 9.3
Dienstag, 07.09.21 Stefan Christen 7.4

Fiir offene Fragen stehen wir lhnen gerne zur Verfiigung. Beziiglich genauerer Informationen werden wir und zu
einem spdteren Zeitpunkt bei Ihnen melden.

Bis dahin wiinschen wir lhnen einen guten Abschluss und erholsame Sommerferien.
Freundliche Griisse

Lisa Zaugg und Eliane Furger
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E Beispiel Flyer

(v

WORKSHOP
SO2/ALE MEDIEN

durchgefihrt von
Lisa Zaugg und Eliane Furger

24. AUGUST 2021, 08.20 UHR

M

In diesem Workshop werden wir im Rahmen von zwei
Lektionen die Themen Datenschutz sowie Selbst- und

/,

Fremdbild mit euch anschauen.

Q
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verzogene Geséss
Schubladen geglattet
Sommersprossen Taille geglattet,
retouchiert, Haut Bauch
geglattet verkleinert
Bauchmuskeln Figur
vergrossert geschmalert
Falten Teil vom Bauch
retouchiert wegretouchiert
ﬁren:gn:g:::rltn Trockene Haare
' ?
(Schatten) im Regen*

nur ein Arm ist
trainiert
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QOO
VWO

VWY
& & &

QOO
TET
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G Vorlage Auswertung

AUSWERTUNG

WORKSHOP

Name: Datum:

Klasse:

Wie wurden die Schilerinnen von der Wie bewerten Sie die Inhalte und
Workhopleitung abgeholt? Methodenwahl?

Konnte die Workshopleitung Haben Sie Verbesserungsvorschléige?
situationsgerecht auf die Schiler*innen

eingehen?

Wirden Sie mit lhrer néchsten Klasse erneut teilnehmen?
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Lisa Zaugg und Eliane Furger -
zum Thema Soziale Medien

H Rickmeldungen Lehrpersonen

> AUSWERTUNG

WORKSHOP

Name: C\N\ﬂ'ﬁ\n _EV\W; potum: Y. OR. DA

Klasse: % 2 3
Wie wurden die Schiler*innen von der Wie bewerten Sie die Inhalte und
Workhopleitung abgeholt? Methodenwahi?
Tjg.g ‘Wer[ Dl-_/ﬁ . Dhe 2!‘3 -~ \J-\fkf_’(,'i Ve } :f‘."lur'vlﬂ\,.\
i . " : ‘
Yw i, [lv.,\,fh‘\k ZOO ['.AS“' - 6’—1W"5 \J{{ 'ﬁ[t)n'*n\\ﬁmﬁgn‘,(ln’ 3
iy g : g i i
mwn mt oﬂi’f ?i‘ U ‘* = ‘U]W\‘{ﬁoi? Pf‘]f{ﬂ-’} vwa' Wau s AHWI{"A' AO( SMS
. | P A :
nLﬁﬂVlV'}. e }L-"Lf’H(’ J(h-lf Y ;'Jj"" bea e S5
Konnte die Workshopleitung Haben Sie Verbesserungsvorschlage?
situationsgerecht auf die Schiler*innen e
eingehen? A -
. L | /»L-( b~ Sozolen Mod,en
jq X Sad LML,}'L— Hprtoe | 279192 j WO  w-o wi@ e
: f < .
thq.&f .|\.--I'f '.-{r[,g, . ﬁr!..(g b\n(u'(’r*, Standerie JL"*,M‘I“
& \ )
|M«-m”If""‘- ‘ l/(.o)'bwy'» QW‘I'{OTLH( i Gy

-:- ﬂ..it?"hwg__

b -ff.*}{a-\ / Whe uedd Weo i %\MW""

v plver T Ward]
Waorden Sie mit Ihrer néichsten Klasse erneut.teilnehmen? ,_M il _ )
y Bildo wed T lew 2 Uew

- Wﬂr. W((M’;‘VS \”wvv\-‘ / CJ"'L Welt  £5 Vol

VF[-S('\J\‘OH'QV‘\QV\ SJ‘ 195 i’/? 'ﬁmrl/w:}J?'f VL’?F?
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AUSWERTUNG

WORKSHOP

—

' 7 g ) = f
Name: '\); Y \i) AN NN Datum; :)_*4 O ZZ A

Klasse: _' Z.

Wie wurden die Schuler‘innen von der Wie bewerten Sie die Inhalte und

Workhopleitung abgeholt? Methodenwahl?
= L-;/\JL \Hj T V2 A ¥ L,{ L,__r"/‘(_': 5‘ O
Ao cnsluney, Leandal

\ : bonaete N Adr Stellocthen
{ ]

=4 G o v g
& b A L] c‘u‘l

L'? =¥ @. oWV P Tate

AUNECAS A 3(:'1,, r

\
\
i

)

— AnlcweH e (g

Konnte die Workshopleitung
situationsgerecht auf die Schuler*innen
eingehen?

Haben Sie Verbesserungsvorschlage?

i = < . - d n g~
WAL AOCS En, Eriuds D

A SCWheu bey Faontaduntes oicint
. LY [ - > » . = e
> Pl lty TR _TT tCaty
'—..‘(L- '\.\LL\'\ A ‘(L—tl"'

B T e s | .-.{'—_‘,\

WD 2. nmely ano ﬂ»«.\ A
V)

N

wurden Sie mit Ihrer nGchsten Klasse erneut teilnehmen?
et [ I\
a
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AUSWERTUNG

WORKSHOP

Name: € Kas Sqlzmann

Klasse: 2 L

Wie wurden die Scholertinnen von der
Workhopleitung abgeholt?

€\‘au-u' Umaana, wit Sozialen
Madion (wes apbz idh pres?
Wilds Dirsh bavuf 1w whlde
éiu\skllmaem Vefwands qu‘f.?

Konnte die Workshopleitung
situationsgerecht auf die Schiler*innen
eingehen?

Cmsdintm  bei Unpdum qut
Aot purroulidat Erlebyisse (A“gqu,.,
brarbacteie 9“‘&1’! qs-u,) ﬁh«dwa‘.

Datum: 3 g g

Wie bewerten Sie die Inhalte und
Methodenwahl?

Sar abwedaslwasroidy
vide lwiecalconsmay lidakefin
Juk[ dusscaqkri{{-s‘d: Bileler

Haben Sie Verbesserungsvorschiége?

Klammem § Swilies  [aden gum
Spelen gin (Lvh, 2rsk spater ousteiten)
2.T. gtwas iqwd( S?(d?lgqsu,-p g:ha;
Schiler kmuen sich nicht g0 h'?e

Uoneutriegen

Wirden Sie mit lhrer nachsten Klasse erneut teilnehmen?

Jo klar ... war 4ell und |ehrreich !

Vieles Danle ‘

Projektbericht: Workshops an Schulen
zum Thema Soziale Medien

49



Lisa Zaugg und Eliane Furger Modul 251 Projektbericht: Workshops an Schulen
zum Thema Soziale Medien

AUSWERTUNG

WORKSHOP

Name: T_YOUﬁ L{hl Mﬁl/fO Datum: Z/’ 8 202/,

Klasse: % /\

Wie wurden die Schiler*innen von der Wie bewerten Sie die Inhalte und

Workhopleitung abgeholt? Methodenwahl?

. vid/\\-ira * sbwethisfnagoreict,

* i DlCV V[UQH' i O{EV ® quﬁ%ya’mﬂfﬂb\ (j‘wf a[mo(
&uamdliohe\,\ ith dew Teil mit deu Nugrputa

bei Rildevu.

Konnte die Workshopleitung
situationsgerecht auf die Scholer'innen
eingehen?

Haben Sie Verbesserungsvorschlage?

; [’y,'ﬂk'ykzyemle[(wjek
Ol Aen 4 gu elpeusn Accoud
vornthumen (assem

Worden Sie mit Ihrer nachsten Klasse erneut teilnehmen?

e jeden Gl Pan eiuise  hballe wede ide siche
Thr Uukw:chf' vechiefe” (. an‘rpﬁw Reond au
erjam. Bilol, , ofes lbolanet ve? istuied “~o Bewussheeiq
h ﬁfw l(au‘;e?ueuuu bei Lehvs f/e’umoﬁc)
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AUSWERTUNG

WORKSHOP

Name: i&&ﬁf’@ﬁ ror

Klasse: ch ‘?(

Wie wurden die Schilertinnen von der

Workhopleitung abgeholt?

Konnte die Workshopleitung

situationsgerecht auf die Schilerinnen
eingehen?

{4 5’.#};,2’ %&'."c.;‘g«é‘ ;‘;y('/z'.f /./f"'l,?“( q‘;‘f’

Wie bewerten Sie die Inhalte und
Methodenwah|?

Ewl}'ﬂ \ HwajJ f]ahakihewo r

J

Haben Sie Verbesserungsvorschlage?

el Bospele 2eip~ A‘”H'f

Wourden Sie mit lhrer néchsten Klasse erneut teilnehmen?
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O \ AUSWERTUNG

Lisa Zaugg und Eliane Furger

WORKSHOP

Name: Hbilf\%‘m %\“h Datvm: £.9.24
Klasse: ? 3
Wie wurden die Schilerinnen von der Wie bewerten Sie die Inhalte und
Workhopleitung abgeholt? Methodenwah|?
dorde oot (litasbort S g Todit Gum
uwd (nw"w‘ar'w'\l‘wt b dass dMe ‘hh“""( Vv -
wm e i Verwisson aﬁwr\) ba dan Sus
alkbvieven  Lownlon, per Bulive Uv.fm')c erwenk
wWurvdon .
Konnte die Workshopleitung Haben Sie Verbesserungsvorschlage?
situationsgerecht auf die Schilerinnen
eingehen? !
Nuh

Ju, man werkde | doss i
akbuell  wad aﬂ{» dem
so1. Medaom Gud

Wurden Sie mit lhrer ndchsten Klasse erneut teilnehmen?

Ju,  sdn we  wicder. Ui abhnelee
als  die |~*ovMO\MS§’a“'wuc& de Kawhous -
‘o«al&ao\.
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Rickmeldungen Schiler*innen
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Bestes gegepen habe?
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