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IMAGINEA - ELEMENTUL DE FUZIUNE DINTRE

TELEVIZIUNE SI PRESA TIPARITA
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Autorul si-a propus sd examineze imaginea fotografica ca element de fuziune dintre doud institutii constituente ale
sistemului mediatic, si anume — presa scrisa si televiziunea. Imaginea este ceea ce ,,leagd impreuna”, intr-un ansamblu
ambele parti, este componenta, in viziunea autorului, care ingemaneaza mesajul , tiparit” cu mesajul ,televizat™.
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IMAGE AS THE FUSION ELEMENT BETWEEN TELEVISION AND THE PRINT MEDIA

The author aims to examine the photographic image as an element of fusion between two constituent institutions of
the media system, namely, the print media and television. The image is what “binds together” both sides, as a whole, it
is in the author's vision, the component that twins the “printed” message with the “televised” message.
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Prima intrebare care e posibil sa apard, sau poate chiar si o nedumerire, ar fi urmétoarea: De ce ,,imaginea”?
Imaginea, examinata in contextul mass-mediei ca element de fuziune dintre doud institutii mediatice funda-
mentale ale sistemului mediatic, — presa scrisa si una dintre componentele presei audiovizuale...

Intr-un articol, redactat si publicat cu mai mult timp in urma, am amintit de cartea lui V.S. Helemendik cu
titlul «Coto3 nepa, mukpogona u tenekamepsl» (,,Unirea dintre penitd, microfon si camera de luat vederi”),
aparuta in 1977 la Editura ,,Msicap” din Moscova, apreciata de forurile jurnalistice superioare de atunci drept
cea mai buna lucrare stiintifica a anului. V.S. Helemendik si-a propus sa identifice elementul care leaga cele
trei componente — presa scrisa (ziarele, revistele), radiodifuziunea si televiziunea — intr-un tot. Raspunsul il
gasim in insusi titlul primului capitol: ,,Pentru a prezenta «adevarul in intregime»”.

De fapt, la timpul respectiv nici nu putea fi pusa la indoiala existenta unui sistem consolidat (?!) al mijloa-
celor de informare in masa, gratie faptului ca toate ele aveau un singur coordonator — partidul, un singur
conducator — PCUS.

Dar sa ne amintim mai intai ce presupune conceptul de sistem. Sistem (din greacd — systéma — totalitate,
ansamblu alcatuit din mai multe parti componente) este o organizare ierarhica de elemente, indiferent de na-
tura lor, avand o desfasurare spatio-temporala si implicand legaturi (si interactiuni) substantiale, energetice si
informationale intre elementele ,,parti componente” si, intr-o anumita masura, cu elemente din mediul exterior.

Sistemul informational cuprinde procedeele de receptie, prelucrare si transmitere a informatiei, ,,canalele”
de comunicare si modul de organizare a proceselor informationale.

Conceptul de sistem se intdlneste 1n filosofia lui Aristotel si are, in limba greaca, intelesul de ,,unire (a unor
parti intre ele), asamblare, compunere”.

Sensul sdu primar apare mai clar daca 1i examinam etimologia: el este compus din particula ,,cu” si verbul
,»a aseza, a pune”... Prin urmare, ,,sistem” Inseamna ,,a fi asezat cu alte parti, a fi legat impreuna (subliniat de
noi — M.G.), a fi coordonat intr-un ansamblu cu alte parti” [1, p.163-164].1

! Diferite in aspect tipologic, mijloacele de informare in masi (MIM) formeazi un sistem jurnalistic integru. in plan structural distingem
patru grupe de mijloace de informatie:

e Presa tiparita — ziarele, revistele, siptamanalele, buletinele informative, daidgest...

e Presa audiovizuala — radio, TV (prin eter si prin cablu), Internetul, un loc intermediar — teletextul...

o Serviciile informative — agentiile de stiri, birourile de publicitate, serviciile de presa, asociatiile profesionale ale jurnalistilor ...

e News media — site-urile, platformele informationale ...
Fiecare grupa dispune de particularitéti specifice, cu plusurile si minusurile sale, dar toate impreuna formeaza un intreg. ..
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Sarcina pe care ne-am propus-o in acest modest studiu este s identificam elementul de fuziune dintre
mesajul tiparit si mesajul televizat in calitatea lor de instrumente de comunicare. lar cand vorbim de imagine?,
ne referim in primul rand la fotografie. Or, daca ,,am pune alaturi” un fotoreportaj amplasat in paginile unei
publicatii periodice si un reportaj transmis de un post de televiziune, ambele realizate de la unul si acelasi
eveniment, am putea constata cu usurintd ca (1) fotoreportajul nu este altceva decét trei, patru sau mai multe
imagini ,,scoase” din reportajul televizat, iar (2) reportajul televizat este un lant, o succesiune de imagini
fotografice ,,in miscare”. Intr-un caz (legenda la fotografii), textul este tiparit, in altul — este rostit de cineva
,dupd cadru”.

Sa nu uitdam si de potentialul informativ al fotografiei documentare. Un studiu mai vechi, efectuat de
Mario Garcia, un specialist de notorietate in domeniul designului, arata ca intensitatea vizualizarii incepe cu
ilustratia (grafica sau fotograficd), intensitatea fiind de 80-75%, continua cu titlurile principale — 56%, iar
...textul de rand este citit doar cu un grad de atentie de 25% [2, p.132].

Despre aparitia tehnicii fixarii imaginilor pe un strat fotosensibil, prin reactiile fotochimice produse in
substanta sensibila din acest strat, tehnica numiti la timpul respectiv daghereotipie®, se poate afla nu doar din
izvoare textuale, dar si din surse grafice. Ne referim, Tn primul rand, la caricaturile timpului, prilejuite de
acest eveniment, iar intai de toate la cunoscuta caricatura a lui Maurisset (Théodore) — ,,Daguerreotypomania”,
executatd, dupad unele date, in 1839, dupa altele — in 1840. Spre deosebire de alte caricaturi, in ,,Daguerreo-
typomanie” se manifesta dorinta autorului acesteia de a vedea fotografia nu doar dintr-o perspectiva utilitara
(a face portrete!), dar si dintr-o perspectiva a relatiilor sociale si psihologice. Unele scene, care infatiseaza anumite
proprietati ale fotografiei, exprima intr-o anumita masura si punctele de vedere generale asupra fotografiei
din acea perioadd. Acum putem constata, la aceastd etapd de perceptie a rolului fotografiei, ca scenele din
caricatura lui Maurisset ne vorbesc despre, sau intuiesc, perspectivele ,,nebanuite” ale imaginii fotografice.

Hiperbola lui Maurisset nu este exagerata, in unele cazuri fotografia a fost intr-adevar apreciata ca obiect
de cult, dovada fiind, de exemplu, urmatoarea afirmatie a lui Lamartine: ,,Nu mai sustinem ca fotografia este
un mestesug, fotografia este arta, este un fenomen solar in care artistul colaboreaza cu Soarele” [3, p.9].

Polul opus al unei astfel de evaluari este, de exemplu, celebrul articol al lui Baudelaire din 1859 ,,Publicul
contemporan si fotografia”. Baudelaire crede ca ,,folosirea incorecta a dezvoltarii fotografiei a contribuit in
mare masura, ca orice dezvoltare materiald in general, la saracirea geniului poporului francez, ceea ce se ma-
nifesta deja destul de rar. Poezia si progresul sunt doi indivizi ambitiosi care se urasc reciproc cu ura instinctiva...
Fie ca fotografia, — spune Baudelaire, — sa devina un slujitor al artelor si stiintelor, dar un servitor foarte
ascultator, precum tiparul sau stenografia, care nu creeaza sau inlocuiesc literatura. Daca i se va permite
(fotografiei — M.G.)... sa stdpaneasca tot ceea ce capata valoare pentru ¢ o persoand si-a pus sufletul in asta —
atunci vai de noi” [3, p.9].

O astfel de criticd nu a fost 0 exceptie la acea vreme.

Aceasta aratd dualitatea in evaluarea noului purtator al imaginii. Cel mai important este ca s-a Inteles:
imaginea cu ajutorul fotografiei depaseste spatiul artei si patrunde pe solul fertil al stiintei, tehnologiei si
industriei... In primul numar al revistei ,,Life”* (23 noiembrie 1936) a fost publicat un manifest-program al
publicatiei care a devenit celebru:

,»A vedea viata; a vedea lumea; a fi martorul ocular al marilor evenimente; a urmari fetele celor saraci si
gesturile celor mandri; a vedea lucruri neobignuite — utilage, armate, multimi, umbre in jungla si pe luna; a
vedea rezultatele muncii omului — picturile sale; turnuri si descoperiri; a vedea lucruri la mii de mile departare,
lucruri ascunse de ziduri si din interiorul odailor, lucruri de care este periculos sa te apropii; femeile pe care
le iubesc barbatii si multi copii; a vedea si a gési bucurie 1n a vedea; a vedea si a fi mininat; a vedea si a Invita”.

Doar intr-o saptamana tirajul revistei ,,Life” a ajuns la o cifra de aproape 8 milioane de exemplare. Si asta
datorita imaginii fotografice!

2 Imaginea ...este mijlocul prin care se realizeazi un scop (comunicarea cu oamenii), nu este un scop in sine. ...Pe nimeni nu intere-
seaza o fotografie daca nu are nimic de spus. Ea trebuie sa aiba un continut, sa informeze, sa educe, sd distreze sau sa comunice un
simtamant, o stare de spirit” (A se vedea Andreas Feininger. Fotograful creator. Bucuresti: Meridiane, 1967, p.9).

% Dupa numele francezului Jacques Daguerre, prima daghereotipie fiind obtinutd in anul 1822, iar descoperirea — recunoscutd oficial
in 1839.

4 Revista ,,Life” a pus accentul pe folosirea cu prioritate a fotografiei.
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Daca am recurge la o analiza comparativa dintre cuvdnt si imagine, in calitatea lor de purtatori de informatie,
cuvantul, la etapa initiald de contact cu ,,noutatea”, necesitd o descifrare, pentru ca mai apoi sa-1 facd pe om
,,sa simtd” mesajul. Imaginea e perceputa imediat, ea exercitand influenta asupra senzatiilor umane. Prin folo-
sirea semnului verbal parcurgem traseul de la gandirea abstracta spre simtirea, perceptia intregului, a obiec-
tului aflat in vizorul atentiei mesajului jurnalistic. Prin folosirea imaginilor calea parcursa este inversa — de la
simtire la gindirea abstractd. Dupa observatiile academicianului S.I. Vavilov, sectiunea vizuald a scoartei
cerebrale are o sensibilitate cu mult mai pronuntatd decat alte zone functionale ale creierului omenesc. Dupa
unele date, cu ajutorul vazului omul receptioneaza de la 60 pana la 80 de procente din informatia despre lumea
exterioara.

Incad in anul 1911 Arthur Brisbane, redactorul ziarului Time, a apreciat »greutatea” informativa a ilustratiilor.
Parafrazand cunoscuta zicala ,,Mai bine o data sa vezi, decat o sutd de ori sa asculti”, dansul s-a adresat cole-
gilor de breasla cu o recomandare — sa foloseasca mai activ ilustratia, deoarece ea valoreaza cat o mie de cuvinte.

Acest Indemn se potriveste perfect ca slogan pentru o directie importanta in cultura modernd — ,,infografica”,
care Intruchipeaza Intr-o formd sumara triada: datele, informatia, cunoasterea. Este o forma accesibild si
operativa de perceptie de catre om a realitatii. Perceptie prin imagine, evident.

Asupra avantajelor transmiterii pe aceastd cale a informatiei au aratat la timpul respectiv autorii diagramelor
statistice: William Playfair (Scotia), Florens Nightingale (Anglia) si Charles Minard (Franta). De fapt, ,,parintele”
infograficii este considerat Edward R. Tufte (SUA). Unul dintre primele ziare care a exploatat din plin resursele
infograficelor a fost USA Todey, care din 1982 incepe sd foloseasca tot mai activ imbinarea textului cu fotogra-
fia. In scurt timp USA Todey se situeaza in topul celor mai solicitate cinci publicatii periodice din SUA. Exemplul
acestui ziar e urmat si de alte gazete, iar din 2011 in Rusia apare rivista ,,Infografica” (infographicsmag.ru), din
care textul aproape ca lipseste.

Si totusi: Ce este fotografia pentru mass-media contemporana?

Un instrument de informare? Un supliment, o anexa la textele scrise?

Un element folosit la machetarea ziarului, pentru a completa ,,cu ceva imagine” spatiul liber dintr-o pagina a
gazetei?

Sau 0 momeala de ademenit cititorii, implicit de a mari tirajul publicatiei periodice respective si de a avea
mai multa publicitate, adicd pentru a obtine un profit mai substantial?

Referindu-ne la fotografia documentara, trebuie sa pornim de la doua notiuni fundamentale: (1) realitate
si (2) imaginar. Adica, (1) ceea ce exista efectiv, concret istoric, ceea ce ,,vad” lentilele aparatului de fotografiat
si (2) ceea ce vede ochiul fotografului. O fotografie documentara poate deveni fotografie de presa doar dupa
ce ea a fost fixatd pe retina ochiului jurnalistului si evaluata de ratiunea acestuia.

Sa amintim de teza cunoscutului fotograf francez, Henri Cartier-Bresson, unul dintre maestrii de frunte ai
fotografiei realiste din sec. XX, numit parintele fotoreportajului si al fotojurnalismului: Pentru a obtine o foto-
grafie veritabild, trebuie sa plasezi pe aceeasi linie ochiul, inima si gdndul. Si tot el avea sa spuna: ,,Pentru
mine, fotografia este recunoasterea simultana, intr-o fractiune de secunda, a semnificatiei unui eveniment”.

Domeniul fotografiei este astazi unul destul de vast, incat fiecare dintr-acei care incearca s-0 studieze face
propriile interpretari si perspective de abordare.

In viziunea lui Andreas Feininger, cunoscut fotograf si autor al mai multor studii consacrate fotografiei,
intregul complex de fotografii poate fi impartit in trei categorii principale: Fotografia utilitara; Fotografia
documentara; Fotografia artistica” [4, p.24].

Fotografia utilitara este determinata de gradul de obiectivitate al acesteia, idealul reprezentandu-| repro-
ducerea perfecta.

Fotografia documentara este determinata de doua esente: faptic si artistic. Subiectul sau evenimentul este
faptic, insa redarea lui este artistica.

Fotografia artistica, spre deosebire de fotografia documentara, care este descriptiva in esenta si care are
de-a face cu fapte si evenimente specifice, dupa Andreas Feininger, este interpretabila si simbolica. Sarcina
fotografiei artistice este sa comunice o stare de spirit, un simtamant, o idee [4, p.24].

Fotografia documentara este plasata, de obicei, in imediata apropiere de fotografiile politice si cele infor-
mative, adica de fotografiile care sunt utilizate de mass-media.

Suntem de acord in mare mésura cu aceastd afirmatie, dar sa nu uitdm ca, in fotojurnalism, mai este prezent
si subiectul, adica fotojurnalistul. E logic sd ne intrebam: Ce au in comun si ce diferentiaza fotografia docu-
mentara de fotografia de presa?
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Fotografia documentara este fotografia fara niciun semn de manipulare (fara a fi aplicate tehnici de nuan-
tare a unor detalii din imagine) si care este marcata de realitate, reprezentdnd in mod fidel obiectul fotografiat.

Fotografia de presa este imaginea fotografica a unui obiect, care a fost amplasata in spatiul paginii cu scopul
de a ne comunica ceva semnificativ si care ar trebui sa contind un element obligatoriu: Cine este autorul! Acest
lucru trebuie specificat nu doar pentru a spori gradul de responsabilitate fata de imaginea expusa, dar si dintr-0
perspectiva deontologica.

Valoarea unei fotografii de presa depinde mult de instantaneul imortalizat, de ceea ce numea Cartier-
Bresson ,,clipa decisiva”. Vorbele lui Johann Wolfgang von Goethe din tragedia Faust — ,,Opreste-te, clipa,
ca esti minunata!” — se potrivesc perfect si atunci cand ne referim la fotografie, in situatiile cand avem inspi-
ratia si norocul sd gisim si sd imortalizam aceasta frantura exceptionala de existentd umana. Dar, precum se
stie, norocul ii gaseste intotdeauna pe cei pasionati de lucrul pe care-1 fac. Adica, pe fotoziaristii profesionisti.

Un interes deosebit prezintd portretul fotografic, misiunea caruia, in opinia unor cunoscatori profunzi ai
domeniului, precum sunt Jorge Lewinsky si Mayotte Magnus [5], este nu doar de a arata infatisarea omului,
dar si de a reliefa caracterul lui, de a transmite dispozitia celui fotografiat.

Fotografia este utilizata in diferite domenii: in stiintd, in arte, in sfera sociald, inclusiv in fotojurnalism.
Fiecare dintre domeniile nominalizate (ele sunt mult mai multe) isi are specificul sau, care solicitd anumite
cerinte in utilizarea fotografiei. Cu alte cuvinte, fotograful, in dependenta de domeniul in care isi face meseria,
rezolva sarcini diferite: in fotojurnalism se va tine cont de anumite realitati socio-politice; in artd (ne referim
la fotografia articticd), fotograful are de rezolvat sarcini estetice; 1n stiinta, fotografia este utilizata ca instrument
de autentificare, de argumentare, de demonstrare si de confirmare a unor procese obiective. In stiinta, foto-
grafia poate fi realizata si fara participarea nemijlocita a fotografului, fiind utilizate, de altfel, aceleasi camere
de filmat, pe care le folosim la realizarea fotografiilor artictice.

Referindu-ne la fotojurnalism, este necesar sa vorbim si despre genurile specifice acestui domeniu, intrucat
si in fotojurnalism, ca si in fiecare dintre domeniile jurnalismului in general, procesul de reflectare a realitatii
se manifesta printr-o forma sau alta. Referitor la acest subiect, in literatura de specialitate pot fi gasite diverse
interpretdri, iar unii autori, atunci cand recurg la tipologizarea fotografiei de presa, pornesc de la continut si
scop, facandu-se analogie in acest fel cu genurile din presa scrisa. Bundoara, N.I. Voron, profesor la Facultatea
de Jurnalistica a Universitatii de Stat ,,M.V. Lomonosov” din Moscova, intr-un manual de fotojurnalism, editat
recent, considera ca, ,,intrucat genul este o categorie de continut, cu alte cuvinte, functia lui fiind sa exprime
un continut concret, prioritate in eforturile de identificare a particularitatilor tipologice ar trebui acordata me-
nirii concrete a genului, adica aspectului realitatii, pe care urmeaza sa-l reflecteze” [6, p.26].

Pornind de la acest deziderat, N.I. Voron distinge urmatoarele genuri in fotojurnalism: fotostirea, fotore-
portajul, fotocrochiul, fotocorespondenta, fotoschita, fotomontajul, fotoportretul.

Un alt cunoscut autor al unui popular manual de fotojurnalism, Kenneth Kobré, in eforturile sale de tipolo-
gizare a fotografiei de presa, porneste de la concretizarea destinatiei acesteia, si anume — de a oglindi aspecte
din realitatea proxima, el specificand ca prin fotografie sunt comunicate noutiti sportive, noutiti de interes
general, istorii de viata, portrete etc. In aceastd ordine de idei, Kenneth Kobré accentueaza in mod special
asupra profesionalismului de care trebuie sa dea dovada fotograful, dar si asupra unor cerinte etice, pe care ar
trebui sa le respecte [7].

In eforturile cercetatorilor de a face o tipologie a fotografiei de presa, trebuie si se ia in considerare doua
aspecte esentiale: misiunea redactionald, care este o preocupare a managerilor redactiei, si actul de creatie,
care este 0 munca (mod de abordare, imaginatie si ingeniozitate!) a fotoreporterului.
fesionisti si oameni priceputi in domeniu.

Dar sa nu uitam si de faptul ca fotografia este elementul care ingemineaza mesajul ,.tiparit” cu mesajul
wHtelevizat”,
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