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Toplumsal Cinsiyet Rollerinin Televizyon Dizilerine Yansimasi Uzerine
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Televizyon hem gorsel agidan 6dnemli bir etkiye sahip olmakla birlikte hem de kolay elde edilebilen bir iletisim
aracdir. izleyici kitlesinin heterojen bir yapiya sahip olmasi ve karsisindaki kitlenin belirleyici 6zelliklerini
bilmemesine ragmen televizyon yapmis oldugu programlarla bireylerin anlam diinyasini doniistiirebilecek bir
glice sahiptir. Bununla birlikte her sosyal gruptan bireye cazip gelecek programlari ile izleyicileri etkilemesi
televizyonu diger geleneksel medya tiirlerinden ayiran en garpia 6zelliktir. Ozellikle toplumda okuma yazma
bilmeyen, isitme ya da gérme engeli olan bireylerin varligini diisiindiigiimiizde her kesime farklh tekniklerle
ulasabilme 6zelligi televizyonu cazip hale getirmektedir. Televizyonda sunulan haber, egitim, dizi ve eglence
merkezli programlar kitlelerin begenilerine sunulurken toplumsal, ekonomik ve kiiltiirel alanda meydana gelen
degisimlerden etkilenir. Bu degisimler ayni zamanda bireyin diinya goriisiinii, olaylar1 analiz etme ve
yorumlama giiclinii ve gelecege iliskin algi ve beklentilerini de farkli noktalarda etkilemektedir.

Son yillarda ozellikle aksam kusagindaki yerli dizilerde “ideal beden” algisinin yogunlukla kadin aktorler
tizerinden sunuldugu bir tablo ile karsilagsmaktayiz. Bununla birlikte yerli dizilerde, aile ve sosyal yasam icinde
erkeklerin kadinlar tlizerinde kurduklari tahakkiim bicimleri, kadinlarin kendi aralarindaki gii¢c ¢atismalari,
toplumsal cinsiyete dayali rol ve sorumluluklar, diyalog ve anlamaya doniik iligskilerden cok dis gériiniise ve
gosterise yonelik sahneler goze carpmaktadir. Bu noktadan yaklastigimizda ¢alismanin amaci, son yillarda
televizyonda benzer konu igerikleri ile izleyicilere sunulan yerli dizilerin toplumsal cinsiyetin kiltiirel
temsillerine hangi noktalarda ayna tuttugu konusunu sosyolojik baglamda elestirel bir bakis acisiyla ele
almaktir. Bu calismada, yerli dizilerde toplumsal cinsiyet rollerinin hangi temalarla verildigi konusu
arastirilirken, toplumsal cinsiyet esitsizligini vurgulayan diyaloglar, kamusal ve 6zel alana iliskin kadin ve erkegi
konumlandiran mekan goriintimleri, estetik ve dis goriiniisiin 6n planda oldugu gorsel sunumlar elestirel bir
sdylemle analiz edilmeye calisiimistir.

Anahtar Kelimeler: iletisim Sosyolojisi, Kadin Temsili, Televizyon Dizileri, Toplumsal Cinsiyet, Ataerkillik

Abstract

Television is an easily accessible communication tool and has a significant visual impact. Even though the
audience has a heterogeneous structure and unknown defining characteristics, television has the power to
transform the semantic world of individuals with its programs. Therewithal, the power to attract the audience
with its programs that will allure individuals from all social groups is the most noteworthy feature that
distinguishes television from other traditional media types. Particularly, the ability to reach every section with
different techniques makes television appealing considering the existence of individuals who are illiterate,
hearing, or visually impaired. While the news, TV series, education, or entertainment oriented programs are
offered to the taste of the audience, they are affected by the changes in economic, social, and cultural fields.
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These changes also affect the individual’s worldview, their ability to analyze and interpret cases, and their
expectations and perception about the future at different levels.

Inrecentyears, it has been noticed that the perception of “the ideal body” is mostly presented through actresses
in prime-time Turkish TV series. Besides, scenes about physical appearance and vanity are more salient than
the scenes about the forms of domination of men over women in the family and social life, power struggles
among women, gender-based roles and responsibilities, dialog, and relationships towards understanding.
Through this perspective, this study aims to critically analyze from which points Turkish series, which are
presented with similar subject contents on television in recent years, mirror the cultural representations of
gender in a sociological context. In this study, while the themes of gender roles in Turkish series are investigated,
dialogues emphasizing gender inequality, spatial appearances locating women and men in public and private
areas, and visual presentations highlighting aesthetics and physical appearance are inquired through critical
discourse.

Keywords: Sociology of Communication, Representation of Women in Media, TV series, Gender, Patriarchy

1 Giris

Erkekleri ve kadinlar1 birbirinden ayiran biyolojik farkliliklar cinsiyet temelinde incelenir. Buna
karsilik toplumsal cinsiyet, kadin ve erkeklerin sosyo-kiiltiirel yasam i¢gindeki davranis kaliplarini ve
bu kaliplarin sosyalizasyon siirecinde bireylere nasil aktarildigini iceren bir toplumsal sema sunar.
Dolayisiyla toplumsal cinsiyete iliskin kalip yargilar bir 6grenme siireci icinde gerceklesir. Toplumsal
cinsiyete iliskin semaya baktigimizda giicii elinde bulunduran genellikle erkektir ve baskin karakter
ozelligi gosterir. Bu yoniiyle erkek, toplumda her zaman varhigini sahip oldugu gii¢ ve otorite ile
hissettirir. Kadin ise soz konusu giice tabi olan, kiiltiirel norm, gelenek ve o6rflerin belirledigi sinirlar
icinde yasamini idame ettiren, daha ¢ok 6zel alan icinde rol ve sorumluluklar yiiklenen bir birey
olarak konumlanir. Her ne kadar sanayilesme, kiiresellesme ve mesleki uzmanlasma baglaminda
kadinlar kamusal alanda daha goriiniir hale gelse de yine de kadinlarin toplumsal yasamda var olma
miicadelesi ve cinsiyete iliskin kalip yargilarin kirilmasi yoniindeki ¢abalari farkli boyutlariyla devam
etmektedir.

Toplumsal cinsiyet rollerinin yeniden tiretimi geleneksel yapilarda aile icinden baslayarak toplumun
diger mecralarina dogru bir yayilim gosterir. Aile ve sosyal ¢evrenin disinda medya da bu konuda
basat rol oynamaktadir. Kitle iletisim araglarindan televizyon, kadin ve erkek tipolojileri lizerinden
cinsiyet ayrimciligim yeniden iiretirken bu siireci ayni zamanda normallestirmektedir. Ozellikle
televizyon dizilerinde geleneksel cinsiyet rolleri baglaminda erkegin evi gecindiren, giicii ve paray1
elinde bulunduran, aldatan, duygularini ifade etmekten sakinan; kadinin ise, ev ici rollerle
sarmalanan, cocuklarin bakimindan sorumlu, erkegin varligina kosulsuz ihtiya¢ duyan, zaman zaman
farkli siddet tiirlerine maruz kalan, “erkegi elinde tutmak icin” stratejik ¢6ziim yollar1 arayan,
tiretmekten ¢ok tiiketen bir birey olarak sunuldugu gézlenmektedir. Okuma yazma bilmeyen ve bilgi
kaynaklarina dogrudan ulasma noktasinda geri planda kalan ve ataerkil bakis agisinin sarmalandig:
bir toplumda yetisen kadinlar1 diisiindiigiimiizde televizyonun toplumsal cinsiyet baglaminda
esitlik¢i bir sdylemi neden kullanmasi gerektigi sorusu daha anlamli olacaktir. Bu cerceveden
baktigimizda toplumun her kesiminden insana ulasma giiciine sahip olan televizyonun aile i¢i
iligkiler, kiiltlirel anlam kodlar1 ve toplumsal degerleri nasil aktardig1 sorusu toplumsal cinsiyet ve
medya 6zelinde tartisilmasi gereken 6nemli bir sosyolojik konu olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Ozel televizyon ve uydu kanallarinin genis bir yelpazede yayihm géstermesi ile birlikte televizyon,
eglence ve haber programlarinin yani sira dizi filmlerle bireylerin ilgi diinyalarina zengin bir icerik
sunmustur. Bu nedenle medya son yillarda iletisim, sosyoloji, psikoloji, radyo-televizyon alaninda
¢alisan bilim insanlarinin ilgi odagi haline gelmistir.

Farkl ozelliklere sahip (yas, cinsiyet, egitim, toplumsal sinif vb.) kitlelere popiiler kiiltiir Girtinlerini
bir tiikketim nesnesi olarak sunan televizyon dizileri idealize edilmis yasam dykiileri ile izleyenlerin
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kimi zaman gercek yasamla baglarim koparmaktadir. Ozellikle son dénemlerde dizilerde, evdeki
glindelik yasamlarinda gosterisli ve sik giyinen kadinlar, atletik viicuda sahip erkekler, pahal ve liiks
konutlar, dizi boyunca kullanilan mekanlarin gorsel bir sélenle izleyiciye aktarilmasi, son model
gosterisli arabalar, basrol oyuncunun ¢ogunlukla holding sahibi oldugu yerli diziler popiiler hale
gelmistir. Dizilerde o6ne ¢ikan unsurlar sadece gorsel metinler iizerinden insa edilmemekte
karakterlerin davranis ériintiileri de birbirine benzeyen iceriklerle karsimiza ¢ikmaktadir. Ornegin
dizinin olay 6rgiisii icinde kadin-kadin veya kadin-erkek iligkilerinde nefret, intikam, aldatma, gii¢ ve
iktidar yarisi, rekabet 6ne ¢ikan séylemlerdir.

Tiim bu veriler 15181nda bu ¢alisma, belirli bir dizi ya da dizilerden yola ¢ikarak degil, genel baglamda
aksam kusaginda yer alan yerli dizilerde sik¢a karsimiza ¢ikan ve konu-aktér-mekan orgiisiiniin
toplumsal cinsiyet ekseninde nasil islendigi konusu iizerine odaklanmistir. Bunu yaparken toplumsal
cinsiyet rollerinin hiyerarsik bir cinsiyet algisini nasil pekistirdigi, dizideki hikaye orgiisii ve
karakterlerin rolleri lizerinden nasil insa edildigi elestirel bir séylemle analiz edilmeye ¢alisiimistir.
Bu cercevede televizyondaki dizilerde kadin ve erkek karakterlerin kullandig1 dil ve davranis
bicimlerinin nasil aktarildig, dizide kullanilan mekanlar araciligiyla toplumsal sinif farklilasmasinin
nasil insa edildigi, kadin ve erkeklerin 6zel ve kamusal alan ayrimina gore dizilerde nasil
konumlandirildiklar ile ilgili sorular irdelenmistir. Béylelikle bir tiiketim araci olan televizyonun
diziler araciligiyla kadin ve erkeklere verdigi alt mesajlar da bu ¢alismada ele alinmis olacaktir.

2 Toplumsal Cinsiyetin Sosyo-Kiiltiirel insasi

Toplumsal cinsiyet terimi ilk kez Ann Oakley tarafindan kullanilmistir. Oakley, ‘cinsiyete’le (sex)
biyolojik erkek-kadin ayrimini anlatirken; ‘toplumsal cinsiyet'le (gender), biyolojik ayrima paralel
olarak toplumsal bakimdan esitsiz b6liinmeye génderme yapmaktadir. Cinsiyet kelimesinin anlami
zaman icinde sinirlarini genisletmistir. Son yillarda daha kapsaml bir ifadeyle cinsiyet, erkegin ve
kadinin toplumsal ve kiiltiirel olarak insa edilen rollerini tanimlamaktadir. Cinsiyet kavrami,
insanlarin dogustan getirmis olduklari fiziksel ve biyolojik bir 6zellik olarak, bireyleri erkek ve kadin
seklinde iki cinse ayirir. Sadece biyolojik farkliliklarin bir gdstergesi olmaktan ziyade cinsiyet,
yasamin daha ilk yillarindan itibaren birey icin bir toplumsal kategori yaratir. Yaratilan bu kategori,
bireyin biyolojik a¢idan belli bir cinsten olduguna iliskin bilgi dahilinde ¢esitli rol, davranis ve
tutumlarla sekillenir. Sonucta birey icin toplumsal olarak kabul géren bir roller biitiinii belirlenmis
olur. Bu rollere toplumsal cinsiyet denmektedir. Toplumsal cinsiyet ve biyolojik cinsiyet hem
birbirine bagimli hem de birbirinden farkli kavramlardir. Toplumsal a¢idan cinsiyet (gender), kadin
ve erkeklerin sosyal ve kiiltiirel rol beklentileri olarak tanimlanirken; biyolojik bir kavram olarak
cinsiyet, fiziksel farkliliklara génderme yapar. Dolayisiyla toplumsal cinsiyet, biyolojik cinsiyetin
aciklamakta yetersiz kaldig1 “sosyal sinif” ve “ataerkillik” gibi kavramlarin aciklanmasina olanak
tanir. Toplumsal cinsiyet kadinlik ve erkeklik arasindaki farkliliklari ortaya koyarken; evrensel bir
nitelik tasiyan biyolojik cinsiyetin aksine kiltiirel acidan bazi degiskenlikler gostermektedir.
Kiiltirden kiltiire farklilik gosteren bu yapi icerisinde kadinlar ve erkekler birbirlerinden belirgin
bir bicimde ayrilmakta ve erkekler kadinlara gore dncelikli bir konum elde etmektedir. Toplumsal
cinsiyet kadin ve erkegin, 6zel ve /veya kamusal alanda nerede duracag), toplumsal hayata ne oranda
katilacagi ve nasil temsil edilecegini belirler. Burada giic iliskileri de belirleyici unsur olmaktadir.
Oyle ki toplumsal cinsiyete iliskin insac1 yaklasimcilar kadin-erkek arasindaki toplumsal
farkliliklarin giic iliskilerine gore insa edildigini savunurken, giic dengelerinin degistirilmesi halinde
toplumsal cinsiyetin ‘dogasinin’ da degisecegini ifade etmektedir (Keskin ve Ulusan, 2016: 50).

Ecevit 1970’lere dayandirilan toplumsal cinsiyet calismalarinda ti¢c 6nemli asamadan bahseder:
“Bunlardan ilki yukarida da bahsettigimiz gibi dogustan gelen cinsiyet farklarina vurgu yapar.
Biyolojik kuram tarafindan dile getirilen farkliliklarin bilimsel olarak dogrulandig iddia edilse de
kadinin sosyal statiisiindeki ikincil konumunun gerekgelerini agiklamaktan uzaktir. ikinci asamada
toplumsal cinsiyetin beseri, dolayisiyla kiiltiirel oldugu gerceginden hareket eden bir yaklasim so6z
konusudur. Bu yaklasimin temelinde toplumsal cinsiyet rollerinin sonradan kazanildigi ve belli baz1
toplumsal kosullar ve aktorlerin etkisi ile sekillendigidir. Bu yaklasima gore, s6z konusu farkliliklar
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farkli sosyallesme deneyimlerinden olusmaktadir. Toplumlarda kadin ve erkege 6zgii cinsiyet rolleri
kismen farklilik gosterse de pek ¢cok toplumda erkek kaynak saglayici, kadin ise aile fertlerini yeniden
liretime hazirlayan kisi olarak goriilmekte, kadin daha az kaynak ve giice sahip olmaktadir.
Cinsiyetler arasi hiyerarsinin kaynagi olan ataerkil sistemin bir iirtinii olarak karsimiza ¢ikan bu
yapilanma dogum kontrol yontemlerinin gelismesi, kadinlarin egitim oranlarinin ytikselmesi ve
farkli mesleklere yonelmesi, dolayisiyla dogum oranlarinin diismesine ragmen kadinlarin neden hala
erkeklere gore daha az giice sahip oldugunu agiklayamamaktadir. Ugiincii agama, toplumsal cinsiyet-
sosyal sinif iligskisine dikkat cekmektedir. Bu asama toplumsal cinsiyetin biitiin sosyal sistemlerde
(sinifli ve ataerkil) merkezi bir rolii olduguna dikkat ¢cekmektedir. Yani toplumsal cinsiyet, ticretli
calisma, aile, politika, giindelik yasam, ekonomik kalkinma, hukuk, egitim ve daha bir¢ok alan
analizlerine katilmistir” (Akt. Altan Arslan ve Giiz, 2018:490-491).

Toplumsal cinsiyet rollerinin iiretilmesinde ve siirdiiriilmesinde aile kritik bir éneme sahiptir.
Ailenin ¢ocuk yetistirme bigimleri ve kullanilan dil toplumsal cinsiyete iliskin kiiltiirel kodlarin ne
sekilde insa edildigine dair ipuclart verir. Eger kiz ¢ocuklarina kadinlik kimligini besleyen, “ev
islerinde becerikli, tutumluy, idare eden, fedakarlik gésteren” bir sosyalizasyon siireci veriliyorsa bu
durum ev i¢i ve annelik normlarinin kadin tarafindan pekistirilmesini kolaylastirir. Buna karsilik
erkeklerin “tahakkiim kuran, ev i¢i sorumluluklardan muaf tutulan, bedensel gii¢ gerektiren islere
yonlendirilen” bir kiiltiirel aktarimla yetistirilmesi s6z konusuysa bu anlayis ileriki zamanlarda

ayristiricl bir dil ile yeniden iiretilerek siirdiiriilen bir davranis kalibina doniisiir.

Dolayisiyla toplumsal cinsiyet rollerinin iretildigi ilk mecra olan ailede baslayan kiiltiirel aktarim
toplumun diger alanlarina dogru bir yayilim gésterir. Toplumsal cinsiyet rol modellerini aktaran ve
yeniden iretimini saglayan bir diger mecra olan medya da kritik bir 6neme sahiptir. Medya
araglarindan biri olan televizyon 6zellikle genis kitlelere erisim saglama kapasitesinden dolay1 etki
alani oldukea biiytktir. Bu o6zelligi ile televizyonun, ataerkil yapinin egemen sdylemlerini farkl
iceriklerle izleyici kitlesine sunmasi uzun vadede toplumda yaygin bir kanaatin de olusmasina zemin
hazirlamaktadir.

Televizyon, ozellikle kadinlarin bir kisminin ¢alismadigi ve evde vakit gecirdigi diistiniildiigiinde
kritik bir 6neme sahiptir. Televizyonun 6zellikle ¢alismayan kadinin tek ve yegane dostu oldugunu
belirten Kutlu (2010: 52-54), televizyon dizilerinde toplumsal cinsiyet ekseninde kadinin sunumuna
iliskin su degerlendirmeyi yapar: “Bu kadar ¢ok zaman gecirdigi bir iletisim araci olan televizyon
zamanla kadinin duygu ve diisiince diinyasini etkisi altina alan, deger yargilarini degistiren ve yeni
yasama bicimlerini empoze eden bir ara¢ olmaya baslamistir. Feminist iletisim ¢alismalari, cinsiyet
temelli toplumsallasma ve kalip yargilarin toplumun siirekliligini saglamak icin yeniden
tiretilmelerinde televizyonun roliinii sorgulama ya da medyay1 kapitalist ve ataerkil sistemi
mesrulastiran ve yayin icerikleriyle bu diizenin yeniden liretilmesini saglayan ideolojik bir aygit olma
cercevesinde one ¢ikarmiglardir.”

Medya araglarina baktigimizda kadinlarin yer alis bicimleri hangi program, yazi, arag, gériinti olursa
olsun su ana baslik altinda toplanmaktadir: “Siddete maruz kalan kadin, zavalli ve korunmaya
muhtac¢ kadin, cinsel obje olarak kadin, iyi anne, kotii es, kotii anne, yuva yikan ahlaksiz kadin,
tiiketen ve tiikettiren kadin” (Sogiit, 2019:217).

3 Televizyon Dizilerinde Toplumsal Cinsiyet Rollerinin Temsil Edilis Bicimleri

Televizyonun yayginlasmaya basladig1 50’li ve 60’1 yillarda kadinlar ¢ok nadiren bagimsiz ve olgun
bir kisi olarak gosterilmekteydi. Kadinlar ailenin diger fertlerine 6zellikle erkek partnerine bagimh
olarak evcil ve 6zel alanda yer alarak, nadir olarak kamusal alan ve erkek diinyasinda gériinmekteydi.
Raymond Williams televizyonu “teknoloji ve kiiltiirel bicim” olarak tanimlamaktadir. Kiiltiirel bicim
olarak televizyon M. Gallagher’e gore toplumda hiikiim siiren deger yargilar1 ve ideolojileri
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yansitmaktadir. 1974 yilinda N.S. Tedesco tarafindan yapilan arastirmalarda televizyon
dramalarinda kadinlarin %51’inin evli olarak goésterilmesine karsin erkeklerde bu oran %31 olarak
tespit edilmistir. 1975 yilinda J. C. Mc. Neil erkeklerin %75’inin karli islerde ¢alistigini kadinlarin ise
bu oranin yarisindan daha az oldugunu ortaya koymustur. Kadin karakter, yonetici olarak degil de
yonetime yakin olan sekreterlik gibi islerde calisan daha sempatik bireyler olarak gésterilmektedir.
Buna karsilik kadinlar televizyonda, yiiksek giiciin oldugu dis diinyaya ¢ikmaktansa evli olmak ve
evde tutulmaya uygun olarak gésterilmektedirler (Akt. imanger, 2000: 99-100).

Tiirk televizyonunda kadin kimliklerinin nasil insa edildigini arastiran Saktanber, “Cumhuriyet’in
kadinlarla ilgili resmi ideolojisi olan ve toplumun modernlesmesine hizmet eden milliyetgi, laik, aile
kadini tipini liretmek icin, televizyonun kamusal yayincilik déneminde bir toplumsallastirma araci
olarak hizmet ettigini belirtir. Bu donemde kadinlara yonelik programlarda, saygideger ev hanimlari,
nazik hanimlar olarak seslenilmektedir. Kadinin aile icinde anne ve es olmasinin yani sira, bir yurttas
oldugu da belirtilir. 1980’li yillardan sonra aileyi hedef alan programlar yerine yetiskinlere genel
olarak seslenen programlar yer almistir. Bunlar ev kadinlarinin giinliik ev isi yapma rutinlerine
uygun olarak yaymna giren ‘Giinaydin’, ‘Giiniin Iginden’, ‘Ogle Uzeri’ ve ‘Ogleden Sonra’ gibi
programlardir. Bu programlar sosyal giivenlik, toplum icinde yasamanin kurallari, yashhk ve
emeklilik gibi konular1 icermenin yani sira pratik bilgiler, ev ekonomisi ve gocuk bakimi gibi konulari
kapsamistir. Sonug olarak bu programlar ailenin Tiirk toplumunun ¢ekirdegi oldugu anlayisiyla
hazirlanmis, kadinin toplumdaki temel yerinin aile oldugunu vurgulayan programlardir” (Akt. Kutlu,
2010: 73-74).

Tiirk toplumundaki televizyonun ve televizyondaki programlarin gesitlilik géstermeye basladigi
dénem 6zel televizyonlarin yayina basladigi dénem olarak gésterilebilir. Ozel kanallarin 1990’h
yillarin basinda yayin hayatina baslamasi ve endiistri toplumunun bir geregi olarak kar amac
glitmesi yayin politikasini da dnemli o6l¢lide etkilemistir. Televizyon programlarinin yayginhk
kazanmaya basladigi ilk donemlerde dizilerde giindelik yasamin i¢cinden kesitler sunan mahalle ve
komsuluk iliskilerinin islendigi samimi duygularin ve yardimlasmanin 6ncelik alindig1 iceriklerle
hazirlanmis senaryolar genis izleyici kitlesiyle bulusmustur. Bununla birlikte televizyondaki yerli
dizilerle eviginde kadinin geleneksel rollerini pekistiren, erkegi ise kamusal alanda goriiniir kilan bir
bakis agis1 yeniden iiretilerek topluma aktarilmistir.

Tiirkiye’'de yerli televizyon dizilerinin en énemli ¢ikist 2000 sonrasinda hem teknik kalite hem de
sayisal anlamda yasanmistir. Giiniimiizde ise televizyon dizileri, toplumsal yasami bigimlendiren
onemli iletisim araclar1 arasinda yer almaktadir. Televizyonda yayinlanan dizilerde toplumsal
cinsiyetle ilgili karakter tanimlamalarinin, kadin ve erkege yiiklenen rollerin, ataerkil toplumsal
yasamda kabul goren tamimlamalarla ayni oldugu gortlmektedir. Giiniimiizde televizyon dizilerinin
hikaye orgiisii; aile yasamy, tiiketim, toplumsal cinsiyet rolleri, toplumsal statd, gii¢, basari, siddet,
zenginlik vb. gibi konulardan olusmaktadir (Turan, 2019: 127-128).

Denilebilir ki genis kitlelere ulasan yerli dizilerin sahip oldugu kurgu toplumsal cinsiyet agisindan
karakter tasvirleri aracihigiyla ikili karsitliklar tizerinden insa edilmektedir. Buna gore, sogukkanllik,
cesaret, basar, iktidar, otorite, istikrar gibi 6zellikler erkek karakterlerle 6zdeslestirilirken, sadakat,
duygusallik, giizellik, zayiflik, saflik gibi 6zellikler kadin karakterlerle 6zdeslestirilmistir. Toplumsal
hayattaki cinsiyetci is b6limiiniin aynen aktarildigl dizilerde, kadinlar konumlari fark etmeksizin
calisan roliinde olsalar dahi genellikle aile i¢cinde, ev ortaminda ve annelik nitelikleri 6n plana
alinarak gosterilmektedir (Sahnagil, 2019: 223).

31 Toplumsal Cinsiyet Baglaminda Televizyon Dizilerinde Aktarilan Davranis Kaliplar

Medyanin 6nemli bir giic oldugu ve kiiresellesmenin geri dondiiriilemez bir konuma geldigi
glinimiizde dizi izleme aliskanligi, toplumsal baglamda basit bir eglence araci olmayr asmis;
izleyiciler acisindan farkl ve degisik olani izleme ve tiilketme aracina doniismiistiir. Dahasi televizyon
dizileri, izleyicinin diinyasina rahatlikla niifus ederek insanlarin algilamalarini ve diisiincelerini
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etkileyip degistirebilme; belirli konularda kanaat olusturarak tavir almalarini saglayabilme giiciine
sahip olmustur (Yurderi ve Eminagaoglu, 2018:1001).

Dolayisiyla medya araglarindan biri olan televizyon, bireylerin tutum ve davranislarini etkileme ve
yonlendirmede 6nemli bir role sahiptir. Son yillarda bir¢ok disiplinin arastirma alanina giren medya
calismalarinda televizyon programlarinin igeriginde ataerkil kiiltliriin yansitilma bicimleri
tartisilmaktadir. Ozellikle hizla popiilerlesen yerli dizilerde toplumsal cinsiyet rollerine iliskin
tutumlar siirekli vurgulanmakta ve pekistirilmektedir. Boylelikle kadin ve erkekler agisindan diziler
aracilifiyla sunulan karakterler bireyin kendilik algisini da 6nemli 6l¢iide etkilemektedir. Dizilerde
on plana ¢ikan erkek karakterler ¢ogunlukla, yonetim asamasinda karar merkezinde yer alan, bilgili,
basarili, hirsli, zengin, bagimsiz, rekabet¢i bir davranis oriintiisii ile verilmektedir. Kadinlar ise
yonetim kademesinden uzak, pasif, saf ama kimi zaman entrikaci, fedakar, ana¢ davranis oriintiileri
ile karsimiza ¢ikmaktadir. Kadin ve erkege iliskin boyle bir rol tanimlamasi izleyici kitleye bir sema
sunar. Boylelikle izleyici bu karakterlerden biri ile kendisini ve hayatini1 6zdeslestirerek toplumsal
cinsiyet esitsizligini farkinda olarak ya da olmayarak onamis olur.

Bu baglamda yerli dizilerde kadin kimliginin temsilini “Yaprak Dékiimii” adl1 dizi izerinden analiz
eden Erdal Aytekin (2018: 454) su tespitte bulunur: “Medya, kadinlar ve disillik hakkinda sirasiyla
stereotipik, ataerkil ve egemen degerleri aktaran temel araglar olarak algilanir. Bu degerlere bagh
kalinmak suretiyle kadin medyada ya korunmasi gereken, masum, saf, anne, es olarak ya da basit,
fettan, cinselligi 6n plana ¢cikarilmis koti kadin olarak yer almaktadir. Her konumda genellikle ikinci
plandadirlar, ancak genclerse mutlaka gilizeldirler. Calisiyorlarsa ev islerini ikinci plana
diisiirmeyecek geleneksel kadin mesleklerinde calisiyorlardir. Oncelik hep annelige verilmektedir.
Boylece kadimin birincil gérevi annelik olarak betimlenmektedir. Ozellikle reklam filmlerinde
kadinin; iyi camasir yikanmasi, iyi yemek yapmasi, siiper anne ve anlayish es olmasi gerekir. ideal
kadinin imgesinin alti bu yolla ¢izilmis olur. Bilissel psikoloji gelenegi icinde yapilan deneysel
arastirmalar, medyanin -aile ile birlikte- toplumsallastirma aktorii olarak hareket ettigi varsayimini
desteklemektedir. Medya ve aile ¢ocuklara, 6zellikle kendilerine uygun cinsiyet rollerini
ogretmektedir. Boylece toplumda genellikle genel-gecer kurallara gore belirlenmis olan roller;
kadinlara, ¢ocuklara ve erkeklere aktarilir. Neyin, nasil yapilmasi gerektigi, kimin gorevinin ne
oldugu, kimin ne yapmasi ya da yapmamasi gerektigi bu yolla anlatilmis olur.”

Varli Giirer ve Giirer (2020: 647-648)’in ulusal kanallardaki dizilerde kadin karakterlerin nasil
tanimlandig: ile ilgili yapmis olduklari ¢alismada, dizilerde kadina bicilen toplumsal cinsiyet
rollerinin basinda anneligin geldigini ifade ederler. Anne olmayan kadin karakterlerin ise “anag”
duygular tasidigi ve kendisinin sahip olmadigi bir ¢ocuga ya da kardese kol kanat gerdigi
gozlenmektedir. Calismaya gore, “kadin karakter “cefakar”, “fedakar” olarak nitelendirilmektedir.
Boylelikle kadinlar, kendi hayatlar yerine baskalarinin hayatini 6n planda tutarak onlarin mutlulugu
icin calisan bireyler olarak karsimiza ¢ikmaktadirlar. Cinsiyete dayali rollere ait tutumlarda
“fedakarlik” genelde kadindan beklenen onemli bir davranis olarak aktarilmaktadir. Hayatin
kendisine sundugu tiim zorluklara ragmen hala bagkalar1 icin ugrasan kadinlar bu dizilerde
betimlenmekte bu da toplumun kadina yiikledigi bir davranis kalib1 olarak ele alinmaktadir. Ana
kadin karakterlerin sergiledigi bir diger tutum da “ailelerini ayakta ve/veya bir arada tutma”
ozelligidir. Kadin, aile olmanin sorumlulugunu tasiyan ve ailenin dagilmasini 6nleyen olarak
betimlenmistir. Elde edilen sonuclar genel olarak degerlendirildiginde toplumun kadin cinsine
yonelik yillardir yapmis oldugu kategorilestirmenin dizilerin sundugu evrende ana karakterler
0zelinde devam etmesi 6nemli bir bulgudur.”

Bir baska calisma olan Turan (2019: 129)'1n, televizyon dizileri ile ilgili yapmis oldugu arastirma su
sonuglari icermektedir: “Kadin karakterlerin %85’i 6zel alanda ataerkil toplumun eril baskisini canlh
tutan rollerde sunulmaktadir. Aataerkil toplumun kaliplasmis toplumsal cinsiyet rolii kapsaminda
kadin karakterlerin %85’i 6zel alanda ev i¢i isler ve ¢ocuk bakimiyla ilgili es ve anne rollerinde,
erkeklerin ise %87’si kamusal alanda is igerikli eylemlerde calisan ve patron rollerinde
sunulmaktadir. Televizyon dizilerinde kadinlarin fiziksel/bedensel goriimimii %55’lik oranla
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popiler kiiltiiriin tiiketim algisina gore sekillenirken seksi, aliml ve ¢ekici rollerde sunulmaktadir.
Bu arastirma dahilinde, ataerkil toplumun ‘kadin’ kavramina yiikledigi anlami %80’lik oranla erkege
itaat eden ve onlarin isteklerini sorgulamayan, ailesinin bakimi ile ilgili sorumlulugu tstlenen,
toplumsal baskj, taciz, tecaviiz ve siddet magduru olan rollerle toplumda 6tekilestirildigi bulgusu 6ne
¢ikmaktadir. Kadinlarin televizyon dizelerinde siddet magduru olma orant %55 iken, bu
magduriyetleri cogunlukla 6zel alanda esler/babalar/erkek kardesler ve diger aile yakinlarindan
gormektedirler. Kamusal alanda ise erkek ¢alisanlar ve patronlar tarafindan kadinlar baskiya/tacize
ve siddete maruz kalmaktadirlar.”

Medya kanallarindan televizyonun kadin imgesine iliskin davranis kaliplar1 kadinlarin genellikle bir
erkegin ekonomik ve sosyal giicline bagli ve bu giicii elinde tutabilmek i¢in her tiirlii mesru olmayan
yollara basvurdugu bir betimlemeyle karsimiza c¢ikmaktadir. TUSIAD’In toplumu etkileme
potansiyeli yliksek olan televizyonun diziler araciligiyla toplumsal cinsiyet rollerini nasil sundugu ve
toplumsal cinsiyet esitligini vurgulayacak soylemlerin nasil insa edilmesi gerektigi ile ilgili
“Televizyon Dizilerinde Toplumsal Cinsiyet Esitligi Projesi” 6énemli bir ¢alismadir. 2018 yilinda
TUSIAD’In énciiliigiinde ve Inceoglu ile Ak¢ali (2018: 40)'nin yapmis oldugu aragtirmayla sonuglanan
bu proje kadinlarin ve erkeklerin medyada nasil temsil edildikleri ve toplumsal cinsiyet rolleri
acisindan nasil bir rol tanimi igerisine dahil edildiklerini arastirmistir. Arastirma sonuglarinda
dikkati ceken 6nemli noktalardan bazilarina bakacak olursak: “aglama/hiiziin’ iceren sahnelerin
%73’tinde kadinlarin yer aldig, erkeklerin ise bu konuda temsil oranlarinin %27 civarinda kaldigi
goriilmektedir. Ote yandan ‘siddet/tehdit’ iceren sahnelerin %72’sinde erkeklerin baskin olduklari,
‘dedikodu/entrika’ gibi karakterleri %60 oraniyla kadinlarin canlandirdig, erkeklerin ise %40
oranda kaldig1 ifade edilmistir. is hayatiyla ilgili durumlar1 erkekler %82 oranla temsil ederken
kadinlarin bu anlamda %18 gibi rakamla kalmasi ve son olarak da kadinlarin ev isleriyle alakal
rollerde gosterilmeleri %92 iken erkeklerin bu konuda %8lik bir temsille gosterildigi
anlasilmaktadir.” Cikan sonuglara bakildiginda toplumda kabul gérmiis, yaygin geleneksel kadinlik
ve erkeklik algilarinin diziler araciligiyla yeniden iiretilerek pekistirildigi goériilmektedir.

Erkek karakterlerin dizilerde ele alinis bi¢imi farkh erkeklik tanimlariyla karsimiza ¢ikmaktadir. Bu
noktada Sancar (2011: 46) erkeklik kavraminm agiklarken tst simif erkeklik degerlerinin sinifsal
konumlarinin kurulusundaki roliine dikkat ceker. Ona gore “akilcilik, sorumluluk tistlenme becerisi,
yonetme yetenegi sermayeyi yonetecek kisilerin karakteri olmalidir. Bu tiir 6zelliklerin sinifsal
gerekler oldugu kadar cinsiyet temelli olup ancak erkeklere 6zgii nitelikler olarak kodlandig:
malumdur. Siifsal farklar ile farkli erkekliklerin iliskilenmesi agisindan bakildiginda, emekgi sinif
mensubu erkeklerin kas giicii, bedensel giic ile temsil edilen erkeklik tarzi ile orta sinif profesyonel
meslek sahibi erkeklerin teknolojiye dayali uzmanlik bilgi ve becerisi iizerinden temsil etmeyi tercih
ettikleri erkeklikleri arasinda bir ortakliktan ¢ok bir zithiktan bahsedilebilir. 1lki kollektif, fiziksel
giice dayali, bedensel kapasite odakl bir erkeklikten, digeri bireysel, akla dayali, bedenin iiretken
gliciiniin estetik temsiline dayali bir erkeklikten yanadir.”

Bu noktadan yaklastigimizda televizyon dizilerinde erkekligin insasinda ataerkil sdylemin izlerini
bulmak miimkiindiir. Dizilerde orta sinif erkekligin ideallestirildigi ve normatiflestigi sdylenebilir.
Belirli bir seviyenin lizerinde diizenli aylik gelire sahip, modern tiiketim araclarini edinebilen,
cekirdek aile kurabilmis ya da kurmaya meyilli kentli bir erkek tiirti dizilerde hegemonik erkeklik
tanimiyla verilmeye ¢alisiilmaktadir. Ancak bunun tam tersi de mevcuttur. Erkeklik s6ylemi ezilen alt
siiflara kaba bir erkeklik, delikanlhilik, harbilik anlatis1 da sunar. Her toplumsal kesimin ayr1 bir
erkeklik tahayyiilii ve pratigi vardir. Elinde tesbih sallayan ceketini omuzlarina atmis, topuklarina
basarak yiiriiyen erkek ile takim elbisesiyle bir barda oturan, son model cep telefonu ve araba
anahtar1 masadayken purosunu tiittiiren erkek, erkekligin farkli goriiniimlerini ve farkli habitus
ozelliklerini gésterir (Akt. Ozbas Anbarli, 2019:93).

Denilebilir ki bireylerin giindelik yasamin kosusturmasindan uzaklasabilmek adina izledikleri
dizilerle sunulan toplumsal cinsiyete 6zgii kalip yargilar bir miiddet sonra toplumun 6nemli bir
kesimi tarafindan benimsenmekte ve normallestirilmektedir. Ozellikle dizilerdeki yasam o6ykiileri
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icinde kendi hayatina iligkin bir kesit bulan izleyici bir miiddet sonra oyuncunun davranis kaliplarini
kendisine referans edinir. Bu durum izleyici agisindan gercek ile ideal yasam arasindaki ¢izginin
kaybolmasina sebep olurken “var olan kimlikle” “yaratilmis kimlik” arasinda catismalara sebep
olmaktadir.

3.2 Toplumsal Cinsiyet Baglaminda Televizyon Dizilerinde Goérselligin Sunumu

Giizelligin glinimiizdeki algilanisi iyi, yilice ve ahlakli olmak gibi kavramlarin ¢ok otesindedir.
Giizellik kavrami gibi bedenin i¢ten disa evrilen 6ykiisii de dogal olanin reddedilmesine yoneliktir.
Ideal viicut él¢iilerinin disinda kalan insan viicudu, artik kusurlu olarak degerlendirilmektedir. insan
glizelliginin neredeyse evrensel Oolciitleri konusunda ortak bir konsensiise varimistir. Bu
konsensiisiin olusmasinda iktidar ve iktidar organlarinin beden politikalar: etkili olmakla birlikte,
hi¢ kuskusuz giizelligin en onemli nesnesi olan kadinin psikolojik ve toplumsal algilanisi da
onemlidir. Kadin giizelliginin nesnelesmesi, yasadigimiz ¢agin her gecen giin beden merkezli bir
konuma gelmesine neden olmaktadir. Bu degisimde medya araglarinin rolii ¢ok agiktir. Medya,
kusursuz goriinmenin artik dogal oldugunu vurgularken estetik ameliyatlarla yapilan yap-boz
bedenlerin mesrulugunu da kutsamaktadir. Bunu yaparken de erkek ve kadin icin belli fiziksel
kaliplar cizilir; bu kaliplara, ézellikle kadinlar girmeye cahsmaktadir (inceoglu ve Kar, 2010:193).

Baudrillard (2008:168-169)’a gore, “giizellik; kadin i¢in mutlak ve dinsel bir buyruga déniismiistiir.
Giizel olmak ne doga vergisi ne de ahlaki niteliklere bir ektir. Ruhlarina oldugu gibi ylizlerine ve
hatlarina 6zen gosterenlerin temel buyrukcu niteligidir. Giizel olmak, is diinyasindaki basar1 gibi
beden diizeyinde secilmis olma gostergesidir. Glizellik, degis tokus edilen bir gostergeler
malzemesinden 6te bir sey degildir. Giizellik gosterge/deger olarak islev goriir.”

Gorsellik agisindan yaklastigimizda kadin ve erkeklerin medyadaki temsili “yaratilmis beden imgesi”
lizerinden inga edilip farkli iceriklere sahip programlarla izleyici kitlesine sunulmaktadir. Ozellikle
geleneksel toplumsal yasam icinde ev ici rollerle temsil edilen kadin sag, makyaj, kiyafet gibi gorsel
unsurlari 6n plana ¢ikarmayan ve digerleri tarafindan fark edilmeyen kadindir. Senaryo i¢ginde kadin
kendini fark ettirmek istiyorsa dnce dis goriiniisiinden baslayarak degisime ugramalidir. Buna
karsilik kent yasami iginde ¢alisma ve sosyal hayata katilan kadin modern yasamin icinde farkli
goriiniimlerle karsimiza ¢ikmaktadir. Kentli kadin makyaj ve kiyafet gibi unsurlara énem veren,
zayiflamak ya da kilosunu korumak i¢in spor ve giizellik merkezlerine giden, beslenmesine dikkat
eden kadindir.

Tiiketim kiltiiriine hizmet eden ve beden algisinin da bir tiiketim nesnesi haline geldigi giintimiiz
medyasinda erkek karakterler de kadin karakterler gibi miikemmellik ya da kusursuzluk iizerinden
insa edilmektedir. Atletik ve kaslh bir viicuda sahip olmak, bakimli olmak, saat, araba, kiyafet gibi
gorsel unsurlar acisindan gosterisli ve liiks tiiketim mallariyla toplumsal statii elde etmek erkek
karakterleri izleyici karsisinda 6zel bir yere konumlandirir. Boyle bir erkek imaji onu izleyen seyirci
acisindan bir model olusturur.

Bu noktada Baudrillard (2008: 164)'in “eskiden bedeni sarmalayan ruh idiyse, giiniimiizde ruhu
sarmalayan bedendir” ifadesi medyanin temel sdylemi haline gelmistir. Baudrillard’a goére “insan
bedeni boliinmis cifte bir pratige dayanmaktadir: Bu sermaye olarak beden pratigi ve fetis (tiiketim
nesnesi) olarak beden pratigi.” Bu bakis acisini, gliniimiiz toplumlarinda bedenin, bireyin i¢
diinyasini sarmalayan pek cok duygudan daha 6nemli oldugu gergegini izleyicilere sunan medyadaki
programlarda gormek mimkiinddr.

Gorselligin giliniimiiz dinyasindaki postmodern tiiketim algisiyla yeni bir degisim yarattig
yadsinamaz bir gercekliktir. Tiiketim algisinin degisen dinamiklerini analiz eden Gedik (2016: 39),
bu konuda soyle bir tespitte bulunur: “Artik tiiketim kiiltiiriiniin yeni 6zneleri, kendi tiiketim
tarzlarini bir yasam projesi haline getirmektedirler. Giysilerini, yasam pratiklerini, gériniislerini ve
bedenlerini bu yasam projesi etrafinda bir araya getirerek kendi 6znelliklerini ve begenilerini
digerlerine teshir etmektedirler. Boylelikle nesnelerin tiiketimi, yeni imajlarin ve markalarin
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tiiketimi araciligiyla yeniden sekillenmektedir. Nesnelerin icerikleri kullanim degerlerinden ziyade
gosterge degerleri ile anlam kazanmaya baslamistir. Tiiketim kiiltiirii icinde yasayan birey, kisisel
tercihlerine gore, Urlinleri, giysileri, goriiniisleri secerken bir yasam tarzi olusturmaktadir. Bu
anlamda, tliketim artik islevsel amaclarla degil, gosterge degerlerine gore yapilmaktadir denilebilir.
Bu yonden diisliniildiigiinde, bireyler tiikettikleri ile kiiltiirel semboller yaratarak bir imaj, bir
gosterge yaratmaktadirlar. Tiiketiciler, kendi kimliklerini olusturmak i¢in kendi imajlarina yakin bir
imaja sahip Uriinlere yoneldiklerinde bir triiniin anlami1 ve degeri, tiiketicilerin kimliklerini
olusturmaya yardim edici rollerini de kapsamaktadir.” Bu baglamda televizyon dizileri ile izleyiciye
sunulan imajlar her kesimden bireyin yasamlarina farkl sekillerde sirayet ederek yasam tarzlarini
ve yasama bakis acgilarini etkilemektedir. Boylece popiiler bir sanatginin giydigi kiyafet, beden dili,
konusma bi¢imi, davranis ériintiisii digerlerinin yasaminda yansimasini bularak aynilesen bir kitleye
dontismektedir.

Denilebilir ki, 21. yilizyilda, yasamimizin her evresinin degisime ugradig1 ve bizi cevreleyen
nesnelerin ticarilestigi, hizl bir tiiketime odaklandig1 ve “tiikettigin kadar varsin” felsefesi ile hareket
edildigi agiktir. Glinlimiizde sosyal alanda daha aktif hale gelen kadin, daha gériiniir olmasi, toplumda
erkekle esit statii kazanmasi ve artan goriiniimiiyle birlikte dis goériiniisiine eskisine gore daha fazla
onem vermektedir. Artik, bakimli, ince ve giizel olmak kadinlarin goérevi olmustur. Televizyona
¢ikmanin 6n kosulu artik giizel olmaktir. Yiizyil 6nce kadinlarda sismanlik giizellik, dogurganlik ve
zenginligin isareti olarak goriiliirken diinyaca {linlii Madonna gibi yildizlarin ve benzeri medya
imajlarinin rol-model olarak alinmasi sonucunda zayiflik giizelllk normu olarak tiim diinyada
yayllmigtir. Zayif, siki olmak, gen¢ kalmak kadinlar icin birer takinti haline gelmistir. Onceleri
ekonomik durumu nedeniyle beslenme sonucu zayif kalan kadin, simdilerde durumu uygun olmasina
karsin kendi istegi lizerine hatta fazladan ¢aba gostererek zayiflamak icin a¢ gezmektedir. Sismanlik
kendini kontrol edememe, disiplinsiz ve sagliksiz olarak algilanmaktadir. Gliniimiizde zayifligin bir
ideal olarak goriilmesinin nedeni Foucault gibi diistiniirler tarafindan ataerkil toplumda kadin
bedenini kontrol altina alma, sinirlamanin bir sonucu olarak algilanmaktadir (Akt. Conkarli, 2018:
20-25).

Beden imgesinin lretildigi ve medya araciligiyla bireylere gorsel imgelerle aktarildigi glintimiiz
toplumunda kadin ve erkek temsilleri izleyici kitlesi tarafindan begeni toplamaktadir. Bu durum bir
stire sonra erkek ve kadin agisindan gorsel olarak kusursuz goriinme ¢abasinin tiiketim kiltiiriine
hizmet ettigi bir siirecinde kapisini aralamaktadir.

3.3 Toplumsal Cinsiyet Baglaminda Mekan Orgiisiiniin Televizyon Dizilerinde islenisi

Gorsel bir gosterge niteligindeki mekan, dizilerdeki diger unsurlarla birlikte, toplumsal deger
degisiminin ortaya konmasinda énemlidir. Tas¢ioglu, mekanin zamanla ¢ati olmaktan dteye giderek,
insanlar1 ayiran, birlestiren, insan etkinliklerini organize eden, insanin diisiince ve duygularini
pekistiren ya da degistirebilen ve onu denetim altina alabilen bir yap1 haline geldigini; bu yapinin
sekillenmesinde politik ve ticari kaygilar kadar bireysel tercihler, kiiltiirel ve fiziksel farkliliklarin rol
oynadigini anlatmaktadir. Mekan, kisisel ve toplumsal yasamdaki degisimleri yansitabilir. Zira
yasama anlam kazandiran, icinde ve birlikte yasanan mekanlardir. Mekdn ayni zamanda tarihsel
stirecte degisen, doniisen bir nitelige sahiptir ve bu anlamda sosyolojik bir bilgi kaynagi
olusturmaktadir. Mekansal degisimler ise gorsel kodlar olarak ele alindiginda toplumsal degisimlerin
birer gostergesi olarak degerlendirilebilir. Bu baglamda medya araciligiyla yayginlasan kiiltiirel
kiiresellesme, mekanlarin yeniden doniismesinde etkili olmus; kiiltiirel bir degisim yasanmasina yol
acmistir (Akt. Yurderi ve Eminagaoglu, 2018:1000-1001).

Televizyonun yayin hayatina basladigi ilk yillarda teknolojik donanim agisindan diistiniildiigiinde
gilindelik yasama 6zgili daha sade ve gosteristen uzak mekanlar iizerinden programlar yapilmistir.
Mahalledeki komsuluk ve akrabalik iligkilerinin 6n planda oldugu, yerel kiiltiire 6zgti degerlerin sikca
islendigi, donemin ekonomik ve toplumsal degisim izlerinin yansitildigi 1970’li yillardaki diziler
1980’li yillara geldiginde 6nemli bir doniisiime ugramistir.
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Kiiresel kiiltiirel etkilesim, 1980 sonrasinda giderek artmis; boylece kiiltiirel degisim ve dolayisiyla
deger degisimi her alanda oldugu gibi medya kanallarin1 da etkilemistir. 1990’l1 yillarla birlikte
hizlanan kiiresellesme, kiiltiirel degerleri tehdit edebilecek bir nitelige biirtinmiistiir. Ulusal
kiltiirlerin bu yolla zayiflamasi ve zaman i¢inde melezlesmesiyle, post modern kiiltiir yayginlasmis;
boylece yeni yasam bicimleri ve yeni degerler ortaya cikmistir (Yurderi ve Eminagaoglu, 2018: 1001).

2000’1 yillarla birlikte Tirk televizyon yayinciliginda yeni bir doniisim meydana gelmistir. Bu
yillarda Anadolu’yu mekan olarak tercih eden geleneksel toplumsal iligkileri temel alan yapimlar
giderek yogunluk kazanmistir. Buna bagl olarak dizilerdeki olay 6rgiileri tasraya donmiis, aga ve bey
gibi feodal yapinin unsurlar izleyiciye cesitli giizellemeler igerisinde verilmeye baslanmistir. S6z
konusu déniisiimiin ikinci basamagini ise 2000’li yillarin ortalarinda dizi senaryolarinin istanbul’'un
burjuva kesimine odaklanmaya basladigi siire¢ olusturmaktadir. Sembollerini liiks evlerin, villalarin,
arabalarin veya liiks kiyafetlerle yalilarin olusturdugu bu donemde dizi kahramanlar1 genel
toplumsal tabakadan ayr bir profil ¢izmistir (Sahangil, 2019: 224).

Televizyon dizilerinde tiikketime yonelik mekansal alanlar tiim ihtisamiyla géz kamastirirken
bireylerin hayal diinyalar1 da “idealize edilmis” bu yasam alanlari ile yeni bir kimlige biiriinm{istiir.
Bununla birlikte televizyon dizilerinde kadin ve erkekler geleneksel rol ve sorumluluklari
baglaminda giindelik yasam pratikleri a¢isindan ayr1 mekanlar lizerinden tanimlanmistir. Mekansal
ayrisma toplumsal cinsiyet sdylemlerine iliskin 6nemli alt mesajlar1 da i¢cinde barindirmaktadir.
Dizilerde kadin aktoérlerin ¢ogunlukla 6zel alanla 6zdeslesirken erkek aktdrlerin kamusal alanla
ozdeslestirilmesi tesadiif degildir. Bu baglamda TUSIAD'In énciiliigiinde yapilan calisma énemli
veriler ortaya koymaktadir. Calismada, “patron/isveren/yonetici olarak konumlandirilan erkeklerin
toplam erkek karakterlere orani1 %40 olarak tespit edilirken kadinlarin oranm %11’de kalmaktadir.
Bunun da 6tesinde, bu rollerdeki erkeklerin sahneler bazindan goériiniirliik oran1 %89’a ¢ikarken
kadin karakterlerin goriiniirliikleri sadece %11 olarak yer almaktadir.” Dolayisiyla s6z konusu
projenin verilerine baktigimizda dizilerde mekanin, kamusal ve 6zel alan ayrimi iizerinden insa
edilirken toplumsal cinsiyet esitsizliginin yeniden tiretildigini de gormek miimkiindiir (inceoglu ve
Akgali, 2018: 43).

4 Sonug ve Oneriler

Medyada sunulan kadin kimligi farkli program ve iceriklerle giderek erkek egemen bir séylemle
karsimiza c¢ikmaktadir. Ozellikle televizyondaki dizilerde kadin, “kirilgan”, “pasif”, “kolay elde
edilebilir”, “yonetilebilir” bir anlayisla ele alinmakta ve yeniden iiretilerek normallestirilmektedir.

» o«

Televizyon dizilerinde son yillarda hikaye 6rgiisii icerisinde en ¢ok karsimiza cikan “evlenme”, “yuva
kurma”, “cocuk dogurma” gibi taleplerin ¢ogunlukla kadinlar iizerinden islenmesi ve kadinlarin
oncelikli gorevlerinin ev i¢i sorumluluklar oldugunun hatirlatilmasi siklikla dile getirilmektedir.
“Evlenme” ve “anne olma” dizilerde kadin izleyici kitlesine farkli olay orgiisii ile ylikselen deger
olarak sunulmakta ve izleyicilerin o rol ile 6zdeslesmesi saglanmaktadir. Televizyon dizilerinde
evlenmek icin her tiir stratejik yontemin kadinlar tarafindan kullanildigy, evliligin meslek ve egitim
hayatinin 6niline gectigi, asik oldugu kisi i¢in egitim hayatin1 yarida biraktigi, esi ya da sevgilisi
istemedigi icin calismadigl, ekonomik acgidan bir erkege bagimlh olan kadin imgesi agirlikli olarak
islenen konulardir. Geleneksel medya araglarindan televizyonun genis kitlelere ulasmasi ve bireyin
anlam diinyasini sekillendirmesi gerceginden yola ¢iktigimizda toplumsal cinsiyet kalip yargilarinin
dizilerdeki sunumu kritik bir énem arz etmektedir.

Farkli yillarda tekrar eden bir g¢alisma oOrnegi medyadaki kadin temsilinin degismedigini
gostermektedir. 1995, 2000, 2005 ve 2010 yillarinda yiirttiilen bir arastirma projesi 6rnegi olan
Kiiresel Medya izleme Projesi (Global Media Monitoring Project) 15 yillilk dénem boyunca medya
profesyonelleri veya haber aktorleri olarak kadinlarin pozisyonlarinda ¢ok az bir ilerleme
saglandigina dair bilgi vermektedir. Buna ilaveten, bu ¢alismanin 6nemli bulgularindan biri de
kadinlarin nadiren haber 6zneleri olarak tasvir edilmeleridir. Kadinlarin medyadaki goriiniimiinii
saghikli bir hale doniistirmek icin bazi ¢abalar verilmis olmasina ragmen, mevcut durumda
kadinlarin medyadaki temsilinde ge¢cmisten giiniimiize ¢ok fazla yol alindig1 sdéylenemez. Belirli
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stereotipler cercevesinde kadinlarin medyadaki temsili bu agidan problemli bir sekilde devam
etmekte ve kadinlarin ¢alisma hayati veya aile hayati igerisindeki rol ve sorumluluklari, medyanin
goriinmeyen normlart haline gelmekte ve medyatik {rilinler seklinde yeniden {iretilmektedir.
Medyanin ge¢misi, bugiinii ve gelecegi arasindaki iliski bi¢imi, geleneksel toplumsal cinsiyet normlari
ve davranis kaliplarini yansitan bir gortiniim yaratmaktadir. Feminist politikada tartisilan 6zel ve
kamusal alan ayrimina iliskin kadinlardan beklenilen davranis bigimlerine, cinsiyet¢i dil ve
soylemiyle medya da eklemlenmektedir (Orgin, 2020: 98-99).

icerik iireten medya profesyonellerinin toplumsal cinsiyet séylemlerini izleyici kitleye ulastirirken
kritik bir gorev ilistlendigi gercegini goz ardi etmemesi gerekir. Bu sebeple medya, daha esitlikgi,
kadin ve erkek agisindan paylasilabilir rol ve sorumluluklarin yogun olarak anlatildigy, siddet ve onun
tliirevlerinden uzaklastirilmis bakis agisinin sunuldugu bir misyon yiliklenmesi gerekmektedir. Bir
diger ifadeyle senaristlerin dizi hikayelerini olustururken esitlik¢i bir séylemi vurgulayan temalari
on plana ¢ikarmalarn kritik bir énem arz etmektedir. Kadinin erkek kadar kamusal alanda
goriinirligiini, egitim ve meslek hayatinda var olabilirligini dnceleyen projelere imza atan bir
medya anlayisi toplumsal cinsiyet kalip yargilarin da ¢éziilmesini saglayacaktir. Bu durum toplumsal
farkindaligin artmasina hizmet ederken kusaklararasinda aktarilan esitlikgi bir dilin de
yayginlasmasina zemin hazirlayacaktir. Son yillarda kadina siddet olgusunun arttigl, duygusal
iliskilerin hizli ve acimasiz bir bigimde tiiketildigi, bosanma siirecinin ardindan kadin ve ¢ocuklar
acisindan yasanan travmatik olaylar dikkate alindiginda dizilerde kullanilan esitlikgi bir dil ve bakis
acisinin bireylerin yasamini da iyilestirebilecegi kanaatindeyiz. Ancak bu sekilde medya ve onun alt
alanlar1 daha saglikli birey ve toplum yaratma gorevini yerine getirmis olacaktir.

Tiim bu belirtilenler 15181nda baktigimizda denilebilir ki, insanlarin toplumsal, ekonomik ve kiiltiirel
yasamlarindaki yogun ve stresli siireci atlatmak igin yoneldikleri televizyon programlarinin
toplumsal gergeklige 151k tutacak, egiterek diisiindiirecek ve en onemlisi de son yillarda artis
gosteren kadin-erkek iliskilerindeki nefret sdylemini ortadan kaldiracak bir icerige kavusmasi
gerekmektedir.
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