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Znaki towarowe w sporcie
Trademarks in sports

Streszczenie

Przez uzyskanie prawa ochronnego na krajowy znak towarowy, rozumie si¢
uzywanie znaku towarowego w sposob zarobkowy lub zawodowy na catym
obszarze RP. Natomiast analogiczne uprawnieniec wynikajace z rejestracji
wspolnotowego znaku towarowego, dotyczy stosowania znaku na terytorium calej
Wspolnoty. Uzywanie znaku towarowego polega w szczegdlnosci na umieszczaniu
tego znaku na towarach obj¢tych prawem ochronnym lub ich opakowaniach,
oferowaniu i wprowadzaniu tych towarow do obrotu, ich imporcie lub eksporcie, a
takze oferowaniu lub §wiadczeniu ustug pod tym znakiem oraz poshugiwaniu si¢
takim znakiem w celu reklamy. W dobie wielkich pieniedzy, ktére bezsprzecznie
rzadza dzisiejszym sportem, prawa ze znakow towarowych, obok praw do transmisji
z wydarzen sportowych, zyskuja dla wszystkich sportowych jednostek
organizacyjnych znaczenia kluczowego. Kluby, zwiazki i federacje sportowe czerpia
zyski z praw do znakow towarowych, gldwnie poprzez udzielanie przedsigbiorcom
licencji na ich uzywanie. Proces ten najlatwiej zaobserwowaé przy okazji
organizacji duzych wydarzen sportowych.

Jako cel badan nizej podpisany obrat wskazanie prawnych zasad
zarzadzania znakami towarowymi w sporcie, w obliczu ich ciggle rosnacego
znaczenia. Publikacja obejmie prezentacje sposdb i1 zasady wykorzystywania
zarejestrowanych juz znakow sportowych przez sportowe jednostki organizacyjne, a
takze ptynacych stad korzysci. Realizacja celu badawczego bedzie dokonywana,
przede wszystkim, przy zastosowaniu metody dogmatycznej. Analizie poddane
zostang akty prawa krajowego i unijnego. Podejmowana problematyka rodzi jednak
konieczno$¢ uwzglednienia dorobku takze innych nauk, zwlaszcza marketingu,
biznesu i ekonomii. Wsr6d materiatow poddanych analizie, oprocz aktdéw prawa
powszechnie wymieni¢ nalezy takze dane zgromadzonych w rejestrach znakow
towarowych UP RP i OHIM. Za glowny wniosek plynagcym z niniejszego
opracowania uzna¢ nalezy konstatacje, iz jako§¢ w nowoczesnym sporcie przejawia
si¢ rowniez, a w kwestii finansowej by¢ moze przede wszystkim, w jakosci
zarzadzania znakami towarowymi.

Abstract
By getting the right protection for national trade mark, it is understood
use of the mark for profit or for professional purposes throughout the territory of
Poland. In contrast, a similar right conferred by a Community trade mark, concerns
the application of the mark throughout the Community. Use of the mark is in
particular the placement of the sign to the goods covered by the right of protection
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or their packaging, delivering and placing the goods on the market, import or export,
as well as offering or providing services under that mark and the use of such a sign
for advertising purposes. In the era of big money that undoubtedly govern the sport
today, the law of trademarks, beside the rights to broadcast sporting events, gaining
for all sporting significance of key organizational units. Clubs, associations and
sports federations benefit from trademark rights, principally through the granting of
licenses to entrepreneurs to use them. This process is most easily seen by the way
the organization of major sporting events.

As the aim of the research undersigned has chosen an indication of the
legal rules governing trademarks in sports, in the face of ever increasing
significance. The publication will include a presentation method and rules for the
use of sports characters already registered by sports entities, as well as the benefits
flowing from here. The implementation of the research will be carried out primarily
by the method dogmatic. The analysis will be subject to national laws and EU.
Taken the issue arises, however, need to take into account the achievements of other
sciences, especially marketing, business and economics. Among the materials
analyzed, in addition to the acts of commonly mention should also be stored in the
data registers trademarks UP RP and OHIM. Behind the main conclusion flowing
from this report should be regarded assertion that quality in modern sports, also
manifests itself, and the financial aspects, perhaps above all, the quality of
management of trademarks.

Stowa kluczowe: OHIM, sport, prawo wiasnos$ci przemystowej, Urzad Patentowy,
znaki towarowe

Keywords: OHIM, sport, industrial property rights, patent office, trademarks

Jako$¢ w sporcie rozumiana moze by¢ wieloptaszczyznowo. W pierwszej
kolejnosci  jako$¢ w sporcie utozsamiana jest zasadniczo z rezultatami
wspotzawodnictwa sportowego. Skojarzenie takie, jakkolwiek stuszne okazuje si¢
by¢ nieco trywialne. Pamigta¢ nalezy bowiem, ze na kazdy sukces sportowy sktada
si¢ szereg czynnikdw zardwno czysto sportowych, jak i pozornie majacych ze
sportem niewiele wspdlnego.

Wisréd czynnikéw majacych wymierne przetozenie na jakos¢ w sporcie, a
zaliczanych do drugiej ze wspomnianych kategorii, wymieni¢ nalezy zwlaszcza
sprawne zarzadzanie jednostka sportowa, stabilnos¢ finansowa, transparentnosc¢
regulacji prawnych i wewnatrzzwigzkowych, a takze rozpoznawalno$¢ i poparcie
wsrod kibicow. Niebagatelny wplyw na wszystkie wymienione wyzej czynniki maja
zwlaszcza szeroko wykorzystywane w sporcie znaki towarowe.

Zgodnie z ustawa o sporcie, sportem sa wszelkie formy aktywnosci
fizycznej, ktore przez uczestnictwo dorazne lub zorganizowane wplywaja na
wypracowanie lub poprawienie kondycji fizycznej i psychicznej, rozwoj stosunkow
spotecznych lub osiagnigcie wynikow sportowych na wszelkich poziomach. Sport
wraz z wychowaniem fizycznym i rehabilitacja ruchowa sktadaja si¢ za$ na kulturg
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fizyczna'. W ramach niniejszego opracowania i zagadnien w nim poruszanych sport
nalezy rozumie¢ jednak nieco szerzej. Profesjonalny sport w nowoczesnym wydaniu
nie ogranicza si¢ bowiem jedynie do aktywno$ci fizycznej uczestnikow
wspolzawodnictwa sportowego, ale sigga o wiele dalej. Grono uczestnikoéw sportu,
jak i zakres oddzialywania sportu znacznie si¢ rozszerzyly. Dzi§ dziatalnosé
sportowa to takze wielki biznes i sztab specjalistow z roznych dziedzin, ktérzy stoja
za kazdym sukcesem i porazka sportowa.

Niniejsze opracowanie skupia¢ si¢ bedzie gtownie na problematyce znakow
towarowych. Podstawe prawng dla ich funkcjonowania w Polsce stanowig dwa akty
normatywne. Pierwszym z nich jest polska ustawa z dnia 30 czerwca 2000 r. Prawo
wlasnosci przemystowej (dalej jako p.w.p.)%. Drugim za$ Rozporzadzenie Rady WE
nr 207/2009 z dnia 26 lutego 2009 r. w sprawie wspolnotowego znaku towarowego
(dalej jako Rozporzadzenie nr 207/2009)°, regulujacym kwestie znakow
towarowych na gruncie prawa Unii Europejskiej.

Z uzasadnienia do projektu polskiej ustawy wynika, ze jej uchwaleniu
przyswiecat przede wszystkim cel harmonizacji prawa krajowego z prawem
wspolnotowym®. Nie mniej z uwagi na fakt, ze polska ustawa weszta w zycie
jeszcze przed przyjeciem przez Rade ww. Rozporzadzenia, nie objela ona swoim
zakresem wszystkich niuansow zwigzanych ze wspolnotowym znakiem towarowym.
Widoczne jest to juz na etapie porownywania definicji znaku towarowego zawartych
w obu aktach.

Nie skupiajac si¢ wszakze na réznicach w definicjach zaprezentowanych
przez ustawodawce krajowego i wspolnotowego, wskaza¢ nalezy, ze zgodnie z
p.w.p. znakiem towarowym moze by¢ kazde oznaczenie, ktore mozna przedstawic
W sposob graficzny, jezeli oznaczenie takie nadaje si¢ do odrdznienia towardw
jednego przedsiebiorstwa od towardéw innego przedsigbiorstwa®. Przy czym znakiem
towarowym moze by¢ w szczegélno$ci wyraz, rysunek, ornament, kompozycja
kolorystyczna, forma przestrzenna, w tym forma towaru lub opakowania, a takze
melodia lub inny sygnat dzwickowy®.

Natomiast wspolnotowy znak towarowy moze sklada¢ si¢ z jakiekolwiek
oznaczenia, ktére mozna przedstawi¢ w formie graficznej, w szczegdlnosci z
wyrazow, lacznie z nazwiskami, rysunkéw, liter, cyfr, ksztattu towaréw lub ich
opakowan, pod warunkiem ze oznaczenia takie umozliwiajg odréznianie towarow
lub ustug jednego przedsiebiorstwa od towaréw lub ustug innych przedsiebiorstw’.

Zaréwno w przypadku regulacji krajowej jak i wspolnotowej, podane
katalogi oznaczen, ktdére mogg potencjalnie sta¢ si¢ znakami towarowymi sg jedynie
katalogami przyktadowymi, na co wskazuje jednoznacznie uzycie okreSlenia ,,w
szczegodlnosci” (i to w obu przypadkach). Jak wynika zatem z powyzszego, znakami

! Ustawa z dnia 25 czerwca 2010 r. o sporcie (t.j. Dz.U.2014.715).

2 Ustawa z dnia 30 czerwca 2000 r. Prawo whasnos$ci przemystowej (t.j. Dz.U.2013.1410).

® Rozporzadzenie Rady (WE) nr 207/2009 z dnia 26 lutego 2009 r. w sprawie wspdlnotowego znaku
towarowego (Dz.U.UE.L.2009.78.1).

* Por. z rzadowym projektem ustawy — Prawo wiasnoéci przemystowej, Sejm RP 111 kadencji, druk nr
248 wptynat 18.03.1998 r., druk nr 248-A, ktory wptynat 06.07.1999 r.

5 Art. 120 ust. 1 p.w.p.

6 Art. 120 ust. 2 p.w.p.

" Art. 4 Rozporzadzenia nr 207/2009.
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towarowymi moga by¢ najrozniejsze oznaczenia, pod warunkiem, ze spetnione
zostang pozostate przestanki rejestracji znaku towarowego®. Zasadniczo jednak,
zwazywszy na tak szeroki zakres potencjalnych oznaczen, i jesli pomina¢ istniejace
juz w obrocie znaki towarowe, to jedynym ograniczeniem w wymys$laniu nowych
znakow towarowych, jest ludzka wyobraznia.

Mimo duzej dowolnos$ci w zakresie tworzenia nowych znakéw towarowych
funkcjonuje utarty juz ich podzial. Znaki towarowe dzieli si¢ zazwyczaj na stowne,
obrazowe (graficzne), plastyczne (trojwymiarowe lub przestrzenne), dzwickowe i
kombinowane. Wspodtczesnie powyzsze kryterium pozwala wyodrebni¢ rowniez
znaki towarowe dotykowe, smakowe i zapachowe.? Podziat taki jest o tyle istotny,
ze czgsto kwalifikacja danego znaku towarowego jako stownego, graficznego, badz
kombinowanego, np. stowno-graficznego, wpisywana jest do rejestru wraz z innymi
informacjami dotyczacymi znaku.

Wspominang dowolno$¢ i rdznorodno§¢ w  zakresie rejestracji
potencjalnych znakow towarowych wida¢ zwlaszcza w zakresie sportowych znakow
towarowych®® i ich bardzo szerokiego zastosowania. Jak wynika bowiem z analizy
wykorzystywanych powszechnie w sporcie znakdéw towarowych, znakami takimi
mogg by¢ najrozniejsze oznaczenia. Ponizej przedstawiono kilka przykladow
popularnych sportowych znakéw towarowych, wykorzystywanych przez jedne z
najwigkszych i najbardziej rozpoznawalnych podmiotéw sportowych™ oraz sposob,
w jaki znaki towarowe sg w praktyce wykorzystywane.

1) W praktyce sportu profesjonalnego®, jako znaki towarowe rejestrowane sa
nazwy kluboéw sportowych, sekcji sportowych, czy tez poszczegdlnych
druzyn. Tytulem przykladu ,,Zawisza Bydgoszcz” nazwa kojarzona z
bydgoskim klubem sportowym, jak i wieloma sekcjami sportowymi (w tym
druzyng pitkarska), stowarzyszenie Cywilno-Wojskowy Zwiazek Sportowy
~»LAWISZA” zglosit do Urzedu Patentowego RP (dalej jako ,,UP RP”) jako
stowny znak towarowy'. Zkolei ,Lech Poznah” kojarzony z klubem
sportowym Lech Poznan, a przede wszystkim druzyna pitkarska, jest

8 Istnieja pozytywne (art.. 120) i negatywne (por. art. 120, 129 - 132 ust. 1 i 2 p.w.p.) przestanki
rejestracji znaku towarowego. Oprocz weze$niej omowionych najdonio$lejsze znaczenie ma zdolno$é
odrozniajaca znak towarowego, por. komentarz do art. 129 i 130, [w:] Prawo wlasno$ci przemystowe;.
Komentarz. Wyd. 1., (red.) P. Kostanski, C.H. Beck, Warszawa, 2010, Legalis.

° P. Kostanski, Komentarz do art. 120, [w:] Prawo wlasnosci przemystowej. Komentarz. Wyd. 1., (red.)
P. Kostanski, C.H. Beck, Warszawa, 2010, Legalis.

10 Sportowy znak towarowy nie jest w zadnym wypadku terminem ustawowym, ani nawet okre$leniem
jezyka prawniczego. W zakresie niniejszego opracowania, pod okresleniem sportowy znak towarowy
rozumie¢ nalezy znak towarowy w znaczeniu, jakie nadaje mu ustawa p.w.p. oraz Rozporzadzenia nr
207/2009, ktory jest, lub jak wskazuje praktyka, moze by¢ powszechnie wykorzystywany w sporcie.

" Przez podmiot sportowy w ramach niniejszego opracowania rozumieé¢ nalezy wszystkich szeroko
pojmowanych uczestnikdéw sportu, ktérymi sg nie tylko sformalizowane jednostki organizacyjne, takie jak
kluby sportowe, federacje, czy zwiazki sportowe, ale takze poszczegodlni sportowcy, organy zarzadzajace
ligami itp.

2W obowigzujacej ustawie o spocie nie funkcjonuje pojecie sportu profesjonalnego, czy nawet
wyczynowego. Pojeciami tymi postugiwaly si¢ w swoim art. 3 pkt. 3 poprzednio obowigzujaca Ustawa z
dnia 29 lipca 2005 r. o sporcie kwalifikowanym (Dz.U. 2005.155.1298), uchylona z dniem 16.10.2010 r.
przez Ustawg o sporcie. Jako sport profesjonalny w ramach niniejszego opracowania rozumie¢ nalezy
sport wyczynowy wykonywany zawodowo.

3 Numer zgtoszenia w UP RP: Z.359993, data publikacji 31.08.2009 r.
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stownym znakiem graficznym zarejestrowanym w UP RP na rzecz KKS
Lech Poznan Sportowa Spétka Akcyjna™*

2) Jako znaki towarowe, ze wzgledu na latwos$é skojarzenia i zdolnosé
odrdznienia ich formy graficznej, bardzo czesto rejestruje si¢ takze herby
poszczegdlnych klubow sportowych, ich sekcji lub druzyn. Herb klubu
zuzlowego Unibax Torun zostal zgloszony do rejestracji w polskim Urzedzie
Patentowym na rzecz Klubu Sportowego Unibax Torun S.A™. Herb
wielosekcyjnego klubu sportowego Warta Poznaf zarejestrowany jest
W Urzedzie Harmonizacji Rynku Wewngetrznego w Alicante (dalej jako
OHIM) na rzecz Klubu Sportowego WARTA Poznan®®.

3) Obok nazw i oznaczen klubow sportowych, sekcji i druzyn, z rejestracji
znakdéw towarowych korzystaja takze zwigzki sportowe (takze polskie
zwigzki sportowe, o ktorych mowa w art. 7 i nast. Ustawy o Sporcie), a takze
mi¢dzynarodowe federacje sportowe. Przedmiotem rejestracji sa w tym
przypadku, analogicznie jak w przypadku klubéw sportowych nazwy oraz
oznaczenia graficzne. Warto wspomnie¢ w tym miejscu chociazby 0
aktualnym logo PZPN, ktoérego stosowania na koszulkach reprezentacji
narodowej w pitce noznej w miejsce godta panstwowego, wywolato szeroka
dyskusje medialna'’. Logo PZPN zarejestrowane jest na rzecz tegoz
polskiego zwiazku sportowego w OHIM®. Rowniez Europejska Unia
Pitkarska UEFA posiada wiele rejestracji znakow towarowych w OHIM,
wsérod ktorych wspomnie¢ warto chociazby rejestracje stownego znaku
towarowego ,,UEFA” 1

4) Jako znaki towarowe zarejestrowane sg takze oznaczenia zorganizowanycCh
rozgrywek sportowych i innych form wspotzawodnictwa (ligi, turnieje,
rozgrywki pucharowe). Z rejestracji takiej korzysta chociazby nieosiagalna
ciggle dla polskich druzyn Liga Mistrzow. ,,UEFA Champions League” jako
znak stowny (a wigc sama nazwa) zarejestrowana jest w OHIM na rzecz
UEFA. Z kolei nasza rodzima najwyzsza liga rozgrywek pitkarskich
,.Ekstr®®aklasa”, jako znak stowno-graficzny zarejestrowana zostata w UP RP
na rzecz Ekstraklsa SA?.

5) Powszechnie rejestrowane sa takze oznaczenia, zaréwno stawne, jak i
graficzne, odnoszace si¢ do wielkich imprez sportowych. Wspomnie¢ nalezy
w tym miejscu chociazby o stownym oznaczeniu FIFA WORLD CUP
nalezace do Swiatowej Federacji Pilkarskiej FIFA?. Za inny przyklad
postuzy¢ moze stowne oznaczenie mistrzostw Europy w pitce koszykowe;j

Numer rejestracji w UP RP: R.211997, data rejestracji 19.08.2008 r.

Numer zgloszenia w UP RP: Z.337877, data publikacji 07.03.2008 r.

Numer rejestracji w OHIM: 008510216, data publikacji 05.04.2010 r.

Zrodio: Internet, http://www.polskatimes.pl/artykul/470911 kibice-oburzeni-strojami-reprezentacji-

orzel -na koszulkach-kadry-a-nie-logo-pzpn,id,t.html?cookie=1, [Dostep: 07.02.2015 r.].

19
20
21
22

Numer rejestracji w OHIM: 009818361, data publikacji 15 08.2011r.
Numer rejestracji w OHIM: 0931376, data publikacji 20.12.2006 r.
Numer rejestracji w OHIM: 0926796, data publikacji 24.10.2006 r.
Numer rejestracji w UP RP: R.224087, data rejestracji 29.12.2009 r.
Numer rejestracji w OHIM: 003644275, data publikacji 01.08.2005 r.
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,,Eurogasket” zarejestrowane na rzecz europejskiej federacji koszykarskiej
FIBA®.

6) Coraz czeSciej swoje znaki towarowe rejestrujg takze sami sportowcy.
Cristiano Ronaldo Dos Santos Aveiro, Portugalczyk znany szerzej jako
Cristiano Ronaldo zarejestrowal w OHIM znak towarowy ,,CR7” odnoszacy
sic do jego inicjaléw inumeru, z ktorym wystepuje na koszulce.”
Niekwestionowana gwiazda pitki koszykowej Michael Jordan zarejestrowat
kontur charakterystycznej dla niego, ,latajacej” sylwetki koszykarza,
zestawionej z nazwiskiem Jordan®. Roger Federer z kolei uzyskat w OHIM
rejestracje znaku towarowego na swoje imie i nazwisko®.

Wiedzac juz czym sg znaki towarowe oraz pod jakimi postaciami wystgpuja
one w sporcie, kolej na to, zeby omowi¢ zagadnienia dla niniejszego opracowania
kluczowe, a mianowicie do czego stuzg lub moga stuzy¢ sportowe znaki towarowe.

W tej kwestii nalezy odwotaé si¢ do wspomnianych juz aktow prawnych,
ktére wprost wskazuja na funkcje, jakie pelnig znaki towarowe. Zgodnie z art. 153
ust. 1-3 p.w.p. przez uzyskanie prawa ochronnego nabywa si¢ prawo wylacznego
uzywania znaku towarowego w sposOb zarobkowy lub zawodowy na catym
obszarze Rzeczypospolitej Polskiej?’. Czas trwania prawa ochronnego na znak
towarowy wynosi 10 lat od daty zgloszenia znaku towarowego, cho¢ prawo takie
moze zostaé, na wniosek uprawnionego, przedtuzone dla wszystkich lub czgéci
towarow, na kolejne okresy dziesigcioletnie.

Jak wynika z powyzszego, podmiot na rzecz ktdrego zarejestrowano znak
towarowy uzyskuje prawo jego wylgcznego uzywania w sposob zarobkowy lub
zawodowy. Poprzez uzywanie znaku towarowego nalezy rozumie¢ nastepujace
sytuacje:

1) umieszczaniu tego znaku na towarach objetych prawem ochronnym lub ich
opakowaniach, oferowaniu i wprowadzaniu tych towaréw do obrotu, ich
imporcie lub eksporcie oraz sktadowaniu w celu oferowania i wprowadzania
do obrotu, a takze oferowaniu lub §wiadczeniu ushug pod tym znakiem;

2) umieszczaniu znaku na dokumentach zwigzanych z wprowadzaniem
towar6w do obrotu lub zwigzanych ze $§wiadczeniem ustug;

3) postugiwaniu sie nim w celu reklamy?.

Z kolei wylaczno$¢ uzywania znaku towarowego oznacza, ze osoba, ktorej
prawo ochronne na znak towarowy zostatlo naruszone, lub osoba, ktorej ustawa na to
zezwala, moze zada¢ od osoby, ktora naruszyta to prawo:

1) zaniechania naruszania,

2) wydania bezpodstawnie uzyskanych korzysci,

2 Numer rejestracji w OHIM: 004604773, data publikacji 30.07.2012r.

2 Numer rejestracji w OHIM: 006963292, data publikacji 17.02.2009 r.

% Numer rejestracji w OHIM: 01314674, data publikacji 17.12.2014 r.

% Numer rejestracji w OHIM: 0804031, data publikacji 03.06.2003 r.

Ochrona wynikajaca ze wspolnotowej rejestracji znaku towarowego dotyczy za$ terytorium catej
Unii Europejskiej, por. art. 1 ust. 2 Rozporzadzenia nr 207/2009.

% Art. 154 p.w.p.
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3) w razie zawinionego naruszenia rowniez naprawienia wyrzadzonej szkody.
Przy czym uprawniony ze znaku towarowego moze zada¢ naprawienia takiej
zawinionej szkody:

a) na zasadach ogdlnych, albo

b) poprzez zaptate sumy pienieznej w wysokosci odpowiadajacej optacie
licencyjnej albo innego stosownego wynagrodzenia, ktére w chwili ich
dochodzenia byloby nalezne tytutem udzielenia przez uprawnionego
zgody na korzystanie ze znaku towarowego®.

Przytoczone powyzej zasady ogodlne, wprost wynikajace z odpowiednich
przepisow prawa maja w sporcie swoje praktyczne zastosowanie. W odniesieniu do
sportu i towarzyszacych im biznesu i marketingu, znaki sportowe wykorzystywane
bedg najczesciej w zakresie o jakim mowa w art. 154 pkt. 1 p.w.p., czyli
umieszczania znakow na towarach objetych prawem ochronnym lub opakowaniach
takich towar6w, oferowaniu i wprowadzaniu tych towarow do obrotu, ich imporcie
lub eksporcie oraz sktadowaniu w celu oferowaniai wprowadzania do obrotu.
Sportowymi znakami towarowymi oznaczane s3 najczesciej wszelkiego typu sprzety
sportowe (koszulki, obuwie, pitki, itp.) ale takze rozmaite akcesoria kibicowskie
(szaliki, proporczyki, czapki, flagi itp.). Umieszczanie sportowych znakow
towarowych na akcesoriach sportowych i kibicowskich ma oczywiste podloze
marketingowe. Chodzi oczywiscie o wywotanie u odbiorcy koncowego wrazenia, ze
najlepsze wyniki
sportowe (a wigc takie, jakie osigga dany podmiot sportowy, z ktorym kojarzony jest
okreslony znak towarowy) osiggna¢ mozna jedynie przy wykorzystaniu konkretnego
produktu, oznaczonego okre§lonym sportowym znakiem towarowym. W
swiadomo$ci obserwatoréw sportu (zwlaszcza tych najmtodszych) funkcjonuje
bowiem przekonanie, ze samo posiadanie sprzetu sportowego, jaki posiadaja
profesjonali§ci, zapewni im samo z siebie rownie profesjonalne rezultaty. Czesto
bowiem nawet w jezyku potocznym okre$lone nazwy druzyn czy nazwiska
sportowcOw utozsamiane sg z najlepszymi wynikami sportowymi. Jesli za$ chce si¢
gra¢ jak ,,Barcelona” czy ,Brazylia” to tylko w koszulkach tych druzyn. Jesli za$
chce si¢ ,,lata¢ pod koszem jak MJ” to tylko w butach Michaela Jordana.

Wsrod sposobdéw uzywania znakow towarowych, art. 154 pkt. 1 p.w.p.
wymienia takze oferowanie lub $wiadczenie ustug pod tymze znakiem. Oferowanie
swoich ustug oznaczonych sportowym znakiem towarowym, podobnie jak w
przypadku oferowania towarow jest czesto spotykanym zabiegiem marketingowym.
Do dziatalnos$ci gospodarczej zwigzanej ze sportem odnosi si¢ chociazby Polska
Klasyfikacja Dziatalnosci (dalej jako PKD).* Dziatalno$¢ zwiazana ze sportem
okreslona jest w dziale 93 PKD. Znajduje si¢ tam przykladowe wyliczenie
dziatalnosci ushugowej w zakresie sportu, ktorej promocja w sposdb oczywisty moze
by¢ poprawiona poprzez skojarzenie jej ze sportowymi znakami towarowymi.
Wsrod takiej dziatalnosci ustugowej warto wymieni¢ chociazby: dziatalnos¢ w
zakresie organizowania, promowania i zarzadzana imprezami sportowymi (PKD
93.19.7), dziatalno$¢ obiektow sportowych (PKD 93.11.Z), ale takze dziatalnos$é

2 Art. 296 ust. 1 pkt 1-3 p.w.p.
% Rozporzagdzenie Rady Ministrow z dnia 24.12.2007 r. w sprawie Polskiej Klasyfikacji Dziatalnosci
(PKD) (Dz. U. 2007.251.1885 z pézn. zm.).



674 | Krzysztof M. Westfal

indywidualnych

treneréw (PKD 85.51.7). Jak pokazuje praktyka, sportowymi znakami towarowymi
mogg by¢ oznaczone takze ustugi, ktore ze sportem zwigzane sa tylko posrednio.
Tytulem przyktadu, kliniki medyczne oferujace swoje ustugi z zakresu rehabilitacji,
diagnostyki oraz zabiegdw rowniez postuguja si¢ w swojej dziatalnosci sportowymi
znakami towarowymi®. Wydzwigk takich dzialah jest oczywisty - skoro kluby
sportowe ufaja danej klinice na tyle, zeby powierzy¢ jej zdrowie swoich gwiazd, to
klinika ta musi by¢ lepsza od innych.

Kolejnym sposobem uzywania znakow towarowych, o ktorym stanowi
art. 154 pkt. 3) p.w.p. jest postugiwanie si¢ nim w celu reklamy. Rozrézni¢ mozna w
tym aspekcie dwie sytuacje. Pierwsza dotyczy reklamy wtasnej podmiotu, ktory jest
uprawniony ze znaku towarowego. W takim przypadku uprawniony ze znaku
towarowego wykorzystuje go do reklamy wiasnych towaréw i ustug. Nieco inna
sytuacja ma miejsce wtedy, gdy dany sportowy znak towarowy jest
wykorzystywany przez podmiot w zaden sposob nie zwigzany z uprawnionym z
takiego znaku i to do promocji towardéw i ustug ze sportem w ogéle nie zwigzanych.
Sytuacja taka ma miejsce nader czgsto. D0$¢ wspomnie¢ w tym miejscu O 0gromnej
kampanii promocyjnej linii lotniczych Turkish Airlines, ktore wykorzystywaty znaki
towarowe druzyn FC Barcelona i Manchester United®. Za innym przyktad postuzy¢
moze z kolei kampania producenta piwa ,,Carlsberg” wykorzystujacego od wielu lat
swoja asocjacje z Mistrzostwami Europy UEFA w reklamach swoich produktow™.

Sportowe znaki towarowe bywaja tez wykorzystywane do celow, ktorych
nie udalo si¢ uregulowaé przepisami polskiej ustawy jaka jest p.w.p., czy tez
europejskim Rozporzadzeniem w kwestii wspolnotowego znaku towarowego. W
tym migjscu warto wspomnie¢ chociazby o wykorzystywaniu sportowych znakdéw
towarowych przez tworcéw sportowych gier komputerowych i platformowych.
Najpopularniejszymi tytutami takich gier sag z pewnoscia seria FIFA wydawnictwa
EA Sports, czy Pro Evolution Soccer japonskiego producenta Konami.

Podstawa prawna wykorzystywania przez podmioty trzecie znakoéw
towarowych, w tym takze sportowych znakoéw towarowych, jest norma zawarta w
art. 163 p.w.p. Na podstawie tejze normy uprawniony z prawa ochronnego na znak
towarowy moze udzieli¢ innej osobie upowaznienia do uzywania znaku, zawierajac
z nig umowe licencyjna. Co istotne, upowaznienie do wykorzystania znaku
towarowego na podstawie licencji moze by¢ przyznane takze w wezszym zakresie,
niz wynika to z przyznanej znakowi ochrony. Licencja do uzywania znaku
towarowego moze by¢ na przyklad ograniczona wytacznie do okreslonej kategorii
produktow czy ustug. W ten sposdb podmioty sportowe moga udziela¢ licencji na
jeden i ten sam znak towarowy wielu réoznym przedsigbiorcom, ktorzy dziataja
najczgsciej w roznych (cho¢ niekoniecznie) branzach, lub prowadza dziatalno$é
gospodarcza na r6éznych terytoriach.

3 Zrédo:  Internet,  http:/www.lechpoznan.pl/news/rehasport,clinic,zaprasza#. VNY WT5  wu6M
[Dostep: 07.02.2015 r.].

% 7rodto: Internet, http:/investor.turkishairlines.com/documents/ThyInvestorRelations/kurumsal/faaliyet-

raporu/2010/en/m-6-8-1.html, [Dostep: 07.02.2015 r.].

% Zrodto: Internet, http://www.carlsberg.pl/#/CarlsbergFootball, [Dostep: 07.02.2015 r.].
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Na wstegpie niniejszego opracowania postawiono teze, iz sprawne
zarzadzanie sportowymi znakami towarowymi winno by¢ zaliczane do
pozasportowych czynnikéw decydujacych o jakosci w sporcie. Omawiana kwestia
ma znaczenie dla podmiotu sportowego w przede wszystkim dwodch aspektach.
Pierwszym jest budowanie mocnego i pozytywnego wizerunku podmiotu
sportowego (klubu, pilkarza, czy tez federacji). Im lepszy wizerunek podmiot
sportowy zbuduje, tym wiecej kibicow, zwolennikow i intratnych kontraktow jest
w stanie zdoby¢. Z intratnymi kontraktami wigze si¢ za$ drugi aspekt pozytywnego
wplywu znakéw sportowych na jako$¢ w sporcie. Sportowe znaki towarowe stuza
bowiem przede wszystkim do osiggania korzysci majatkowych. Najczesciej bowiem
wlasnie dla zysku (ale takze dla budowania pozycji swojego znaku) podmioty
sportowe zawierajg wspomniane wczesniej umowy licencyjne upowazniajace
podmioty trzecie do korzystania z ich znakéw towarowych®.

Jak duzg warto$¢ przedstawiajg dla podmiotow sportowych ich znaki
towarowe najlepiej §wiadczy¢é moze skrupulatnos$¢, z jaka podmioty te egzekwuja
przystugujace im prawa. Nawet bowiem najdrobniejsze naruszenia w tym zakresie
sa natychmiast wykrywane 1 eliminowane.

Obok duzych sporéw gospodarczych gdzie stronami sg potezni potentaci
rynkowi, czestymi przypadkami sg takze sprawy o do$¢ nieznacznej jak na warunki
sportowe wartoSci przedmiotu sporu. Obok glo$nej sprawy $Swiatowej federacji
pitkarskiej FIFA przeciwko koncernowi Ferrero o uniewaznienie znakow
towarowych dotyczacych Mistrzostw Swiata w Niemczech w 2006 roku®, znalez¢
mozna sporo przypadkoéw znacznie mniejszej wagi.

Wspomnie¢ mozna w tym zakresie chociazby o sprawie Klubu Sportowego
Legia Sportowa Spotka Akcyjna przeciwko wiascicielowi matego sklepiku z
odziezg sportowa, dzialajacego w okolicach stadionu przy ul. Lazienkowskiej w
Warszawie®. Ciekawym przykladem $wiadczacym o skrupulatnosci podmiotow
sportowych w zarzadzaniu ich prawami dotyczacymi znakoéw towarowych jest takze
sprawa potegi futbolowej FC Arsenalu Londyn. W przedmiotowej sprawie doszto
do wytoczenia powoddztwa przeciwko Matthew’u Reed’owi, ktory sprzedawat na
kilku stoiskach znajdujacych sie¢ wokot ogrodzenia stadionu pamiatki i inne towary
zwigzane z pilka nozng®’.

Za poparciem wyzej przytoczonych tez najlepiej przemawiajg liczby. Te
za$ w przypadku sportowych znakéw towarowych sa bardzo wysokie. Zgodnie z
raportem finansowym UEFA za rok 2012/2013, wplywy organizacji z tytulu tzw.
,commercial rights”® (z ktérych wylaczone sa prawa do transmisji wydarzef

3 W przeciwienstwie do regulacji art. 43 ust. 1 Prawa autorskiego (t.j. Dz.U.2006.90.631 z pozn. zm.),

p.-w.p. nie przewiduje domniemania odptatnosci licencji do korzystania z licencji na znak towarowy.
Jednak z uwagi na komercyjny charakter sportowych znakow towarowych, beda one najczgsciej
udzielane odptatnie.

% Zrédto: Internet, http://www.fifa.com/aboutfifa/organisation/news/newsid=101197/,  [Dostep:
07.02.2015r.].

% Sprawa rozpoznawana byta przez warszawski Sad WspéInotowych Znakéw Towarowych i Wzoréw
Przemystowych — Sad Okregowy w Warszawie, XXII Wydziatu Wspoinotowych Znakéw Towarowych i
Wzoréw Przemystowych. Por. Wyrok z 31.05.2010 r., sygn. akt: XXII GWzt 5/10.

5 Wyrok Trybunaty Sprawiedliwosci UE z dnia 12 listopada 2002 ., sygn. akt. C-206/01.

*®  Commercial rights, o ktorych mowa w raporcie UEFA nie moga by¢ utozsamiane z trademarks
rights (ang. prawa znakow towarowych), jednakze skoro z ich zakresu wylaczone sg prawa z transmisji
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sportowych) wyniosty 313,2 miliona euro i stanowity 18,2 % jej calego budzetu®. Z
kolei wedlug brytyjskiej prasy zyski pitkarza Realu Madryt i reprezentacji Walii,
Gareth'a Bale'a z zarejestrowanych przez niego znakdéw towarowych szacuje si¢ na
ok. 10 milionéw funtéw rocznie™.

W podsumowaniu uwag poczynionych w niniejszym opracowaniu wskazaé
nalezy, ze prawidlowe zarzgdzanie prawami wynikajgcymi ze znakéw towarowych
jest kluczowe dla jako$ci w nowoczesnym sporcie. Budowanie wtlasnej marki, z
ktora kojarzony jest powszechnie podmiot sportowy przynosi bowiem wymierne
korzysci na wielu ptaszczyznach, jak chociazby marketingowej czy finansowe;j.
Zasadnym wydaje si¢ zatem postawienie tezy, iz jako$¢ w sporcie rowna sie jakosci
sportowych znakdéw towarowych.
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