
Potensi produk Indonesia 

di retail Jerman



1. Latar belakang

 Kenapa tempe dan tahu? 

 Produk Indonesia jarang ada di retail jerman, 

kalah dengan produk Thailand, Jepang.



2. Membangun Branding

 Personal branding

 Siapa diri kita?

 Logo

 Misi dan misi



3. Strategi Marketing

 Social Media Marketing

 Handmade

 Personal Branding

 Vegan Community

 Zero Waste Community (https://unverpackt-verband.de/)

 Pameran Organic (https://www.biofach.de/)

 Workshop 

 Regional 

 Zertifikat (organic, fairtrade)

 Perusahaan Sosial

https://unverpackt-verband.de/
https://www.biofach.de/


4. Tantangan

 Fasilitas Produksi

 Modal awal besar

 Inovasi produk

 Rantai pasokan

 Design packaging



5. Visi dan Misi

 Memperkenalkan produk Indonesia

 Keterlibatan sosial

 Peduli lingkungan hidup


