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Einleitung Methodischer Zugang
In Museen entstehen Tag fir Tag digitale Inhalte in Sammlungen, Archiven, Forschung, Ausstellungen, Es wurden 21 qualitative, leitfadengestiitzte Interviews mit Vertreterinnen und Vertretern
Bildung und Offentlichkeitsarbeit. Die digitalen Inhalte werden in Museen fiir spezifische Arbeitsziele erstellt aus Museen verschiedener Sparten im deutschsprachigen Raum geflihrt zu
und genutzt. Gleichzeitig wachst die gesellschaftliche Forderung nach einer weiteren Offnung von Museen fir . Rahmenbedingungen
die Gesellschaft, nach einem offenen Zugang zu diesen digitalen Sammlungen und Inhalten aus Museen. . Strategien
. Praktiken
Die hier vorgestellte Studie beschéaftigte sich mit der Frage, wie der Umgang der Museen mit dieser Forderung In Bezug auf thren Umgang mit digitalen Sammlungen oder Inhalten.
nach offenem Zugang zu digitalen Inhalten ausfallt. Im Vorfeld war zu strukturieren, welche Faktoren eine Die Interviews wurden aufgezeichnet, transkribiert und inhaltsanalytisch ausgewertet.

Verwertung digitaler Inhalte in Museen beeinflussen (Abb. 1). SchlieBlich sollten aus den Ergebnissen der
Studie allgemeine Handlungsempfehlungen fir Museen abgeleitet werden.

Einflusse auf die Verwertung digitaler Inhalte an Museen Ergebnisse

Es konnten vier Strategien der Verwertung idealtypisch fir Museen
beschrieben werden. Innerhalb dieser Verwertungstypen tragen Museen
. jewells ein spezifisches Selbstverstandnis, einen unterschiedlichen

—— technisch und organisatorisch musealen Auftrag und ein bestimmtes MaB der Offnung ihrer digitalen
[ e kel | Inhalte nach auBen (Abb. 2).
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| kein Zugang Verwertungstypen vorkommen kénnen. So lieBe sich erklaren, welchen
Beitrag die musealen Arbeitsbereiche zur digitalen Offnung leisten und
Abbildung 1: Einflisse auf die Verwertung digitaler Inhalte in Museen setzen sich zusammen aus inneren und duBeren Rahmenbedingungen, warum. Auf diese Weise kénnen stringente strategische Angebote

strategischen Elementen und der aktuellen Praxis an Museen beim Umgang mit Nutzern und der Gestaltung des Zugangs

erarbeitet und geférdert werden (Abb. 3).
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Abbildung 2: Den vier Verwertungstypen flr die Verwertung digitaler Inhalte an Museen lassen sich spezifische Merkmale zuordnen. Abbildung 3: Von den vier Verwertungstypen lassen sich strategische Angebote ableiten. Hier ist das unspezifische
Das Selbstverstandnis pragt den priorisierten Auftrag, die Ziele und die wichtigste Zielgruppe und damit auch die Form der Modell mit seinen Komponenten dargestellt. Es ist als Unterstitzung zur Exposé-Entwicklung erarbeitet worden und
Bereitstellung digitaler Inhalte und die Art der Angebote. Die Verwertungstypen sind idealtypische Modelle. liegt in vier Anpassungen fir die Verwertungstypen vor.

Hintergrund

Die Studie fand im Rahmen des Projekts ,,Neue Ansatze der Verwertung und Wissenskommunikation fir Forschungsmuseen® am Museum fir Naturkunde Berlin statt. Im Verbundprojekt des Museums fir
Naturkunde und dem Deutschen Schifffahrtsmuseum wurde eine Methode zur Verwertung digitaler Inhalte entwickelt (BMBF, 2015-2018, FKZ 01101406). Das Teilprojekt ,,Natur® wurde von Eva Patzschke,
Julia Wiedemann und Susanne Schmitt umgesetzt.

Publikationen

Die Handreichung und die Projektdokumentationen stehen online in vier Teilen zur Verfigung , Verwertung digitaler Inhalte an Museen®: http://navi.code.naturkundemuseum.berlin/tagung/Projektdokumentation
Die Ergebnisse wurden im Journal Museum and Society (open access) publiziert.
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