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Resumen: Hace cuatro años, nació Luciérnaga, un medio de comunicación impreso 
basado en los principios de la educomunicación y la formación en valores, elaborada por 
y para los estudiantes. Su misión fue –y sigue siendo– visibilizar a personas de la 
provincia de Imbabura (principalmente), del resto de Ecuador y el mundo que practican 
diariamente los valores, mismos que los medios de comunicación tradicionales no 
muestran. En este sentido, el presente artículo de investigación pretende evaluar el 
desempeño profesional y humanístico de treinta reporteros de Luciérnaga, a fin de 
identificar el rol de esta herramienta en su formación integral, durante el proceso de 
elaboración y luego de la publicación de la revista, en relación con los valores que 
evidencian y a los que adquieren a través de su encuentro con las personas y situaciones 
que exponen en un artículo periodístico. Los resultados del estudio provienen de un 
monitoreo constante a las actividades, experiencias y producciones de los alumnos, 
realizado mediante los canales de comunicación interna, las reuniones presenciales y 
las rúbricas de análisis de contenido. Éstos demostraron que la vivencia de los valores 
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adquiere una mayor relevancia entre los estudiantes, sobre los conocimientos 
profesionales, e incluso trasciende hacia el establecimiento de un compromiso personal 
y un espíritu de solidaridad y generosidad, para unirse a la causa de los personajes que 
conocieron durante el proceso; un conjunto de prácticas que, de ser replicadas, son 
capaces de preservar y materializar el paradigma de la educación integral hasta los más 
altos niveles de formación académica. 

Palabras claves: Educomunicación, técnicas didácticas, educación superior, formación 
en valores. 

 

Abstract: Four years ago, the Luciernaga magazine was born, a printed media based on 
the principles of educommunication and the values training, made by the students and 
for the students. Its mission was –and continues to be- to make visible to people from 
Imbabura province (principally), the rest of Ecuador and the world, who daily practice their 
values and who aren’t shown by mass media. In this sense, this research article aims to 
evaluate the professional and humanistic performance of thirty reporters from Luciernaga, 
in order to identify the role of this tool in their integral formation, during the elaboration 
process and after the publication of the magazine, regarding the values they show and 
they acquire through their meeting with the people and the situations they expose in a 
newspaper article. The results of the research come from a constant monitoring to the 
students’ activities, experiences and productions, realized by means of the internal 
communication channels, the face-to-face meetings and content analysis rubrics. These 
showed that the experience of values acquires greater relevance among students, on 
professional knowledge, and even transcends towards the establishment of a personal 
commitment and a spirit of solidarity and generosity, to join the cause of the characters 
they met during the process; a set of practices that, if replicated, are capable of preserving 
and materializing the paradigm of integral education up to the highest levels of academic 
training. 

Keywords: Educommunication, didactic techniques, higher education, training in values. 

 

Resumo: Há quatro anos nasceu Luciérnaga, uma mídia impressa baseada nos 
princípios da educomunicação e educação de valores, desenvolvida por e para os 
alunos. Sua missão era -e continua a ser- tornar visível o povo da província de Imbabura 
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(principalmente), o resto do Equador e o mundo que diariamente praticam os valores, 
que a mídia tradicional não mostra. Nesse sentido, este artigo de pesquisa visa avaliar o 
desempenho profissional e humanista de trinta repórteres de Luciérnaga, a fim de 
identificar o papel dessa ferramenta em sua formação integral, durante o processo de 
elaboração e após a publicação da revista, em relação com os valores que mostram e 
com aqueles que adquirem através do encontro com as pessoas e situações que expõem 
em um artigo de jornal. Os resultados do estudo são provenientes de um 
acompanhamento constante das atividades, experiências e produções dos alunos, 
realizadas através dos canais de comunicação interna, reuniões presenciais e rubricas 
de análise de conteúdo. Estes mostraram que a experiência dos valores torna-se mais 
relevante entre os estudantes sobre o conhecimento profissional, e até mesmo 
transcende sentido de estabelecer um compromisso pessoal e um espírito de 
solidariedade e generosidade, para juntar-se a causa dos personagens que conheceu 
durante o processo; um conjunto de práticas que, se replicadas, são capazes de 
preservar e materializar o paradigma da educação integral até os mais altos níveis de 
formação acadêmica. 

Palavras-chave: Educomunicação, técnicas didáticas, ensino superior, formação em 
valores. 

 

Introducción 

Cuando se tiene que realizar un análisis de la educación en una zona, 

connaturalmente se hace del sistema político y su interacción con la estructura social en 

torno a los programas, las reformas y los informes publicados hasta el momento a fin de 

ver resultados de eficiencia y calidad educativas. No obstante, la mayoría de los 

diagnósticos se encomiendan mayoritariamente a aspectos que, aunque indudablemente 

relevantes, son menos incidentes en la meta de una educación integralmente buena: se 

habla de tasas, infraestructuras, capacitación docente, tecnología, cronogramas, jornada 

laboral y salarios, sistemas de evaluación y control, etc. Y se echa de menos algo más 

transcendental: un examen profundamente reflexivo y preocupado de lo axiológico y 

humanístico, navegando entre una visión utópica (eminentemente necesaria para 
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avanzar) y un franco pragmatismo (hacia una efectiva ejecución). Y ahí, la denominada 

educomunicación tiene mucho que aportar. 

En el caso de Ecuador, en la actualidad y desde las instituciones educativas, se 

perciben algunas apuestas que no van más allá de dignas intenciones teóricas. Una de 

ellas, reside en el Plan Nacional del Buen Vivir. Y es que, en las complejas sociedades, 

como la ecuatoriana, caracterizadas por vibrantes procesos de transformación 

institucional, se debe atender al papel decisivo que juega una educación integral en el 

éxito de su periplo versátil. En este sentido, el documento mencionado apunta, entre sus 

políticas, a “diseñar e implementar herramientas e instrumentos que permitan el 

desarrollo cognitivo-holístico de la población estudiantil” (Secretaría Nacional de 

Planificación y Desarrollo, 2013, p. 491), y también a 

Fomentar e implementar instrumentos educomunicacionales para el respeto a la 

dignidad de los seres humanos, la erradicación de todas las formas de xenofobia 

y racismo y la efectiva inclusión de personas en situación de movilidad humana, 

desde la construcción de patrones culturales que afirmen una ética solidaria. 

(Secretaría Nacional de Planificación y Desarrollo, 2013, p. 479) 

Los cambios no se producen únicamente por mandatos externos. La 

realidad y las prácticas educativas en el centro escolar en general y en sus 

unidades organizativas en particular, están fuertemente determinadas […] por 

normas sólo escritas en el papel de la costumbre, que definen lo que es normal, 

aceptable y legítimo (Antúnez et al., 2005, p. 5). 

 

Por ello, una vía contra el desconcierto y la anarquía es la puesta en marcha de 

nuevos modelos pedagógicos emergentes, inspirados en la educomunicación e 

inherentes a los valores cívicos para la democracia y la convivencia ciudadana, a fin de 
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perseguir unos resultados integrales que se materialicen en libertad (pensamiento 

crítico), creatividad y humanidad. Y la Pontificia Universidad Católica del Ecuador Sede 

Ibarra (PUCE-SI) dio, hace cuatro años, un paso decisivo hacia la consecución de este 

objetivo, gracias a la creación de la revista Luciérnaga, definida en su lema como la 

revista que brilla con luz propia. 

En este sentido, resulta destacable un producto comunicacional que nació 

rompiendo esquemas en el ámbito de lo común dentro del sistema educativo, 

configurándose como una apuesta directa por la educomunicación y la formación en 

valores: nació de los estudiantes, ha sido producida íntegramente por ellos y está dirigida 

al alumnado universitario; y, por si fuera poco, destruyó la tradicional y aséptica agenda 

mediática y las narrativas convencionales del periodismo escrito. Estas razones 

motivaron al equipo coordinador a llevar a cabo un estudio permanente acerca del rol 

que verdaderamente cumple la revista Luciérnaga como una herramienta donde, 

literalmente, confluyen la educación y la comunicación.  

Esta no deja de ser un medio donde los alumnos de Comunicación Social ponen 

en práctica los aprendizajes adquiridos en el aula, en diversas asignaturas; pero tampoco 

olvida su fundamento alternativo, comunitario y, sobre todo, humanístico, que le impulsa 

a promover y destacar los valores. Se trata de una demostración de la influencia que 

ejerce el proceso de elaboración de la revista, sobre la formación integral de sus 

redactores, con base en las actividades que cumplen, las experiencias que viven y los 

resultados que obtienen al establecer el proceso de vinculación con uno o varios 

personajes de la comunidad imbabureña. 

En ese contexto, Luciérnaga responde a lo que Sansevero, Lúquez y Fernández 

(2006) señalan como un plan de estudio donde los valores y actitudes constituyen la 

esencia de la formación personal, tanto en lo individual como en lo social. Y por ello, 

también se consagra como una herramienta que da sentido a la formación profesional 
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de los educandos y que, debido a la transversalidad que encierra, aporta a la 

efectivización de un proceso integral de aprendizaje, que vincula a la academia con la 

sociedad, a través de valores y actitudes que mejoren la convivencia (Torres y 

Fernández, 2015). 

Aunque fue recién a partir de 2017 que Luciérnaga se convirtió en un proyecto 

oficial de vinculación de la PUCE-SI, sus beneficios externos ya se consideraban 

importantes por haber asumido el reto de mostrar a los personajes y situaciones que los 

medios de comunicación masivos han despreciado por conveniencia o desconocimiento. 

No obstante, resulta relevante poner atención también a los beneficios internos que la 

revista genera, muy especialmente para quienes viven el ejercicio periodístico que su 

producción implica. 

Así, esta indagación se presenta como la oportunidad precisa para corresponder 

a la tarea de visibilización que han cumplido los redactores de las tres ediciones de la 

revista, de manera que también los valores que demostraron haber practicado y los que 

interiorizaron gracias a sus inestimables entrevistados queden en evidencia, como 

prueba irrefutable de la efectividad de una herramienta educomunicacional en la 

formación humanística y profesional de los universitarios. De un ejercicio pleno de 

armonía con la otredad, logrado a través de un nuevo paradigma educativo que 

reemplaza al educando como objeto –denominado interlocutor ausente por Daniel Prieto 

Castillo–, para localizarlo como sujeto, poniendo énfasis en el proceso más que en el 

contenido mismo. Es educomunicación, aprendizaje aplicado y prospectivo, (Gabelas, 

Marta-Lazo & González, 2015), Factor R-elacional (Marta-Lazo, 2016), Lifelong Learning 

o “aprendizaje para toda la vida” (UNESCO, 2016, p. 30) o, como señala Kaplún (1998, 

p. 51), un proceso donde “sólo participando, involucrándose, investigando, haciéndose 

preguntas y buscando respuestas, problematizando y problematizándose se llega al 

conocimiento”. 
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Metodología 

El desarrollo de una investigación basada en la revista Luciérnaga, medio de 

comunicación institucional y herramienta educomunicacional instaurada en la PUCE 

Sede Ibarra, requiere un abordaje desde la metodología cualitativa y el método del 

estudio descriptivo de caso. Dicho diseño –expuesto con todos sus componentes en la 

Figura 3 se acopla adecuadamente a los propósitos de esta indagación, puesto que se 

pretende evaluar el desempeño profesional y humanístico de redactores universitarios 

en esta revista para identificar el rol que esta herramienta cumple en su formación 

integral.  

En resumen, se trata de puntualizar aquellos atributos que, en conjunto, 

configuran el espectro de significados que encierra la revista Luciérnaga, dentro de las 

dos esferas en las que se construye. Por un lado, como instrumento de puesta en práctica 

de los conocimientos teóricos que se dictan en el marco de las asignaturas relacionadas 

con el periodismo y la comunicación para la incidencia social; y por otro, como espacio 

de encuentro efectivo entre la Comunidad Universitaria y la sociedad. 

Para el presente estudio se seleccionó como población a la Escuela de 

Comunicación Social de la Pontificia Universidad Católica del Ecuador Sede Ibarra, de 

la cual se extrajo una muestra de participantes voluntarios que, según la definición de 

Hernández Sampieri, Fernández y Baptista (2014), “responden a una invitación” (p. 387), 

en este caso, a ser parte del equipo de redactores de la revista Luciérnaga. Por tanto, la 

muestra estuvo finalmente constituida por 30 estudiantes de Comunicación Social que 

participaron entre el 21 de abril de 2015 y el 15 de diciembre de 2017, fecha de la primera 

reunión del equipo de la revista y de presentación de la tercera edición, respectivamente. 

Tomando en cuenta la población mencionada, la aplicación del método del estudio 

de caso resulta favorable porque, como interpreta Martínez Carazo (2006), a partir de los 

lineamientos de Robert Yin, la generalización que se desee realizar con base en los 
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resultados de una investigación no tiene que ver con el ámbito estadístico o de 

representatividad numérica de la muestra, sino más bien con la similitud de condiciones 

esenciales existentes entre el objeto inicial de estudio y aquellos sujetos, elementos y 

situaciones hacia los que se pueda extrapolar la teoría deducida. 

Asimismo, la naturaleza de la revista en cuestión demanda de los investigadores el uso 

de la técnica de análisis de contenido, pues en ese aspecto reside su mayor riqueza 

formativa. Basada en la comunicación creativa de los valores humanos, Luciérnaga es 

un faro que se nutre de la luz de las personas que, desde distintos contextos, aún los 

practican. Por ello, exige de sus reporteros una doble habilidad: aplicar efectiva y 

correctamente sus conocimientos sobre redacción, lenguaje, estilo, géneros 

periodísticos y planificación periodística; los principios éticos propios de su profesión, y, 

por supuesto, su creatividad para insertar y destacar implícita pero claramente los valores 

inmersos en cada historia. 

En este contexto, es posible señalar, a manera de guía, una serie de actividades que 

entran en juego durante el proceso de elaboración de la revista, y que se muestran en la 

Figura 1. Todos ellos, fundamentales a la hora de generar un producto de calidad, dirigido 

a la población de la PUCE-SI y a la comunidad imbabureña. 
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Figura 1: Actividades de formación profesional y humanística llevadas a cabo durante el proceso de 

producción de la revista Luciérnaga. 

Nota: Elaboración propia. 

 

De acuerdo con Guix Oliver (2008), para realizar un análisis de contenido, es 

necesario seguir un proceso generalmente aceptado por la comunidad investigadora, 

constituido por seis etapas, a saber: “preanálisis, diseño, análisis, validación, 

interpretación de resultados e inferencia” (p. 28). Siguiendo sus definiciones y haciendo 

referencia a la figura precedente, es posible estructurar un modelo de evaluación de la 

calidad de los contenidos que aparecen en Luciérnaga, pero también del desempeño de 

quienes la materializan, y que se detalla en la Figura 2. Estos parámetros son empleados 

por los máximos responsables del equipo periodístico de Luciérnaga (coordinador 

general, editor y jefa de redacción) para analizar el contenido que, tras el proceso de 

construcción, llega a sus manos, y del que también participan los redactores, a través de 

la socialización de sus experiencias. 
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Figura 2: Parámetros de evaluación del contenido de la revista Luciérnaga. 

Nota: Elaboración propia, con base a Guix Oliver (2008). 

 

Así, este esquema constituye para el equipo editorial, el instrumento primordial de 

evaluación integral del contenido de Luciérnaga. Pero, además, su construcción y su 

aplicación son dos de las principales actividades que respaldan la consecución del 

objetivo general mencionado anteriormente. En este mismo ámbito, y como parte del 

proceso de apreciación, es pertinente recurrir también a la técnica de la observación. 

Aquella que permite una supervisión directa del progreso de cada una de las etapas que 

llevan hacia la publicación de una nueva edición de la revista. Se trata de una inspección 

constante a las actividades antes mencionadas y que han sido asignadas a cada 

estudiante de la Escuela de Comunicación Social. 
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La composición del equipo coordinador con alumnos y docentes facilita un 

seguimiento directo que, interiorizado por los demás participantes, aprovechan su 

proximidad para compartir anécdotas, resolver dudas, descubrir falencias y plantear 

sugerencias. Sus aportes son la base del mejoramiento continuo al que todos los 

integrantes se suman para obtener un producto de calidad. Dichos encuentros se 

convirtieron en espacios de autoevaluación para que los estudiantes reconozcan cómo 

ejercitaron sus valores y cómo percibieron los valores del personaje o los personajes con 

quienes trabajaron. 

Dentro del ámbito de la observación, además de hacerla de forma presencial 

durante los procesos de elaboración de los tres números impresos, en ese mismo lapso, 

se hizo uso de la aplicación de mensajería instantánea por internet, WhatsApp. Se creó 

una conversación grupal que aglutinaba a todos los estudiantes involucrados, en este 

caso, el paralelo asignado, más el editor y la jefa de redacción. Este chat y el correo 

electrónico se convirtieron también en instrumentos de evaluación dentro de esta 

investigación, como parte del proceso de creación de canales formales e informales de 

comunicación, para recabar la información requerida para el presente estudio. 

Todas las actividades ya mencionadas son la base para posicionar a la revista 

Luciérnaga como herramienta efectiva de formación humanística y vinculación con la 

colectividad. Gracias a la importante información obtenida con los instrumentos 

diseñados, este cometido -y, por tanto, el objetivo principal- quedará verificado. 
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Figura 3: Diseño metodológico de la investigación. 

Nota: Elaboración propia. 

 

Resultados y discusión 

La implementación de diversos instrumentos fue clave a la hora de recolectar 

información para el presente estudio. El largo tiempo dedicado a la investigación derivó 

en una cantidad importante de datos que, sistematizados y analizados, constituyen el 

valor real, la evidencia palpable de todas aquellas experiencias que se pusieron en 

práctica dentro del proceso de elaboración de las tres ediciones de Luciérnaga, cuyas 

portadas pueden observarse en la Figura 4. 
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Figura 4: Portadas de las tres ediciones de Luciérnaga. 

Nota: Propiedad de la revista Luciérnaga (imágenes con uso autorizado). 

 

Antes de apuntar, entonces, los principales resultados de la pesquisa, así como 

su discusión teórica, cabe hacer una precisión. Si bien las actividades que se llevan a 

cabo con el objeto de publicar una edición de la revista son, esencialmente, las mismas, 

resulta relevante saber diferenciar los contextos particulares que envolvieron a cada 

impresión. Así, por ejemplo, durante la primera edición, prácticamente, se sentaron las 

bases para el trabajo del resto de equipos que han participado hasta el momento. A partir 

de abril de 2015, se crearon también los lineamientos para la estructura y los contenidos 

de Luciérnaga, es decir, sus secciones, sus enfoques, su formato, su línea editorial y 

gráfica, pero, sobre todo, reafirmó su compromiso con la promoción de los valores 

humanísticos. Para la segunda edición, en cambio, el equipo de redacción fundador 

recibió a otros alumnos de la Escuela de Comunicación Social y a un nuevo coordinador 

general. En este sentido, aunque no se afectaron sus principios editoriales, sí se propuso 

una nueva concepción sobre la forma en que se debían mostrar los contenidos. Y en la 

tercera edición, siguieron sumándose más estudiantes, incluso de otras facultades, y la 

revista dio un salto hacia la web con su mensaje. 
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No obstante, las actividades constituyentes del proceso se adaptaron a dichos 

entornos y generaron los resultados que, en los distintos ámbitos, se describen a 

continuación. 

La conversación grupal en WhatsApp y el correo electrónico no son usados 

con frecuencia, pero, a pesar de ello, durante el tiempo de la investigación, se registraron 

ciertas discrepancias debido al contenido de los mensajes que se transmitían vía online. 

En algunas ocasiones, los mensajes no correspondían plenamente a la realidad y dichas 

incorrecciones se convirtieron en ruidos y rumores. Estos conceptos, desde el ámbito de 

la comunicación interna, son aplicables a la realidad de Luciérnaga, por ser un grupo 

organizado de personas, que persiguen un objetivo común (Real Academia Española de 

la Lengua, 2018). Hernández & Hernández (2013) señalan, en este sentido, que 

si la organización emite un mensaje interna o externamente que sea confuso, se 

crea un rumor como causa de la interferencia de la mala emisión del mensaje, 

algún emisor puede no prestar atención al mensaje o simplemente interpretarlo de 

otra forma (párr. 4). 

A raíz de estos inconvenientes y de la observación directa, llevada a cabo por el 

coordinador general, el editor y la jefa de redacción de la revista, es posible constatar 

que las reuniones presenciales con los grupos de redactores permiten solventar 

eficazmente las dudas que surgen en torno al proceso de elaboración de Luciérnaga. Es 

la comunicación interpersonal la que propicia una captación clara del mensaje, puesto 

que otorga un mayor nivel de confianza para que los estudiantes participantes puedan 

plantear sus inquietudes y recibir una respuesta mucho más personalizada y directa que 

la que podría obtener en el grupo de WhatsApp, donde se mezclan preguntas e 

indicaciones que no se corresponden; o en el correo electrónico que, por una parte, no 

tiene un carácter tan inmediato, y por otra, no garantiza un acceso mayoritario sin que 

se haga una recomendación previa. Realmente estas últimas consideraciones parecen 
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increíbles si se toma en cuenta que los tres equipos de redacción y objetos de estudio 

están conformados por millenials y centennials, que no son para nada ajenos al uso de 

las tecnologías existentes (García Vega, 2016). Por eso, contrario a lo que se pensaría, 

las reuniones se convirtieron en verdaderos puntos de encuentro, de trabajo en equipo, 

y básicamente se logró cumplir con un verdadero proceso de comunicación interna, de 

acuerdo a Álvarez (2007, p. 6), donde confluyen “información, explicación e 

interrogación”, permitiendo a los integrantes de una organización, integrarse, 

comprometerse y movilizarse en función de los objetivos de la misma.  

Asimismo, es en relación al análisis de contenidos donde se dan otra serie de 

resultados, derivados de la evaluación de todos los parámetros que lo componen, y que 

guardan estricta relación con la formación humanística (valores y vinculación) y 

profesional (conocimientos técnicos) de los alumnos. Durante las primeras fases del 

proceso, relacionadas con la planificación (preanálisis y diseño) y la aplicación de los 

conocimientos sobre comunicación y periodismo, se registra que los criterios de 

noticiabilidad más referidos por los educandos a la hora de proponer y defender sus 

temas y personajes son los que Martini (2004, p. 89-90) denomina como “proximidad 

geográfica, originalidad, imprevisibilidad e ineditismo, importancia o gravedad”. De 

hecho, los personajes y situaciones visibilizados corresponden a realidades que, en 

nombre del carácter alternativo de la revista, no aparecen en los medios, pero que no 

por ello dejan de ser relevantes para la sociedad, por los valores que evidencian. Los 

géneros periodísticos más empleados por los alumnos son la crónica, el perfil y el 

reportaje, dado que se ajustan mejor a las necesidades narrativas de Luciérnaga. Sin 

embargo, cabe resaltar que estos no se consideran, en la práctica, como géneros puros, 

porque sus particularidades tienden a mezclarse entre sí, durante la redacción de los 

textos. De igual forma, esto no representa un error, sino una prueba de que los 

educandos conocen bien las características de los géneros y pueden tomarse la libertad 

de romper ciertas reglas, por así decirlo. 
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En cuanto a la planificación periodística, se encuentra que ninguno de los 

estudiantes redactores estructuró una programación de manera formal. Como 

consecuencia de ello, surge un inconveniente en la descripción de la parte gráfica que 

acompañarán al artículo, aspecto sobre el que -a diferencia de los demás parámetros 

sobre el género, las fuentes o los enfoques- no tienen claro, sobre todo, a la hora de 

definir el o los elementos que desean incluir (fotografías con planos y angulación, 

ilustraciones, infografías). 

Por otra parte, respecto a la vinculación y la práctica de valores, se destaca en 

los alumnos la perseverancia, la humildad, el respeto, la empatía y la solidaridad al 

momento de establecer el contacto con sus fuentes; el compromiso y la responsabilidad 

durante el desarrollo de sus actividades. Así, realmente, se fortalecen y potencian de 

forma transversal a su profesionalización, todas aquellas actitudes que, además de ser 

tan propias de la Comunicación Social por su trato constante con las personas, son 

inherentes a todo ser humano. Es precisamente esta vivencia axiológica la que facilita 

los procesos iniciales de vinculación entre el estudiante y el personaje que ha escogido 

para la revista. En realidad, ninguno de los redactores presenta problemas a la hora de 

concretar encuentros con sus fuentes para entrevistarlas o para producir el material 

gráfico. Y en base a las experiencias que se han recogido, es posible determinar que, 

frente a las actitudes positivas demostradas por los reporteros, los personajes 

seleccionados han sabido responder de la misma manera. 

Las etapas de análisis, validación e interpretación de resultados, que se hallan 

inmersas dentro del proceso de edición, constituyen la máxima instancia de verificación 

de los resultados esperados. Aquí, todos los artículos pasan por la jefa de redacción 

primero, y por el editor después, para ser revisados en su parte formal y de contenido. 

Gracias a esta doble y consecutiva examinación, se comprueba el nivel de interiorización 

de los lineamientos recomendados a nivel periodístico y de valores, por parte de los 

redactores. En este contexto, los 56 artículos producidos para las tres ediciones de la 
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revista Luciérnaga han recibido correcciones, sobre todo, referentes a cuestiones de 

redacción periodística (ortografía, gramática, coherencia, cohesión, contrastación de 

fuentes, titulares, sumarios, escritura correcta de cifras, etc.). En cambio, en aspectos 

relacionados con la comunicación creativa de los valores y el realce que se les dé, no ha 

sido necesario hacer cambios a la forma en que el redactor los presenta, para no alterar 

la esencia del mensaje que ha construido; más allá de que pueden existir modificaciones 

referentes a su composición gramatical. 

Además, es importante resaltar que, durante las tres ediciones de Luciérnaga, se 

han visibilizado una gran variedad de valores, tales como: sacrificio, amor, 

emprendimiento, innovación, fe, esfuerzo, responsabilidad, solidaridad y un largo 

etcétera, entreviendo que los alumnos identifican aquellos que forman parte de su 

identidad institucional y que giran, fundamentalmente, en torno a la capacidad de 

reconocimiento del otro (Pontificia Universidad Católica del Ecuador, 2016). Y es que, 

como señala Bernardini (2010), en Luciérnaga somos conscientes de que “los valores no 

admiten ser tratados como “objetos” indiferentes a nuestras experiencias intelectuales y 

emocionales más profundas” (p. 21) y que, por tanto, su real interiorización pasa por el 

testimonio de vida que reciben de los demás y que los demás reciben de ellos. Por eso, 

es notorio siempre un sentido de compromiso con la causa que han conocido. Ocurre 

que los estudiantes sienten la necesidad de dar el primer paso para ayudar a sus 

personajes, esforzándose porque su artículo sea publicado, y luego, se vinculan 

voluntariamente, fuera de toda actividad académica a dichas realidades que, como han 

detectado, pueden aportar a su formación humanística. 
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