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Date generale

Context

Targul Iasul in bucate traditionale, ecologice, montane si artizanale a fost organizat in cadrul
proiectului Cities2030 -- Co-creating resllient and susTalnable food systEms towardS
FOOD2030, al carui scop principal este acela de a crea sisteme si ecosisteme alimentare
urbane (UFSE) care sa fie sigure si eficiente prin intermediul unei structuri conectate
centrate pe cetatean, construita pe incredere, cu parteneri care cuprind intreaga UFSE.

Obiectivul cercetarii

Analiza profilului producatorilor locali din zona de nord a Moldovei, care au participat la
Targul Iasul in bucate, si transferul de cunoastere prin informarea factorilor interesati:
autoritati publice locale si nationale, mediul universitar si academic, societatea civila,
mediul antreprenorial asociativ si publicul larg.

Organizatorii targului

Academia Romana - Filiala Iasi

Primaria Municipiului Iasi

Directia pentru Agricultura Iasi

Universitatea de Stiintele Vietii ,,Jon Ionescu de la Brad” din Iasi
Asociatia producatorilor locali Produs in Iasi

e Perioada: iulie 2022 - septembrie 2023
e Numar editii: 7
e Numar total de producatori locali: 82

Echipa de cercetare:

e Dr. Ioan Sebastian BRUMA - Academia
Romana Filiala Iasi, Food for Iasi Living
Lab, Proiect Cities2030

e Dr. Meda GALEA - Academia Romani
Filiala Iasi, Food for Iasi Living Lab,
Proiect Cities2030

e Alina CEPOI - Primaria Municipiului Iasi
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1. Introducere

Studiul privind structura, locatia, motivatia/beneficiile si alte elemente ce ar putea fi utile in
procesul decizional individual (consumatori sau producatori) sau colectiv (autoritati publice
etc.) despre producatorii locali care au participat la evenimentele organizate de un consortiu
format din Academia Romana Filiala Iasi, Primaria Municipiului Iasi, Directia pentru
Agricultura Iasi, Universitatea de Stiintele Vietii ,,Jon Ionescu de la Brad” din Iasi si Asociatia
producétorilor locali Produs in Iasi sub denumirea de Targul Iasul in bucate traditionale,
ecologice, montane si artizanale, reprezinta o actiune de cercetare stiintifica realizata de un
grup de membri ai echipei iesene a proiectului Co-creating resllient and susTaInable
food systEms towardS FOOD2030 -- Cities 2030. Acest proiect este implementat la
nivel european de un consortiu format din 41 entitéti publice si private si este finantat de
Uniunea Europeana prin axa HORIZON 2020.

In vederea colectirii datelor de la producitori s-a optat pentru selectia unui esantion
format din participantii la ultima editie din anul 2023 a Targului Iasul in bucate, organizat
in intervalul 16-17 septembrie 2023 in Parcul Expozitiei din Copou, Iasi.

Datele colectate privesc printre altele posibilitatea, nevoia si impactul unor medii de
prezentare si comercializare directd a produselor proprii si totodatd de comunicare si
schimburi de experiente ce pot avea loc cu ocazia unor actiuni comune/complementare intre
diversi producatori locali.

Avand in vedere faptul cd organizatorii evenimentului si-au propus sa puna fata in
fata producitorii si consumatorii pentru a facilita transferul de produse agroalimentare
locale, cercetarea a pornit de la premisa ca astfel de evenimente sunt utile deoarece:

1. Are loc valorificarea rapida a produselor obtinute de producatorii locali ce au
capacitate redusa de productie si se asigura consumatorilor produse agro-alimentare
de calitate, inclusiv certificate ecologic/ traditional sau montan,

2. Se asigura cresterea prestigiului producatorilor locali prin contactul direct cu
consumatorii interesati de alimentatie sanatoasa,

3. Se deschid retele de comunicatii si contacte intre producatori si consumatori, ceea ce
poate asigura distributia rapida a marfii in avantajul partilor.
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2. Metodologie

Pentru cercetarea initiata de o echipa de cercetatori din cadrul Academiei Romane Filiala
Iasi in colaborare cu reprezentanti ai Primariei Municipiului Iasi, in luna septembrie 2023
a fost definit un Ghid de interviu ca instrument de management al centralizarii datelor de la
producatori. Prin acesta a fost stabilit Consimtamantul asumat, forma chestionarului si
elemente de protectie a identitdtii respondentilor. Cele 30 de intrebari cuprinse in
chestionar au fost definite intr-o sedintd de Focus grup si structurate pe trei categorii,
respectiv:

e Informatii introductive,

e Informatii privitoare la Targul Iasul in bucate,

e Informatii generale.

Prin primele 13 intrebari din sectiunea Informatii introductive, ne-am dorit sa ne
familiarizam cu participantii la Targ din perspectiva: localitatii si a judetului de provenienta,
a numarului de editii la care au participat, a produselor comercializate, a formei de
organizare (Persoani fizica, Intreprindere individuald, Asociatii familiale, SRL etc.), a
functiei/pozitie detineti in cadrul entititii cu care participati la targ, a profesiei/meseriei
participantului la studiu, a numarului de persoane care lucreazd pentru realizarea
produselor comercializate, a infrastructurii de lucru, a certificatelor detinute si nu in ultimul
rand a sursei de finantare cu care au inceput afacerea (procentual aproximativ: fonduri
proprii, imprumuturi la banci, fonduri nerambursabile, bani castigati in strainatate, alte
finantari).

Prin urmatoarele 12 intrebari, incadrate la sectiunea Informatii privitoare la Targul Iasul in
bucate, ne-am propus sa aflam informatii despre: canalele de comercializare, motivul
participarii la targul Iasul in bucate, de unde au aflat de Targ, alte participari la Targuri,
frecventa, beneficiile si importanta participarii la targuri, elemente de imbunatatit si cu ce
se diferentiaza acest targ de alte targuri la care au mai participat.

In partea finali, prin cele 5 intrebiri din categoria Informatii generale, ne-am dorit si facem
un inventar al: problemelor cu care se confrunta in activitatea, provocarile si satisfactiile
muncii de producator local, dar si eventualele schimbari pentru viitorul firmei.
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In urma dialogului introductiv cu respondentii, participanti la studiu, acestora li s-a
prezentat Consimtdmantul asumat prinind aplicarea chestionarului obtinandu-se astfel si
acordul pentru inregistrarea audio cu scop exclusiv de cercetare stiintifica.

3. Rezultatele cercetarii

In cele sapte editii ale Targului, care au avut loc in intervalul cuprins intre iulie 2022 si
septembrie 2023, au participat la eveniment 82 de producatori din zona Moldovei, respectiv
din judetele: Bacau, Botosani, Iasi, Neamt, Suceava si Vaslui.

In Tabelul nr. 1 sunt prezentate date privind numairul de participanti la fiecare editie, de
unde putem observa ca numarul minim este de 23 de participanti si acesta a fost inregistrat
in luna august 2022, iar numarul maxim de participanti a fost inregistrat in doua editii din
anul 2023, respectiv in mai si septembrie 2023.
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TABELUL NR. 1

9-10 | 26-28 23-25 20-21 | 10-11 | 15-16 19-20
Data evenimentului iulie | august | septembrie | mai iunie iulie | septembrie
2022 | 2022 2022 2023 | 2023 | 2023 2023
Numar de
participanti 32 23 37 38 35 35 38

In functie de informatiile preliminare, detinute de organizatori, cu privire la tipologia
produselor comercializate de cei 82 de participanti cu stand la Targ a fost intocmita o lista
cu categorii principale de produse, respectiv:
1. Apicole,
Bauturi alcoolice,
Carne - preparate - peste, porc, pui, vita, mistret, cerb,
Cosmetice,
Lactate,
Legume, fructe, sucuri, conserve,
Mordrit, panificatie, patiserie,
Altele.

BN SU s @ P

In functie de aceste categorii si de numairul de participari la TArg prezentim in Tabelul nr. 2
sinteza informatiilor ce au la baza aceste criterii, de unde constatam ca din cei 82 de
participanti 30 au fost prezenti o singura data la eveniment, iar 3 dintre acestia au fost
prezenti la toate cele 7 editii.

TABELUL NR. 2

Categorii de produse Numar de editii la care au fost prezenti la Targ Total
comercializate (in principal) 1 > 3 4 5 6 ~
Apicole 1 4 1 1 1 8
Bauturi alcoolice 3 2 1 6
Carne - preparate - peste, porc,
pui, vita, mistret, cerb, 3 1 1 3 2 1 1 12
Cosmetice 0 2 1 1 1 5
Lactate 3 2 1 6
Legume, fructe, sucuri, L 5 >
conserve o 4 3 5 3 3
Morarit, panificatie, patiserie 2 1 1 2 1 1 8
Alte 3 2 5
Total 30 12 6 16 9 6 3 82
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Din cei 30 de participanti care au fost prezenti o singura data 15 comercializau legume,
fructe, sucuri, conserve.

In functie de judetul de provenienti a producitorilor si de categoria de produse
comercializate prezentam in Tabelul nr. 3 datele sintetice de unde observam ca 48 din cei
82 de participanti sunt din judetul Iasi , urmati in clasament de producatorii din judetele
Neamt si Botosani cu cate 10 participanti.

TABELUL NR. 3

Catggqrii de prodpsg Numar de participanti, din judetele: Total
comercializate (in principal) Tasi Neamt | Botosani | Vaslui | Suceava | Bacau

Apicole 5 2 1 8
Bauturi alcoolice 6 1 7
b vt mistret cerh | 6 | 2 | 2 | o 1| e
Cosmetice 2 1 1 4
Lactate 1 1 1 6
Legume, fructe, sucuri, conserve 17 4 4 2 2 3 32
Morarit, panificatie, patiserie 7 1
Alte 4 1 5

Total 48 10 10 6 4 4 82

Categoria de produse comercializata de participanti din toate cele 6 judete participante este
legume, fructe, sucuri, conserve.

Dupa reprezentarea datelor privitoare la ansamblul evenimentului din perspectiva
numarului total de participanti, a frecventei participarii, a categoriilor de produse
comercializate si a judetului de provenienta, prezentim in continuare date si informatii
extrase din cele 34 de raspunsuri validate incluse in baza de date cu raspunsuri la chestionar.

Informatii introductive

Asadar, constatam ca, din cei 38 de participanti la editia din septembrie 2023, au raspuns
chestionarului 34 de producatori locali.

In forma neprelucratdi a raspunsurilor, la intrebarea legati de tipologia produselor
comercializate se inscriu urmatoarele:
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27.
28.
29.
30.
31.
32.

. lapte de capra, iaurturi etc.,

. lavanda si produse aferente,

. miere de albine si lavanda,

. paste — taietei,

. prajituri de casa,

. preparate din carne de porc si oaie,

. produse apicole miere si mixuri apicole,
. produse apicultori — miere,

. produse de panificatie,

. produse de patiserie briose,

. produse din carne de porc, pasare,

. produse din trandafiri - dulceata, otet,
. produse traditionale,

. prune uscate si produse,

. salate tipic basarabene,

. sirop catina,

. sirop catind, dulceata, miere, produse de la

branzeturi,

carmangerie: preparate din carne de porec,
vita, cerb,

catina si produse din catina,

ciuperci,

dulceata si altele,

dulceata, serbet,

dulceata si fructe proaspete,

extrase din lavanda,

fructe de sezon -- cirese, caise, struguri,

4 producatori,

siropuri naturale,

street food,

trandafir de damasc si altele — leguminoase,

vin din fructe si sucuri,

vinuri ecologice,

zacusca si dulceata.
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Constatam ca acestea se circumscriu claselor principale de produse definite anterior,
respectiv: (1) Apicole, (2) Bauturi alcoolice, (3) Carne - preparate - peste, porc, pui, vita,
mistret, cerb, (4) Cosmetice, (5) Lactate, (6) Legume, fructe, sucuri, conserve, (7) Morarit,
panificatie, patiserie.

Analizati din perspectiva numarului de producatori locali si a categoriei de produse
comercializate, regasim rezultatele in Tabelul nr. 4, unde observiam ca cei mai multi
comercianti (13) au venit la Targ cu legume, fructe, sucuri, conserve, iar cei mai putini (cate
2 din fiecare categorie) au venit la Targ cu bauturi alcoolice sau cu produse lactate.

TABELUL NR. 4

Categorii de produse comercializate (in principal) Nr. participanti la interviu

Legume, fructe, sucuri, conserve 13
Apicole 5
Morarit, panificatie, patiserie 5
Carne - preparate - peste, porc, pui, vita, mistret, cerb 4
Cosmetice 3
Bauturi alcoolice 2
Lactate 2

Total 34

Din perspectiva judetului de provenientd, asa cum era de asteptat cei mai multi producétori
sunt din Judetul Iasi (18), iar cei mai putini sunt din judetele Bacdu si Suceava, cate unul
din fiecare. Celelalte date despre aceasta clasificare se regasesc in Tabelul nr. 5.

TABELUL NR. 5

Judetul de unde provin producatorii Nr. participanti la interviu
Tasi 18
Neamt 6
Vaslui 4
Botosani 4
Suceava 1
Bacau 1
Total 34

La intrebarea legata de forma de organizare a entitatii cu care participa la targ, 19 din cei 34
de producatori au declarat ca sunt societati comerciale cu raspundere limitata, 6 sunt
Intreprinderi individuale si 3 sunt Asociatii. Celelalte date despre aceastii clasificare se
regasesc in Tabelul nr. 6.
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Participati la acest targ in calitate de: Nr. participanti la interviu
Societate comerciald (SRL) 19
Intreprindere individuald 6
Producitor atestat 4
Asociatie 3
Persoana fizica autorizati (PFA) 2

Total 34

Dorind sa cunoastem profilul respondentului, implicarea, interesul si responsabilizarea pe
categorii de functii ale reprezentantului entitatii care participa efectiv si se ocupa de
activitatile de la Targ, a fost adresata o intrebare specifica, respectiv: Ce functie/pozitie
detineti in cadrul entitatii cu care participati la targ?. Raspunsurile au fost prelucrate si sunt
prezentare in Tabelul nr. 7 de unde observam ca 20 sunt administratori sau manageri.

TABELUL NR. 7

Functia in cadrul entititii participante la targ Nr. participanti la interviu
Administrator 16
Angajat 7
Fara raspuns 7
Manager 4
Total 34

Dupa nivelul studiilor declarate jumatate din respondenti detin studii superioare. Celelalte
date despre aceasta clasificare se regasesc in Tabelul nr. 8.

TABELUL NR. 8

Categorie de studii aferenta profesiei de baza Nr. participanti la interviu
Superioare *) 17
Medii si/sau generale 13
Fara raspuns 4
Total 34

*) profesor-biolog, inginer electronist, master-marketing, administrarea afacerilor
agricole, inginer zootehnist, oenolog, jurist, biofizician, inginer siguranta alimentara,
politolog, profesor, inginer agronom, medic veterinar, inginer electrician, inginer
horticol, inginer agroturism, inginer textilist, economist
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Ne-am dorit totodata sa asiguram crearea unei imagini despre marimea firmei din
perspectiva numarului de angajati si astfel printr-o intrebare individuala am solicitat
informatii despre ,Numarul de persoane care lucreaza in firma...”. Raspunsurile au fost
ordonate pe 3 intervale, respectiv: pana in 5 persoane, intre 6 si 10 persoane si peste 10
persoane. Sinteza raspunsurilor se regaseste in tabelul nr. 9, de unde constatam ca peste
60% dintre firmele participante la targ au o echipa de resurse umane formata de pana in 5
persoane, iar numarul maxim de angajati este de 18 fiind a unei firme care comercializeaza
produse din carne si este Societate cu Raspundere Limitata.

TABELUL NR. 9

Numar persoane care lucreaza in firma Numar de participanti
pentru a realiza produsele comercializate la interviu
intre 1 si 5 persoane 21
intre 6 si 10 persoane 4

intre 11 si 18 persoane

fara raspuns 6

Total 34

Analizate din perspectiva infrastructurii de baza pentru activitatea de baza ne-am dorit sa
stim care sunt dotarile de bunuri principale, respectiv suprafata de teren cultivata sau alte
dotiri specifice (numirul de familii de albine. In tabelul nr. 10 sunt prezentate date
privitoare la suprafata minima, respectiv suprafata maxima declarata ca stdnd la baza
productiei comercializate la targ.

TABELUL NR. 10

Suprafete cultivate

Minim - inginer agronom - PA - ciuperci - 580 m.p. - un angajat - bani
castigati in strainatate

Maxim - inginer horticol - SRL - cdtina - 28 hectare - 15 angajati -
fonduri nerambursabile pentru modernizare linie de productie

Cunoscand faptul ca in ultima vreme toto mai multi producatori locali s-au informat cu
privire la beneficiile detinerii unor certificate pentru marfa comercializata, ne-am propus sa
inventariem structura acestor certificari, si astfel prin intrebarea nr. 9 participantii la studiu
au fost intrebati "Ce tip de certificare detineti?”. Raspunsurile au fost centralizate si sunt

Project Cities2030 / H2020 / ID: 101000640

ESELY . D7.6 Targurile producatorilor locali
Co-creating resilient and sustainable food systems towards u .
FOOD2030 in ecosistemele de cunoastere

www.cities2030.eu



http://www.cities2030.eu/

Academia Romana F l LL ny’},

Filiala lasi Food for lasi Living Lab C | tl eS

prezentate in Tabelul nr. 11 de unde constatam ca mai bine de jumatate detin certificare
ecologica, traditional sau produs montan.

TABELUL NR. 11

Tip de certificare detinuta Nr. participanti la interviu
ecologica 9
produs montan 2
traditionala 7
atestat de producitor (Primarie) 1
inca necertificat sau nu stiu 15
Total 34

Cea mai veche certificare o detine un producitor de produse apicole care si-a atestat
produsele ecologic in anul 2010 pentru “a avea un produs de nisa, un produs mai special in
care lumea sa aiba mai multa incredere si de ce nu, pentru prietenia si respectul fata de
mediul in care trdim”, asa cum a declarat unul dintre respondenti.
Cele mai semnificative dintre raspunsurile la intrebarea legata de motivatia certificarii
produselor sunt prezentate in Tabelul nr. 12
TABELUL NR. 12

Alte argumente pentru certificare

am citit un articol si am inteles cat de important este sa fii certificat

atestat Inseamna marca de calitate,

bunica mea era o gospodind desavarsita si facea conserve traditionale foarte bune, in amintirea ei

calitatea produselor

comercializare usoara

diferentierea produsului de calitate cu certificat

ecologic inseamna natural, fara pesticide

increderea consumatorilor, produs de calitate

produs de calitate pentru clienti

produse cat mai naturale pentru clienti

recunoasterea calitatii produselor

te diferentiaza de concurenta

siguranta si calitatea produselor

Ultima din intrebarile incluse in setul introductiv al chestionarului nostru privea
prezentarea unor date despre sursa de finantare cu care producatorii au inceput afacerea,
oferindu-se si variante de raspuns (1) fonduri proprii, (2) imprumuturi la banci, (3) fonduri
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nerambursabile, (4) bani castigati in strainatate, (5) alte surse, precizati __. Centralizarea
raspunsurilor se regasesc in Tabelul nr. 13 de unde observam ca cei mai multi dintre
producatorii locali (13) au inceput lucrul cu fonduri proprii, urmati de producatorii care au
investit sume provenite din mai multe surse.

TABELUL NR. 13

Care este sursa de finantare cu care ati inceput afacerea? Nr. participanti la interviu
(1) fonduri proprii 13
(2) imprumuturi la banci 1
(3) fonduri nerambursabile 3
(4) bani castigati in strainatate 3
(5) alte finantari (mostenire albine + (3)) 1
Cumulativ (1) + (2) 1
Cumulativ (1) + (3) 7
Cumulativ (1) + (4) 2
Cumulativ (3) + (4) 3
Total 34

Informatii privitoare la Targul lasul in bucate

Prin cele 12 intrebdri din setul privitor strict la actiunile de comercializare prin sisteme
organizate sub forma de targ, s-a procedat la evaluarea raspunsurilor din dubla perspectiva,
respectiv a categoriei de produse comercializate, dar si a raspunsului specific.

Principalele canale de comercializare sunt targurile, asa cum observam in Tabelul nr. 14,
insa aproape toate cele 7 categorii de producitori locali detin si magazin propriu cu exceptia
comerciantilor de bauturi alcoolice.

TABELUL NR. 14

Categoriile Principala piatd de desfacere
principale de - optiunea 1- Total
produse R L. . Magazin ey

comercializate Targ | Bacdnie | On-line | En-gros | HoReCa propriu Export | Piata
Apicole 2 1 1 1 5
Bauturi alcoolice 1 1 2
Carne - preparate -
peste, pore, pui, vita, 1 1 2 4
mistret, cerb
Cosmetice 2 1 3
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Categoriile Principala piata de desfacere
principale de - optiunea 1- Total
prodpge A S i Magazin BsS
comercializate Targ | Bacdnie | On-line | En-gros | HoReCa propriu Export | Piata
Lactate 1 1 2
Legume, fructe, sucuri,
cOnServe 6 1 1 1 1 1 2 13
Mo‘rarlfc, panificatie, 1 o 1 1 5
patiserie
Total 12 5 5 1 1 7 1 2 34

A doua optiune preponderenta de comercializare a ramas in continuare aceea a targurilor si
pentru 47% din cei 34 de producétori locali, iar aproximativ 9% dintre respondenti au
precizat ca nu au a doua optiune de comercializare, ceea ce arata importanta desfasurarii
unor astfel de evenimente. Datele privitoare la Piata de desfacere conform optiunii 2 sunt
prezentate in tabelul nr.15.

TABELUL NR. 15

Piata de desfacere

Categorii de -
produse - optiunea 2 - Total
comercializate . C o . Eveniment | Magazin
A o g Targ | Bacénii | On-line | En-gros . . Nu am
(in principal) privat propriu
Apicole 2 1 2 5
Bauturi alcoolice 1 1 2

Carne - preparate
- peste, porc, pui, 1 1 1 1 4
vitd, mistret, cerb

Cosmetice 1 2 3

Lactate 1 1 2

Legume, fructe,

sucuri, conserve 7 3 1 1 1 13
Morarit,
panificatie, 3 1 1 5
patiserie

Total 16 5 5 2 1 2 3 34
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La intrebarea ,De ce ati ales sa participati la Targul Iasul in bucate?”, raspunsurile au fost
diverse. Acestea au fost prelucrate calitativ si au fost extrase 5 categorii, respectiv:

(1) targ mare, cunoscut, foarte bine organizat,

(2) intalnire directa cu clientii,

(3) promovare produse,

(4) selectia riguroasa a participantilor,

(5) financiar — vanzare.

Datele sunt prezentate in tabelul nr. 13 de unde observam ca:

e 16 din cei 34 de respondenti, reprezentand 47%, participa la acest targ deoarece este
un targ mare, cunoscut, foarte bine organizat.

TABELUL NR. 16

Motivul participarii la la tirgul lasul in bucate (optiunea 1):

Categorii de
produs.e t:élgl(;lslcalli’f ’ intélnire romovare selectia financiar - | Lotal
C(zmer.CIal.lzate foarte bin’e directd cu ge roduse riguroasd a vanzare
(in principal) . clientii P participantilor
organizat ’ ’
Apicole 3 1 1 5
Bauturi alcoolice 1 1 2

Carne - preparate
- peste, porc, pui, 2 2 4
vitd, mistret, cerb

Cosmetice 2 1 3
Lactate 1 1 2
Legume, fructe,
sucuri, conserve 7 3 1 2 13
Moririt,
panificatie, 3 2 5}
patiserie

Total 16 7 6 3 2 34

Al doilea motiv pentru care o parte dintre producatori participa la targ este legat de:
e Incasari directe - financiar - vanzare - 4,
e intalnire directa cu clientii - 2,
e promovare produse - 3
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Dorind sa aflam ,,cum” sau ,de unde” au aflat de organizarea Targului Iasul in bucare printr-
o intrebare distincta, am solicitat astfel de precizari. Raspunsurile au fost prelucrate calitativ
si au fost extrase 6 categorii, respectiv:
(1) organizatori,
(2) asociatii (producatori locali / produs montan),
(3) cunoscuti, alti participanti,
(4) directia agricola,
(5) online -- social media,
(6) alte (facultate, publicitate, nu mai stiu).

Rezultatele se regdsesc in Tabelul nr. 17 de unde observam ca implicarea organizatorilor
alaturi de reclama facuta de alti participanti sunt principalele canale de comunicatii prin
intermediul carora producatorii locali participanti au aflat de aceasta oportunitatea de
comercializare a produselor proprii.

TABELUL NR. 17

Categorii de De unde ati aflat de Targul Iasul in bucate? De la:
produse cunoscuti online -
L o _noo ’ . 9 Total
comercializate | organizatori asociati alti dm.)Ct’l% - social alte
. .. S agricola .
(11'1 prlHClpal) participanti media

Apicole 3 1 1 5
Bauturi alcoolice 1 1 2
Carne - preparate
- peste, porc, pui, 1 1 1 1 4
vitd, mistret, cerb
Cosmetice 2 1 3
Lactate 1 1 2
Legume, fructe,

. 3 2 2 1 3 2 13
sucuri, conserve
Morarit,
panificatie, 1 1 2 1 5
patiserie

Total 9 4 9 4 5 3 34

La intrebarea legata de participarea si la alte evenimente cu specific gastronomic din alte
localitati, doar 6 din cei 34 de respondenti au raspuns negativ.
In continuare am dorit sa aflam care este principalul beneficiu al participarii la targ.

Raspunsurile au fost prelucrate calitativ si au fost extrase 4 categorii, respectiv:
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(1) cunoastem clientii (dialog direct, prezentare produse),

(2) financiar,

(3) promovarea produselor,
(4) schimb de experienta si parteneriate.
Rezultatele se regasesc in Tabelul nr. 18 de unde observam ca dialogul fata in fata dintre
producatori cu proprii clienti este principalul motiv pentru care cei dintai vin cu produse la

cities

Targ.
TABELUL NR. 18
Principalul beneficiu al participarii la Targul Iasul in bucate
Categorii de produse
comercializate cunoastem clientii schimb de Total
A . . A a 4 . promovarea . 9 o
(in pr1nc1pal) (dialog direct, financiar experienta si
produselor :
prezentare produse) parteneriate
Apicole 2 1 2 5
Bauturi alcoolice 1 1 2
Carne - preparate -
peste, porc, pui, vita, 1 3 4
mistret, cerb
Cosmetice 2 1 3
Lactate 1 1 2
Legume, fructe, sucuri,
conserve 1 5 6 1 13
Mordrit, panificatie,
patiserie 4 1 5
Total 11 9 13 1 34

La intrebarea privitoare de posibila participare viitoare la alte evenimente cu specific

gastronomic:

e 31 dintre respondenti au spus ,,da”,

e unul a conditionat raspunsul afirmativ de calitatea evenimentului si a participantilor
acceptati sa participle,
e iar 3 producitori care activeaza in domeniile Apicole, Bauturi alcoolice, Cosmetice nu

s-au pronuntat.
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fost prelucrate calitativ si au fost extrase 4 categorii, respectiv:
(1) cunoastem clientii (dialog direct, prezentare produse),

(2) financiar,

(3) promovarea produselor,

(4) alte avantaje.

Rezultatele sintetice pe categorii de producitori se regasesc in Tabelul nr. 19.

TABELUL NR. 19

cities

Principalul avantaj al participarii la Targul Iasul

in bucate
Catgglg)rll deAprod'uS(‘e : e — Total
comercializate (in principal) clientii (dialog | g . promovarea alte
LS nanciar .
direct, prezentare produselor avantaje
produse)

Apicole 2 3 5
Bauturi alcoolice 2 2
Carne - preparate - peste, porc, o o
pui, vita, mistret, cerb 4
Cosmetice 1 2 3
Lactate 1 1 2
Legume, fructe, sucuri, conserve 3 7 3 13
Mordrit, panificatie, patiserie 3 1 1 5

Total 5 5 17 7 34

In categoria alte avantaje au fost incluse urmatoarele raspunsuri:
e suntem o comunitate a producatorilor (ca o familie),
sustinem alte persoane care au nevoie de ajutor,

pret corect,
taxa targului este mica,

FOOD2030
www.cities2030.eu
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e nu stiu - am doar 2 participari.

Dorind sa aflam punctele slabe ale evenimentului a fost adresata intrebarea ,,Care este cel
mai mare neajuns intampinat in participarea la acest targ?”. Raspunsurile au fost prelucrate
calitativ si au fost extrase 3 categorii, respectiv:

1. putina vanzare, putini cumparatori,

2. nuam,

3. alte neajunsuri.
Rezultatele se regasesc in Tabelul nr. 20.

TABELUL NR. 20

Principalul neajuns al participarii
la targul Iasul in bucate
Categorii de produse comercializate (in principal) Putina Total
N vanzare, Alte
uam o e 0 9
putini neajunsuri
cumparatori
Apicole 4 1 5
Bauturi alcoolice 1 1 2
Carne - preparate - peste, porc, pui, vita, mistret,
2 1 1 4
cerb
Cosmetice 2 1 3
Lactate 2 2
Legume, fructe, sucuri, conserve 9 1 3 13
Morarit, panificatie, patiserie 4 1 5
Total 24 5 5 34

In categoria alte neajunsuri am inclus urmitoarele raspunsuri:
e produse nisate datorate pretului,
multi producatori cu acelasi produs,
pozitia standului in targ,
oboseala,
lipsa spatiului pentru aprovizionare -- parcare, cale de acces, infrastructura.

Pentru diversitatea modului de centralizare a datelor a fost construitd o scala de
reprezentare a importantei participdrii respondentilor la targuri (an general), precum
Targul Iasul in bucate, adresandu-li-se intrebarea ,Pe o scald de la 1 la 10 (in care 1
reprezintd ,neimporta, nt” si 10 ,importantd maxima”) cat de importante sunt pentru dvs.
targurile de tipul celui de fata?”. Centralizarea datelor pe baza raspunsurilor inregistrare
sunt prezentate in Tabelul nr. 21.
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TABELUL NR. 21

La intrebarea: Pe o scala de la 1 la 10 (in Nota
care 1 reprezinta ,neimportant” si 10

LSimportanta maxima’) cat de importante Total

sunt pentru dvs. targurile de tipul celui de

fata? 1| 2/ 3/ 4/ 5 6/ 7 8 9|10
Notele acordate au fost urmatoarele:

Numar respondenti: o| ol ol o] ol o| 1| 2| 5| 26 34

Din acest instrument de reprezentare observam ca:

e nici un respondent nu a notat aceasta cu note intre 1 si 6,

e iar peste 75%, respectiv 26 de respondenti, au apreciat raspunsul notandu-I cu 10.
Gandind in perspectivad spre eventualitatea continuarii acestei traditii a Targului Iasul in
bucare care a ajuns deja la a saptea editie, producatorii locali participanti la studiu au fost
intrebati ce ar fi de imbunatatit la targ.

Raspunsurile au fost prelucrate calitativ si au fost extrase 5 categorii, respectiv:
(1) nimic,
(2) nu stiu,
(3) organizare: panou de informare pozitie standuri, casute,
(4) promovare,
(5) alte.
Rezultatele se regasesc in Tabelul nr. 22 de unde observam ca:
e aproape 40% dintre participanti sunt multumiti si nu au imbunatati nimic,
e in timp ce aproape 30% sunt de parere ca ar trebui mai multa promovare.

TABELUL NR. 22

. ”Ce ati imbunatati la un astfel de targ?” respondentii au
Categorii de produse ‘ot
o precizat:
comercializate Total
(in principal) nimic | nustiu | organizare | promovare | alte
Apicole 2 1 1 1 5
Bauturi alcoolice 1 1 2
Carne - preparate - peste, porc, pui,
e . 2 1 1 4
vita, mistret, cerb
Cosmetice 1 1 1 3
Lactate 1 1 2
Legume, fructe, sucuri, conserve 6 1 1 4 1 13
Morarit, panificatie, patiserie 2 1 1 1 5
Total 13 4 3 10 4 34
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In categoria alte aspecte de imbunitatit am inclus urmitoarele rispunsuri:
e transportul pentru persoane de varsta a treia,
e curent electric 380, o sursa de apa,
e coordonare sa nu se suprapuna cu alte targuri din oras.
In finalul setului de intrebari legate exclusiv de Targul Iasul in bucate ne-am dorit si aflim
prin ce se diferentiaza acest targ de altele si a fost adresata o intrebare specifica.
Raspunsurile au fost prelucrate calitativ si au fost extrase 4 categorii, respectiv:
(1) calitatea clientilor,
(2) calitatea si autenticitatea produselor,
(3) organizare,
(4) fara raspuns.
Rezultatele se regisesc in Tabelul nr. 23, unde observam ca:
e peste 50% dintre participanti regasesc organizarea ca punct principal de diferentiere.

TABELUL NR. 23

Targul Iasul in bucate se diferentiaza de alte targuri
Categorii de produse prin:
cgmerylallza{[e alitaten enitizion s .. Total
(in principal) e autenticitatea | organizare y
clientilor raspuns
’ produselor
Apicole 1 1 2 1 5
Bauturi alcoolice 1 1 2
Carne - preparate - peste,
S Am 2 2 4
pore, pui, vitd, mistret, cerb
Cosmetice 2 1 3
Lactate 2 2
Legume, fructe, sucuri, L 1 10 1 13
conserve
Moririt, panificatie,
c ; 1 2 2 5
patiserie
Total 3 7 19 5 34

In categoria organizare am centralizat urmitoarele raspunsuri inregistrate: foarte bine
organizat si promovat, corturi, conditii excelente, deschiderea organizatorilor pentru
producatori, locatie foarte buna, taxe acceptabile, profesionalismul organizarii, siguranta,
curatenie.
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Informatii generale despre participantii la studiu

Problemele, provociarile, satisfactiile muncii, schimbarile pe care le-ar face dar si perspectiva
de dezvoltare pentru viitor au fost ultimele informatii pe care ne-am dorit sa le cunoastem
pentru a putea avea o cercetare din care sa extragem concluzii adecvate partilor implicate
(producatori locali, autoritati beneficiare a rezultatelor studiului, consumatori).

In aceste conditii respondentii au fost pusi s enumere problemele cu care se confruntd, iar
acestia au prezentat o mare diversitate de teme.

Raspunsurile au fost prelucrate calitativ si au fost extrase 8 categorii, respectiv:
(1) piata de desfacere,
(2) cresterea preturilor,
(3) lipsa fortei de munca,
(4) nimic special,
(5) birocratie,
(6) schimbarile climatice,
(7) timp,
(8) alte.
Rezultatele se regasesc in Tabelul nr. 24 de unde observam ca piata de desfacere si lipsa
fortei de munca sunt principalele neajunsuri din activitatea producatorilor locali.

TABELUL NR. 24

Categorii de Cu ce probleme va confruntati in activitatea dumneavoastra?
produse - lipsa . IR Total

comercializate dplafta ole | GrEgEmEn fo(11¢e1 it | birocratie S‘i. UIDATL | imp | alte

(in principal) esfacere | preturilor e | specia climatice

munca

Apicole 3 1 1 5
Bauturi alcoolice 1 1 2
Carne -
preparate -
peste, porc, pui, 1 2 1 4
vitd, mistret,
cerb
Cosmetice 1 1 1 3
Lactate 1 1 2
Legume, fructe,
sucuri, conserve 3 1 3 1 1 1 2 1 13
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Categorii de Cu ce probleme va confruntati in activitatea dumneavoastra?
produse o lipsa - himbsri Total

comercializate | Pl de Cre@te,rlea fo(11¢e1 il | birocratie Scl. MMOAM T imp | alte

(in principal) esfacere | preturilor e | specia climatice

munca
Morarit,
panificatie, 1 1 1 2 5
patiserie
Total 8 4 7 3 2 4 3 3 34

Centralizarea si prelucrarea calitativa a raspunsurilor la intrebarea privitoare la principalele
provocari din activitatea proprie se regasesc in Tabelul nr. 25 de unde observam ca
adaptarea la nevoile/cerintele clientilor dar si forta de muncd specializatd sunt
predominante.

TABELUL NR. 25

Care sunt principalele provocari ale activitatii dumneavoastra?
Categorii de d
produse adaptate | conale de forta de
- t g - Total
comercializate - flp | GUMIEAE e dplafEa o rt“J roag;evari razaﬁ?ns
(in principal) | DeVOL€ |\ lientii | specializata | U€STaCEre | stiu | p P
clientilor ’
Apicole 1 1 1 1 1 5
Bauturi
alcoolice 1 1 2
Carne -
preparate -
peste, porc, 1 1 2 4
pui, vita,
mistret, cerb
Cosmetice 1 1 1 3
Lactate 1 1 2
Legume,
fructe, sucuri, 4 2 1 3 3 13
conserve
Mor4arit,
panificatie, 2 1 1 0 1 5
patiserie
Total 8 3 5 3 3 8 4 34

In categoria alte provocari am inclus urmatoarele raspunsuri: un produs care sa ne
diferentieze, defectiuni la utilaje, sa tinem preturile competitive, concurenta neloiala (pret),
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infiintarea unei crame, piese de schimb la utilaje, schimbari climatice, daunatori, preturi

mari la materiale.

Centralizarea raspunsurile la intrebarea privitoare la satisfactia muncii lor au adus un
rezultat de aproape 75% pentru dorinta de a avea clienti multumiti ceea ce arata o dedicare
exemplara spre o activitate cu rezultate si impact dincolo de latura materiala. A se vedea

detaliile din Tabelul nr. 26.

TABELUL NR. 26

Categorii de Care sunt satisfactiile muncii dumneavoastra?
produse Total

comercializate clienti multumiti financiare alte fara raspuns

(in principal)
Apicole 3 1 1 5}
Bauturi alcoolice 1 1 2
Carne - preparate
- peste, porc, pui, 4 4
vitd, mistret, cerb
Cosmetice 1 2 3
Lactate 2
Legume, fructe,
sucuri, conserve 10 2 1 13
Morarit,
panificatie, 4 1 5
patiserie
Total 25 5 2 2 34

Dintre raspunsurile clasate in categoria clienti multumiti amintim:

e clienti multumiti carora le oferim un plus de sanatate,

calitatea produsului,
satisfactia clientilor,

aprecierile clientilor,

clientul se bucura de produsele noastre,
produs finit de calitate,

clienti multumiti care-ti lauda produsul,
bucuria clientilor,

satisfactia clientilor e bucuria noastra,

placerea de a face treaba asta, productie buna,
reactiile clientilor,

intoarcerea sa mai cumpere,

copii mulfumiti,

aprecierea din partea clientilor.

Project Cities2030 / H2020 / ID: 101000640

Co-creating resilient and sustainable food systems towards
FOOD2030

www.cities2030.eu

intoarcerea clientilor pentru ca marfa este de calitate,

D7.6 Téargurile producatorilor locali
in ecosistemele de cunoastere


http://www.cities2030.eu/

Academia Roméana F l LL n?*if,

Filiala lasi Food for lasi Livingr&l?ah C | tl eS

Schimbarile pe care si le-ar dori sd le faca privesc in mare parte extinderea si dezvoltarea
activitatii pentru 15 din cei 34 de participanti la studiu. Detalii se regasesc in Tabelul nr. 27.

TABELUL NR. 27

Ce schimbarti ati face in activitatea dvs.?
Categorii de produse
comercializate extindere si . o Tota
e dezvoltare | Or8anizare personal | nu fara 1
(in principal) .. mai bund | calificat am | raspuns
activitate
Apicole 1 2 2 5
Bauturi alcoolice 1 1 2
Carne - preparate - peste,
C o 1 1 2 4
porc, pui, vitd, mistret, cerb
Cosmetice 2 1 3
Lactate 2 =
Legume, fructe, sucuri,
6 1 2 4 13
conserve
Mordrit, panificatie, patiserie 3 1 1 5
Total 15 2 3 11 3 34

Perspectiva de dezvoltare pe termen mediu si lung a fost inventariata prin intrebarea Unde
doriti sd ajungeti in acest sector?. Raspunsurile au fost prelucrate calitativ si au fost extrase
5 categorii, respectiv:

(1) extindere pe plan national,

(2) extindere in plan international,

(3) e bine cum suntem acum,

(4) nu stiu Inca,

(5) fara raspuns.

Rezultatele se regasesc in Tabelul nr. 28 de unde observam ca aproape 70%, respectiv 23 de
respondenti 1si doresc sa se extinda pe plan national si unul isi doreste sa-si gaseasca piata
de desfacere in afara granitelor tarii.
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TABELUL NR. 28

Unde doriti sd ajungeti in acest sector?
Categorii de produse . . . e bine
comercializate (in ex(telntliaerrle extm;i:rfe n cum I;u fara Total
L i <
principal) pep Pl suntem | S . raspuns
national | international inca

’ ’ acum
Apicole 3 2 5
Bauturi alcoolice 2 2
Carne - preparate - peste,
porg, pui, vita, mistret, 3 1 4
cerb
Cosmetice 1 2 3
Lactate 1 1 2
Legume, fructe, sucuri, L 5 L L
conserve 9 3
Moririt, panificatie,
patiserie 4 1 5
Total 23 1 8 1 1 34
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Concluzii

Atat producatorii, cat si consumatorii participanti la Targul Iasul in bucate, sunt selectati pe
baza unei nevoi de diferenta, prin calitatea produselor vandute-cumparate
(comercializate), viata sanatoasa, relatie armonioasa cu mediul si planeta, de traditie si de

ce nu, prin patriotism.

In cea mai mare parte producatorii participanti la tirg sunt entititi cu numdr foarte
redus de personal (21 din cei 34 de respondenti ai chestionarului au intre 1 si 5 angajati

-- 4 sunt unici lucratori si 5 entitati lucreaza cu doua persoane).

Aproape 60% dintre respondenti sunt administratori sau managerii_afacerii ceea ce
arata interesul crescut si implicarea activa in activitatea firmei pe toate segmentele de lucru

(nu doar productie ci si comercializare).

Peste jumatate dintre producatorii participanti la studiu (56%) detin o certificare
(ecologica, traditionala sau produs montan) si au o motivatie clara a acestui demers fiind

constienti ca este unul costisitor, dar necesar.

In ceea ce priveste finantarea constatim c:
e 40% din producatorii participanti la studiu au accesat fonduri nerambursabile,
e 24% au investit in afacerea lor bani castigati ca urmare a unor activitati
desfasurate in strainatate,

e doar 6% au apelat la imprumuturi la banci.

In cea mai mare parte producatorii participanti la studiu au ca principala piata de

desfacere targurile, urmate de bacanii, magazine proprii si vanzarile on-line.

Promovarea produselor, dialogul, comunicarea fata in fata, intalnirile directe cu clientii si
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cu alti producatori, dar si incasarile sunt motivele principale ale participarii la targuri.

Targul Iasul in bucate este bine organizat, ceea ce-1 face diferit pentru mai bine de jumatate
dintre respondenti, iar selectia riguroasa a ,,adevaratilor” producatori locali ii

determina pe participanti sa-1 aprecieze in mod deosebit.

Adaptarea la nevoile clientilor, dar si lipsa fortei de munca (calificate) sunt cele mai

intalnite provocari ale participantilor la studiu.
Pentru 74% dintre respondenti satisfactia muncii este datd de clienti multumiti.

Un singur producdtor isi doreste sa se extinda avand piatd de desfacere si in plan extern
Romaniei. In cea mai mare parte (67%) isi doresc sa se faca cunoscuti prin vanzari la nivel

national.

Acest studiu poate parea unul putin relevant prin numarul redus de respondenti, insa daca
avem in vedere ca:

e cei 34 de respondenti la chestionare reprezintad 41,46% din totalul participantilor la

cele 7 editii ale targului Iasul in bucate,

e jumatate din respondenti au participat la mai mult de 5 editii,
si totodatd, din perspectiva angajamentelor specifice ale proiectului CITIES2030, care
urmadreste printre altele ,,Crearea unui cadru de cunostinte pentru sisteme si actiuni
alimentare mai bune”,
apreciem ca studii de tipul celui de fata ar trebui continuate si extinse, iar
rezultatele sa fie facute cunoscute decidentilor care definesc si implementeaza
noi politici alimentare si practici durabile. Toate acestea in folosul consumatorilor si
al producatorilor locali, valorificind o resursa extrem de importantd, respectiv,
entuziasmul si daruirea producatorilor locali, dar si dorinta clientilor de a

avea o viata sanatoasa pe o planeta sustenabila.
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Alte detalii privitoare la activitati suplimentare desfasurate
pe parcursul Targului

In paralel cu actiunile specifice targurilor in care participantii (producitori-vanzatori si
consumatori-cumparatori) fac schimburi comerciale, organizatorii evenimentului au
organizat ateliere formative pentru copii unde mai multi producatori le-au prezentat
tinerilor participanti din tainele muncii lor.
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Chestionar
Informatii introductive

1.

2.

w

Din ce localitate si judet sunteti?

Din cele 7 editii ale targului Iasul in bucate
traditionale, ecologice, montane si artizanale, la
cate ati participat?

Ce comercializati?

Participati la acest targ in calitate de
producitor (Persoani fizicd, intreprindere
individuala, Asociatii familiale, SRL etc.)?
Ce functie/pozitie detineti in cadrul entitatii
cu care participati la targ?

Care este profesia/meseria dumneavoastra?
Cate persoane lucreazi (cu echivalent
normad intreagd) pentru a realiza produsele
comercializate?

Informatii privitoare la targ

1.

2.

Care sunt principalele canale de
comercializare?

De ce ati ales sa participati la targul lasul in
bucate?

Cum ati aflat de aceasti oportunitate de
desfacere a produselor dvs.?

Participati si la alte evenimente cu specific
gastronomic din alte localitati?

Daca ”da”, care este criteriul de selectie?
Care este periodicitatea? (unul pe
sdptamand/luna/anotimp/trimestru/sem
estru/an)

Care sunt principalele beneficii ale acestor
targuri?

Informatii generale

1.

2.
3.
4.
5.

10.
11.

12.

13.

] L
o

Food for lasi Living Lab

cities

Ce suprafata cultivati? Sau cate familii de albine
aveti certificate?

Ce tip de certificare detineti? (ecologica,
traditionald, montana, inca necertificat)
Din ce an este certificatd productia?

De ce ati ales si certificati
cultura/produsele?

Terenul certificat ecologic este proprietatea
dvs.?

Care este sursa de finantare cu care ati
inceput afacerea? (procentual aproximativ:
fonduri proprii, imprumuturi la banci,
fonduri nerambursabile, bani castigati in
straindtate, alte finantari

Veti mai participa si la alte evenimente cu
specific gastronomic din lasi?

Care este cel mai mare avantaj dat de
participarea la evenimente de tipul
targului de fata?

Care este cel mai mare neajuns
intdmpinat in participarea la acest targ?

10. Pe o scald de la 11a 10 (in care 1 reprezinta

11.
12.

Cu ce probleme va confruntati in activitatea dumneavoastra?
Care sunt principalele provocari ale activitatii dumneavoastra?

Care sunt satisfactiile muncii dumneavoastra?

Ce schimbari ati face in activitatea dumneavoastra?

Unde doriti si ajungeti in acest sector?
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yneimportant” si 10 ,importanta
maximi”) cat de importante sunt pentru
dvs. targurile de tipul celui de fata?

Ce ati imbunatati la un astfel de targ?
Prin ce se diferentiazi acest targ,
comparativ cu alte targuri la care ati mai
participat
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in loc de incheiere. Ce reprezinta lasul in Bucate?

Articol din blogul CESAR'S BLOG /Autor: Ioan Sebastian Bruma / 2024 - 03 - 27
https://cesar2030.rdrp.org/ce-reprezinta-iasul-in-bucate/

CESAR'S BLOG

Ce reprezintd Ia§ul in
bucate?

26 MARCH 2024

IOAN SEBASTIAN BRUMA

Ne-am intrebat de multe ori si i-am intrebat si pe altii, ce reprezinta Iasul in bucate?

Am mai aplecat urechea si la vorbele din targ, inclusiv la targul Iasul in bucate. Pentru cé da,

Iasul in Bucate reprezinta un targ organizat in dealul Copou din Iasi.

Dar Iasul in Bucate nu este un targ oarecare, luat de la anticariatul oboarelor si
iarmaroacelor. Iasul in Bucate este evenimentul comunitatii in sprijinul comunitatii. O
initiativa frumoasa pornita in 2022 in cadrul Food For Iasi Living Lab de o echipa inimoasa
alcatuita din cercetatori, functionari, producatori si activisti care au demonstrat ca se pot
realiza evenimente serioase si de durata. Din aceasta echipa fac parte oameni de la Academia
Romana Filiala Iasi, de la departamentul Evenimente din cadrul Primariei Municipiului
Iasi, de la Universitatea pentru Stiintele Vietii din Iasi, de la Directia pentru Agricultura

Judeteana Iasi, de la Asociatia Producatorilor locali Produs in Iasi si de la Asociatia Rural
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Development Research Platform care in anul 2024 isi propun sa faciliteze legatura dintre
producatorii certificati ecologic, atestati traditional din Regiunea Nord Est si consumatorii

responsabili din municipiul Iasi.

Pentru Food For lasi Living Lab, Iasul in bucate reprezinta un experiment. Consumatorii din
municipiul Iasi au acces la produse agroalimentare de calitate, direct de la producatori
datorita faptului ca interesele autoritatilor locale, ale mediului universitar-academic, ale

mediului antreprenorial si ale societétii civile s-au intalnit sub aceeasi cupola.

Pe de o parte, Primaria Municipiului Iasi asigura cadrul prielnic si infrastructura necesara
pentru desfisurarea in cele mai bune conditii a targului. In acelasi timp, Academia Roman
— Filiala Tasi ofera certitudinea unui eveniment de inalta tinuta si organizeaza totodata
activitdti de transfer de cunoastere in randul publicului larg, asigurand si vizibilitatea

internationala a actiunilor.

Tot in ceea ce priveste organizarea, Universitatea pentru Stiintele Vietii isi prezinta
realizarile din laboratoarele de microproductie si recolta din fermele didactice. Iar Directia

pentru Agricultura Judeteana Iasi contribuie prin recomandarea producétorilor autorizati,

Nu in ultimul rand, Asociatia Producatorilor Locali Produs in Iasi reprezinta pilonul central
al participantilor la eveniment iar Rural Development Research Platform contribuie la
promovarea acestui eveniment atat in mediul urban, cat si in spatiul rural, prin activitatile

desfasurate in cadrul Laboratorului viu RoRuralia.

Revenind la intrebarea de la inceput, am avut bucuria sa aflam de la producétorii locali ca
Iasul in bucate a contribuit la sporirea vizibilitatii in randul consumatorilor si la cresterea
vanzarilor produselor locale. In plus, pentru multi producitori, Iasul in bucate a devenit o
comunitate, ca o familie, in care membrii se respecta, se sprijina si se bucura de fiecare data

cand sunt impreuna.
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Pentru noi, cercetatorii de la Academia Romana — Filiala Iasi implicati in sustinerea acestui
eveniment, Iasul in Bucate reprezinta dovada utilitatii cercetarilor noastre si sursa de
inspiratie pentru dezvoltarea unor noi proiecte de cercetare si de transfer de cunoastere.
Iasul in bucate este o provocare. La fiecare editie cunosti oameni noi, cu idei noi, cu

experiente noi.

Iasul in bucate reprezinta un model de succes, un model prin care am demonstrat ca actorii
principali dintr-un sistem agroalimentar urban pot conlucra armonios pentru atingerea
unui obiectiv comun — schimbarea in bine a comunitétii prin facilitarea legaturilor directe

dintre producatori si consumatori.

Cuvinte cheie: #Cesar #BuildingCesar #lasullnBucate #ARFI #FILL #Cities2030
#Cesar2030 #RDRP #RoRuralia #RURALITIES #USV #DAJIasi #ProdusInlasi
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Disclaimer

e The content of this deliverable does not reflect the official opinion of the European Union.
Responsibility for the information and views expressed herein lies entirely with the
author(s).

e All ‘cities2030’ consortium members are also committed to publishing accurate and up-to-
date information and take the greatest care to do so.

e However, the ‘CITIES2030° consortium members cannot accept liability for any
inaccuracies or omissions, nor do they accept liability for any direct, indirect, special,
consequential, or other losses or damages of any kind arising out of the use of this
information.
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