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Annotatsiya. ushbu maqolada turistik xizmatlar, ularning tuzilishi, turizm sohasida
transport xizmatlarini tashkil etish, O'zbekistonda turizm xizmatlarini rivojlantirish, O'zbekiston
Respublikasi Prezidentining "yangi O'zbekistonning rivojlanish strategiyasi*to'g'risidagi farmoni.

Kalit so'zlar: muzeyida arxeologiya ashyolari ko ‘rgazma-ekspozitsiyalari hamda
arxeologiya tadqiqotlari bazasini tashkil etish to‘g'risidagi takliflari infratuzilmasi, turizm,
turistik xizmatlar, turistik resurslar, turistik diggatga sazovor joylar, ichki va tashqi turizm.

GOVERNMENT AND PRIVATE IN TOURISM DEVELOPMENT
ROLE OF SECTORS

Abstract. In this article, tourist services, their structure, the organization of transport
services in the field of tourism, the development of tourism services in Uzbekistan, the decree of
the President of the Republic of Uzbekistan on the "development strategy of new Uzbekistan™.

Keywords: infrastructure, tourism, tourist services, tourist resources, tourist attractions,
internal and external tourism, proposals for the organization of archeology research base and
exhibition-exposition of archeology objects in the museum.

IF'OCYJAPCTBEHHOE U YACTHOE B PABBUTHUU TYPU3MA
POJIb CEKTOPOB

Annomauyun. B oannoti cmamve mypucmuueckue yciyau, ux CmpyKkmypd, opeaHu3ayus
MPAHCNOPMHO20 00CIYIHCUBAHUS 6 Cghepe mypusma, pazeumue MmypUCmu4eckux yciye 6
Vsbexucmane, yxaz Ilpesuoenma Pecnyonuku Yzbexucman o «Cmpamezuu pazgumusi H08020
Vzbexucmanar.

Knrwoueevle cnoea: ungpacmpykmypa, mypusm, mypucmudecKkue YCiyeu, mypucmckue
pecypcol, mypucmuueckue 00beKmvl, GHYMPEeHHUU U GHEUWHUL MYPU3M, NPeoNoNCeHUs No
opearnuzayuu apxewzozuuecxod Hay’{HOIZ bazvl u 6blICMABKU-IKCNO3Uuyuu 00vexmos apxeojiocuu 6
Mmysee.

Hozirgi kunda, dunyo mamlakatlarida xalgaro turizmning rivojlanishida turistik
korxonalarning ijtimiy-igtisodiy ahamiyatini oshirishga juda katta e’tibor berilmogda. Dunyodagi
to‘rtta ustuvor sohalardan biriga aylangan turizm sohasiga ham imkon gadar aholining keng
gatlamini faol hissa qo‘chishlarini, ya’ni ularni turli xil turistik xizmatlarni tashkil gilishda keng
miqgyosda ishtirok etishlarini va buning natijasida mamlakatlarning ham ijtimoiy ham iqtisodiy
jihatdan manfaatdorliklarini oshirishlarini  ta’minlashda xususiy turistik korxona va
tashkilotlarning o‘rni benihoya kattadir.

Hozirgi kunda, respublikamizda 60 mingga yaqin turli mulkchilik shakllaridagi kichik
korxonalar faoliyat ko‘rsatmogda. Bu korxonalardan 96,1 % shaxsiy mulkchilik ko‘rinishidagi
korxonalardir. Kichik korxonalar hissasiga jami realizatsiya gilinadigan mahsulot, ish va
xizmatlarning 96 % to‘g‘ri keladi.
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Ma’lumotlardan ko‘rinib turganidek, Oc<zbekiston Respublikasida xususiy kichik
tadbirkorlikni rivojlantirishga davlat tomonidan katta ahamiyat berilmoqda. Boshga sohalarda
bo‘lgani kabi turizmni rivojlantirishda ham hal giluvchi ahamiyatga ega bo‘lgan xususiy turistik
korxonalarni shartli ravishda ikki xilga ajratish mumkin: bevosita turistlarni gabul gilish, ularning
sayohatlarini tashkil etish bilan shug‘ullanadigan firmalar hamda turizmni rivojlantirishga
bilvosita ta’sir ko‘rsatuvchi kichik va xususiy tadbirkorlik sub’yektlari. Birinchi toifaga kichik
turistik firmalar, shaxsiy mehmonxonalar, kempinglar, transport korxonalari, restoranlar kabilar
kirsa, ikkinchi toifaga an’anaviy-milliy xarakterdagi mahsulotlarni ishlab chigaradigan mahalliy
kichik va xususiy korxonalar, hunarmandchilik korxonalari va shu kabilarni Kiritish mumkin.

Ma’lumki, mamlakatga tashrif buyuradigan turistlar oddiy taomdan boshlab gimmatbaho
suvenirlargacha bo‘lgan mahsulot va xizmatlarning ma’lum miqgdoriga talab bildirishadi. Bu tabiiy
ravishda, mahsulot va xizmatlar ishlab chigarish bilan shug‘ullanadigan kichik va xususiy biznes
korxonalariga 0‘z imkoniyatlarini yanada kengaytirish uchun yo‘l ochadi. Fermerlar turistlar
istigomat giladigan mehmonxonalarda toza mahsulotlarni yetishtirib turishadi, to‘gimachilik va
tikuvchilik sanoatida faoliyat ko‘rsatadigan kichik va xususiy korxonalar turistlar uchun zarur
bo‘lgan yotogxona jihozlari, xalatlar va boshga shu kabilarni ishlab chigishadi, kosmetika sanoati
korxonalari shampun, sovun va dezodorantlarni ishlab chigarishadi. Hunarmandchilik
ustaxonalari va an’anaviy milliy mahsulotlarni ishlab chigaradigan korxonalar ham turistlar uchun
buyurtmalar tayyorlashadi.

Umuman olganda, hozirgi kunda respublika turizm sanoatida xususiy turistik
korxonalarning faoliyat ko‘rsatishi sezilarli darajada emas. Buning asosiy sabablari quyida o‘z
ifodasini topgan: Birinchidan, respublikada turizm sohasida faoliyat ko‘rsatayotgan ayrim
kompaniyalarning monopollashganlik xarakteriga ega ekanligi.

Ma’lum bir sabablarga ko‘ra, ushbu kompaniyalar tarkibidagi ob’yektlarning
xususiylashtirilish jarayoni ancha sust amalga oshirilmoqda.

Bundan tashqari, yangi tashkil gilinayotgan kichik turistik firmalarning ayrimlari ham yirik
turistik kompaniyalarda mavjud imkoniyatlarning ko‘pchiligiga ega emas;

Ikkinchidan, turizm sohasida yuqori malakali kadrlarning yetishmasligi ogibatida
yangidan-yangi Kichik turistik firmalarning tashkil etilishi va samarali faoliyat ko‘rsatishi ancha
dolzarb muammoga aylanmoqda;

Uchinchidan, respublika viloyatlari va tumanlarining ko‘pchiligida mahalliy vakillik
organlarida faoliyat ko‘rsatayotgan amaldorlarning turizmni igtisodiyotiga go‘shadigan hissasini
to‘g°ri baholay olmasligi natijasida va ularning ishga eskicha tafakkurda yondashishlari turistik
firmalarning tashkil etilishi, shuningdek, turizm bozoriga bilvosita ta’sir ko‘rsatadigan kichik va
xususiy biznes bilan shug‘ullanuvchi turistik korxonalarning ochilishiga beparvolik bilan
garalmoqda;

To‘rtinchidan, yangi tashkil etilgan turistik firmalar tor faoliyat doirasi bilan cheklanib
golmoqda.

Bundan tashqari ular “O‘zbekturizm” milliy kompaniyasi uchun an’anaviy hisoblangan
ayrim xizmat turlaridan tashqariga o‘tishmayapti. Buning natijasida, bu firmalarning xorijiy
turistlar tomonidan qiziqish bilan e’tirof etilishiga yetarlicha imkon yaratilmayapti.
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Agarda turistik firmalar noan’anaviy xizmat turlari, masalan, mamlakatimizning go‘zal va

serjilo tabiatiga o‘zaro ajoyib sayohatlarni uyushtirish, turistlar uchun mahalliy gishloglar va
ovullarda xalg milliy urf-odatlari bilan tanishtirish ekskursiyalarini tashkil etish, shuningdek,
turistlar uchun milliy ruhdagi konsert va tomoshalarni uyushtirish kabi xizmat turlarini tashkil
etishsa ular oz oldilariga qo‘ygan maqsadlariga erishishlari mumbkin.
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