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PROLOGO

Isabel Lema Blanco y Mariano Fernandez Cabarcos
CUAC FM

Querido o querida lectora, lo que tienes en tu mano o en tu pantalla es el re-
sultado de un ilusionante proyecto impulsado por el Colectivo de Universita-
rios Activos en el pasado afio 2022 y que conto con la imprescindible ayuda de
un buen niimero de instituciones amigas, sin cuyo apoyo esta publicacién no
hubiese sido posible. Te encuentras ante un libro que recoge una seleccion de
trabajos académicos, propuestas educomunicativas desde la investigacién-ac-
cion participativas y experiencias en el campo de la comunicacién impulsadas
por diversas entidades educativas o del Tercer Sector. Todos estos trabajos
y experiencias practicas fueron primero presentados durante el I Congreso
Internacional de Alfabetizacién Medidtica y Medios de Comunicacién: Ex-
periencias, Potencialidades y Desafios para los Medios Libres y Comunita-
rios, que se celebré en A Corua (Galicia, Espaia) en noviembre de 2022. Sus
protagonistas pusieron voz y cara al ingente esfuerzo que hay detrds de los
medios libres y comunitarios, de los centros educativos, de las organizaciones
sin animo lucro y las instituciones sociales que, desde una pluralidad de con-
textos y ambitos de intervencién, promueven acciones de alfabetizacién en
medios de comunicacion.

UN POCO DE HISTORIA

Te preguntaras porque CUAC decidié promover un congreso de alfabetiza-
cién medidtica y medios de comunicacion e invertir, seguidamente, esfuerzos
en la edicion de esta obra. Es por ello por lo que debemos hacer un poco de
historia y presentar la trayectoria de esta asociaciéon y emisora comunitaria
como escuela de radio y asociacionismo. CUAC FM es la emisora comunita-
ria de A Coruna. Fundada en 1996, CUAC FM es propiedad de la asociacion
cultural CUAC -Colectivo de Universitarios Activos-, constituida en 1995
como una entidad privada sin animo de lucro, y entre cuyos fines figuran la
creacion, promocion y ejecucion de todo tipo de actividades culturales, artis-
ticas y recreativas -especialmente aquellas relacionadas con los medios- asi
como a desarrollar y defender el derecho a la libertad de expresion y el libre
acceso a la informacién. A lo largo de estos 27 anos de historia, CUAC ha
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alcanzado un cierto nivel de reconocimiento social por emitir informacion de
proximidad y dar protagonismo a las expresiones culturales locales y mino-
ritarias, acogiendo un nimero de proyectos radiofénicos alineados con fines
educativos o de inclusion social. En el afio 2015 esta asociacion inaugurd su
Escuela de Radio y Asociacionismo, con el objeto de estandarizar y mejorar
sus metodologias aplicadas a los proyectos de formacién en radio. A través de
esta escuela hemos disenado un plan de formacién de iniciacién a la radio-
difusién, que se desarrolla anualmente en las propias instalaciones de la emi-
sora. Esta actividad se complementa con la imparticién de talleres de radio,
formaciones técnicas y diversas acciones formativas que se realizan a través de
colaboraciones con instituciones educativas y del tercer sector.

ALGO DE CONTEXTO

Muchas de las practicas comunicativas y educativas recogidas en este libro
son poco conocidas para la ciudadania, lo que convierte estas paginas en un
suceso de extraordinario valor. Ello es asi porque el contexto politico y nor-
mativo ha sido histéricamente muy hostil a las radios y televisiones libres y
comunitarias, desde los afios 80 y hasta la actualidad, como apunta José Emi-
lio Pérez en el primer capitulo que abre este libro. Este libro es un reconoci-
miento a todos esos proyectos ciudadanos que han perseverado en el esfuerzo
de construir comunicacion desde abajo y, especialmente, a los que han pere-
cido durante esta larguisima travesia por el desierto que todavia continta.

Hoy en dia, y pese a las dos Leyes Generales de Comunicacién Audiovisual
aprobadas en 2010 y 2022, los medios audiovisuales comunitarios siguen su-
friendo una situacion de desamparo legal e indefension, derivada de la actua-
cion negligente de las administraciones publicas, que no han sido capaces en
mas de 40 afos de democracia de reconocer y apoyar la labor social que estos
medios desempefian. Las limitaciones de facto al derecho a la ciudadania a
organizarse en medios de comunicacion sin animo de lucro constituyen una
anomalia democrética de primer nivel, en tanto que afecta a los derechos fun-
damentales y a las libertades ptblicas de las personas. Ante esta situacion de
desamparo, la Red de Medios Comunitarios ha venido desarrollando, desde
2005, un trabajo en red y de construccién colectiva ejemplar, sin el cual no
habrian sido posibles ni siquiera los timidos avances legislativos que se han
producido de un tiempo a esta parte y que, esperemos, desemboquen algin
dia en una convergencia con los estdndares europeos en la materia.
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Tras afios de lucha reivindicativa por ver reconocidos sus derechos de emi-
sién, CUAC FM, al igual que el conjunto de emisoras y televisiones comu-
nitarias sin animo de lucro, han encontrado en la nueva Ley 13/2022, de 13
de julio, General de Comunicacién Audiovisual, una oportunidad para se-
guir contribuyendo a la formacién mediatica de la ciudadania, en el marco
de sus comunidades de referencia. La nueva Ley recoge expresamente que
los medios de comunicacién comunitarios deberan adoptar medidas para la
adquisicion y desarrollo de habilidades de alfabetizacion mediatica de la po-
blacién, aspecto fundamental para el desarrollo cultural y educativo de las
personas y para la formacién de una ciudadania critica y democratica. A tra-
vés de las précticas comunicativas que se desarrollan en los medios locales
y de proximidad se logra fortalecer la comunicacién intercultural y luchar
contra el discurso del odio y los fendmenos de desinformacién y manipula-
ci6on de la informacién, como han sefialado la UNESCO, el Consejo de Euro-
pa o el Parlamento Europeo. Ante este reto, los medios comunitarios deben
también reflexionar acerca de los enfoques y metodologias mas adecuadas
encaminadas al desarrollo de las competencias medidticas, que permitan a
la ciudadania utilizar los medios de forma segura, acceder a la informacion y
analizarla criticamente, asi como apropiarse de los medios de comunicacién
como espacios de creacion cultural libre y participativa.

Y bajo este prisma, desde CUAC FM hemos querido habilitar un nuevo es-
pacio de didlogo interdisciplinar que sirva para el intercambio de experiencias,
conocimientos, abordajes y perspectivas. El resultado es este libro que trata de
ser una herramienta para la reflexion y el aprendizaje colaborativo entre ex-
pertos, maestros y activistas en el campo de la educacidn, la comunicacién y la
cultura libre, todos ellos apasionados de la comunicacion participativa.

ACERCA DEL CONTENIDO DE ESTE LIBRO

Hemos querido recoger en esta publicacién la multidisciplinariedad y di-
versidad de aproximaciones existentes al estudio de la alfabetizacién media-
tica, poniendo el foco en aquellas experiencias educomunicativas impulsadas
o desarrolladas a través de medios de comunicacion alternativos y de proxi-
midad. Por ello, el libro comienza con una primera seccién denominada “Al-
fabetizacion mediatica y medios de comunicacion: aprendizajes derivados de
la investigacion socioeducativa y comunicativa’ y que recoge siete articulos
cientificos que analizan la trayectoria del tercer sector de la comunicacion.
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José Emilio Pérez se centra en la trayectoria de las radios libres y comu-
nitarias como escuelas de radio ciudadana, mientras Sara Garcia, Alejandro
Barranquero y José Canddn presentan una metodologia para la realizacion de
una cartografia del tercer sector de la comunicacién en Espafia, que agrupa
tanto estos medios audiovisuales como a nuevos medios impresos y digitales
cooperativos y educativos. A continuacién, Isabel Lema, Alejandro Blanco y
David Gallego analizan las experiencias de formacioén en medios impulsadas
desde en el marco de la Red de Medios Comunitarios, mientras que también
en el contexto de la ReMC, Isabel Lema analiza las buenas précticas radioféni-
cas dirigidas a la educacion sociosanitaria. Desde Chile, Raul Rodriguez nos
presenta el documental sonoro y el radioteatro como metodologias exitosas
para el empoderamiento comunitario en el contexto de las comunidades de
afrodescendientes. Maria Barba, Patricia Digén y Laura Cruz nos muestran
la experiencia de aprendizaje-servicio de RadioLibremente, un proyecto ra-
diofénico impulsado en el penal de Monterroso. Desde otro prisma, Juan José
Garcia nos presenta un trabajo que analiza el papel de los teleclubes en Galicia
como espacios para la educacion de personas adultas en el contexto rural.

La segunda seccidn en la que se estructura este libro estd compuesta por seis
capitulos que abordan “experiencias de alfabetizacion medidtica en el Tercer
Sector Social y Comunitario”. La primera de ellas es autoria de Manuel San-
chez, Tajani Garcia y Alejandro Blanco, quienes presentan la metodologia del
proyecto “Aprender con Onda’, de apoyo al aprendizaje escolar, desarrollado a
través de la emisora comunitaria Onda Color, ubicada en el barrio malaguefio
de Palma Palmilla. Por su parte, Yosehanna Ledesma y Clara de Vega presen-
tan sendos proyectos de empoderamiento mediatico a través de las ondas de
CUAC FM impulsados, respectivamente, por la ONG ACCEM-Galicia y la
Institucidon benéfico social Padre Rubinos, mostrando cémo la radio puede
ser una herramienta participativa, intergeneracional y facilitadora de proce-
sos de inclusion social.

También en el ambito radiofénico, el articulo de David Gallego sobre el pro-
yecto “Onda ODS” nos acerca al papel de los medios locales como herramien-
tas educativas y de sensibilizacion sobre los Objetivos del Desarrollo Sosteni-
ble. Esta seccién culmina con dos experiencias de alfabetizacion mediética
promovidas por sendas entidades del tercer sector: Emma Velo es autora del
capitulo “Ciberrespect, un proyecto de narrativa, formacién y activismo para
combatir el odio y la discriminacién” impulsado por la ONG Ecos do Sur a
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través de las redes sociales. Maria Lobo y Roi Guitian nos presentan la me-
todologia de “EPDLAB: Narrativas digitales y educacién para la ciudadania
global” desarrollada por la ONG Agareso para trabajar con la poblacién joven
en el ambito educativo formal.

Finalmente, la seccion III del presente libro, recoge un elenco de “buenas
practicas en educomunicacion y empoderamiento mediatico” y que comienza
con la veterana experiencia de NEAR FM, emisora comunitaria dublinesa que
cuenta con un amplio bagaje en proyectos de alfabetizacion medidtica, como
nos presenta Sally Galiana. Desde el ambito galego-portugués, el premiado
proyecto Ponte Nas Ondas nos muestra una practica ejemplar de empode-
ramiento medidtico entre la juventud escolar. El libro finaliza con tres expe-
riencias radiofénicas impulsadas desde A Corufa y que se emiten a través
de CUAC FM: A Fume de Carozo, la Ciencia es Femenino y Radio Sénior.
Roberto Catoira es el responsable de “A Fume de Carozo’, un programa de
radio para la dinamizacion de la lengua gallega del Colegio Calasanz de A
Coruna. Radio Sénior es un proyecto de alfabetizacion medidtica impulsado
por el alumnado de la Universidade Sénior de A Coruiia (UDC), tal y como
describen Julio Carballada y Manuel Méndez. Y concluye este libro La Ciencia
es Femenino, un programa de divulgacion cientifica con perspectiva de géne-
ro, como relata Ariana Fernandez Palomo.
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LA TRAYECTORIA DE LAS RADIOS LIBRES Y COMUNITARIAS
JOSE EMILIO PEREZ

CAPITULO |

LA TRAYECTORIA DE LAS RADIOS LIBRES
Y COMUNITARIAS COMO ESCUELAS DE RADIO
POR Y PARA LA CIUDADANIA (1976-2022)

José Emilio Pérez Martinez
Universidad Complutense de Madrid

1. INTRODUCCION

El presente texto pretende, por medio de un recorrido diacrénico, mostrar
de qué formas las emisoras libres y comunitarias han constituido, desde su
nacimiento y hasta hoy, verdaderas escuelas por y para la ciudadania.

Nuestro punto de partida es que, a lo largo de estas cinco décadas y depen-
diendo siempre de cada una de las coyunturas histéricas, estos medios han
sido espacios de produccién y reproduccion de valores democriticos. Por ello,
se han convertido en escuelas de ciudadania, proyectos que a través de su pra-
xis cotidiana hacen que sus integrantes —y aquellas personas que se acercan a
los mismos— estén alineadas con la idea de la ciudadania global critica.

Es decir, estas radios han ayudado a promover una nueva percepcion del
ser ciudadano que “supera la restriccion de las formas de participacion cen-
tradas en el derecho al voto” y, a su vez, amplia esta “a la participacién activa
de las personas y colectivos en la transformacion social, a la reivindicacion de
derechos”, centrando “la accién de la ciudadania en torno a las necesidades
de las personas”. Es mas, La ‘ciudadania global critica’ plantea un modelo que
se basa en la plena consciencia de la dignidad intrinseca al ser humano, en su
pertenencia a una comunidad local y global. Desde este enfoque, el ciudadano
es responsable y comprometido, a nivel personal y colectivo, con la transfor-
macion de la realidad local y global para construir un mundo mas justo, equi-
tativo y respetuoso con la diversidad y con el medio ambiente, en el que todas
las personas puedan desarrollarse libre y satisfactoriamente (CEAR, 2022).

Comenzaremos, por tanto, dando unas pequefias nociones de cudles son

los rasgos comunes y las diferencias de las radios libres y comunitarias, como
elemento necesario para entender las particularidades de cada proyecto y, a
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partir de ahi, delimitar las distintas formas en las que se han constituido como
escuelas ciudadanas. Asi, recorreremos a continuacion las cinco décadas de
existencia de estos medios, atendiendo a las caracteristicas concretas de cada
una de ellas y a cuales creemos que fueron los aportes de estas emisoras en
cada momento historico.

2. LIBRES Y COMUNITARIAS, UNAS BREVES NOTAS DEFINITORIAS

Tal y como apuntamos mds arriba es necesario definir qué es una emisora
libre y qué es una emisora comunitaria, de cara a comprender mejor la com-
plejidad del campo de la radiodifusion alternativa en el Estado espanol. Esta
definicién es necesaria porque a la heterogeneidad del propio movimiento hay
que sumarle que la radiodifusién alternativa ha permanecido en nuestro Es-
tado como un sujeto marginal dentro del campo académico. Esta realidad ha
llevado, tradicionalmente, a ciertas confusiones, olvidos u omisiones que han
difuminado los limites del movimiento.

De este modo, por un lado, las radios libres se han definido histéricamente
como proyectos no profesionales, sin animo de lucro, autogestionados, au-
tonomos —en lo politico y lo econémico—, participativos, defensores de la
democratizacién de la comunicacion y, por supuesto, de libertad de expresion
(Coordinadora de Radios Libres, 1983).

Por otro lado, las radios comunitarias son aquellas emisoras que tienen una
finalidad social, que son participativas, sin animo de lucro, en cuyos progra-
mas no puede hacerse proselitismo —politico o religioso—, que defienden la
pluralidad, tienen un estatus asociativo, su financiacion es coherente con sus
principios y persigue, claramente, dar voz a su comunidad (Fernandez, Lema
y Catoira, 2016).

Si prestamos atencion brevemente a las diferencias entre ambas, podemos
ver que se centran en cuestiones relativas a su financiacion y profesionaliza-
cién. Por un lado, dentro del concepto de “financiacién coherente’, las emiso-
ras comunitarias contemplan recibir subvenciones de instituciones publicas,
algo que las emisoras libres evitan por considerar que pone en peligro su au-
tonomia; por otro lado, las emisoras libres defienden su “no profesionaliza-
cion’, lo que implica una ausencia de trabajadores asalariados en sus emisoras,
frente a la politica de las radios comunitarias que, en ocasiones, si cuentan con
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trabajadores y colaboradores especializados. Son, sin embargo, sus puntos en
comun los que hacen que estos proyectos se hayan erigido, histéricamente,
en escuelas de radio por y para la ciudadania, tal y como recoge el titulo del
capitulo. Su cardcter abierto y participativo ha permitido a la ciudadania ga-
rantizar su derecho de acceso a los medios de comunicacion social, lo que ha
convertido a estas emisoras en herramientas clave para avanzar y profundizar
en la alfabetizacion mediatica de la sociedad espaiola.

De esta manera, aumentan, de facto, el conocimiento ciudadano sobre los

medios de comunicacién —tanto sus procesos de produccién y difusion,
como las dindmicas de recepcién—, al ensefar a las personas “cémo pueden
gestionar su interaccion con la informacion para lograr los resultados espera-
dos en su vida social, politica, econdmica y cultural” (UNESCO, 2020: 7).
No obstante, més alla de esta evidente funcién educativa, creemos que, como
consecuencia directa de sus caracteristicas, las radios libres y comunitarias
han ido un paso mas alld. Su defensa de la autogestion y la participacion ac-
tiva, su pluralidad de voces y sus posicionamientos altermundistas, han he-
cho, a lo largo de los afios, que estas emisoras se convirtieran en espacios de
encuentro en los que muchas personas profundizaran en su percepcion de la
sociedad, aumentando asi los limites de su propia concepcién de la ciudada-
nia y la democracia.

3. CINCO DECADAS DE RADIODIFUSION ALTERNATIVA

Queremos plantear, en este epigrafe, el recorrido diacrénico al que hacia-
mos mencién mds arriba y profundizar en algunas de las caracteristicas del
movimiento de radios libres y comunitarias en estas cinco décadas de existen-
cia. Durante estos afos se ha transitado, o al menos asi lo han hecho parte de
las emisoras que componen el movimiento, por tres formatos distintos aten-
diendo a los contenidos, composicién y funcionamiento de los proyectos: una
radio reivindicativa, una radio abierta y una radio inclusiva (Garcia, 2017).
Atenderemos, por lo tanto, a sus aportes, en tanto que escuelas por y para la
ciudadania, a la sociedad espaiiola en cada uno de estos periodos.

3.1. LA EDAD DE ORO (1976-1989)

Las primeras radios libres surgieron en el Estado espanol durante el proceso
de transito a la democracia. Un periodo convulso y lleno de reivindicaciones
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de cardcter politico, social y econdmico en el que, sin embargo, estas emiso-
ras alcanzaron su maximo apogeo y expansion (Pérez Martinez, 2022). En
consecuencia, las emisoras de esta primera etapa fueron, en lineas generales,
“emisoras con un alto componente reivindicativo, vinculadas a organizacio-
nes politicas donde sus protagonistas principales son activistas y militantes”
(Garcia, 2017: 34), de ahi la caracterizacidn de radios reivindicativas.

La relacion de estas emisoras con los nuevos movimientos sociales fue muy
estrecha. Por un lado, muchos de sus integrantes provenian de otras luchas y
movilizaciones —incluso hubo casos en los que dichas radios fueron creadas
por asociaciones de vecinos, colectivos ecologistas o antimilitaristas. Por otro
lado, las parrillas se llenaron de contenidos relacionados con todas las movi-
lizaciones en curso. Asi, de alguna forma, las radios libres fueron uno de los
agentes que ayudaron a introducir estas luchas en la agenda publica.

Mas alla de este hecho, creemos que es interesante sefialar cémo la puesta
en circulaciéon de los principios y las reclamas de los distintos movimientos
sociales dentro de la estructura de las emisoras habria permitido a sus inte-
grantes acercarse a ellos y, por lo tanto, profundizar en esa ciudadania critica.
Concebir las radios libres y comunitarias como espacios de sociabilidad nos
permite entender que dentro de ellas personas con distintos niveles de con-
ciencia entraban en contacto, produciéndose transferencias y aprendizajes.
De este modo, una persona despolitizada que se acercase a la emisora de su
barrio podia conectar alli con las luchas feministas o ecologistas, ampliando
asi su percepcion de la realidad y pudiendo sumarse a las movilizaciones.

El apoyo de estas emisoras a las posiciones contrarias a la permanencia del
Estado espafiol en el entramado militar de la OTAN en el referéndum de 1986
fue un claro ejemplo de esta dindmica. Como respuesta a esta movilizacion,
y a las presiones de las empresas privadas, el Gobierno del PSOE aprobé en
1987 la Ley de Ordenacion de las Telecomunicaciones (LOT), condenando
al cierre a muchas de estas emisoras, tal y como sucedié con el Plan Técnico
Nacional de 1989, que vino a poner fin a la edad de oro del movimiento.

3.2. LAS DECADAS DE 1990 Y DEL 2002

Tras la expansion del periodo anterior, las radios libres y comunitarias en-
traron en una fase recesiva que las obligd a repensarse. La intensidad de las

24



LA TRAYECTORIA DE LAS RADIOS LIBRES Y COMUNITARIAS
JOSE EMILIO PEREZ

movilizaciones de la década anterior habia desaparecido y muchas emisoras
cerraron para siempre tras el concurso de licencias de 1989. Aquellas que
mantuvieron su actividad lo hicieron bajo el riesgo de sanciones administra-
tivas y cierres.

Ante esta coyuntura las radios libres y comunitarias tendieron a replegarse
hacia sus barrios, lo que supuso un cambio de modelo hacia una radio abierta,
como sefial6 Garcia. Se refuerza la vertiente mas cultural y de entretenimien-
to, de forma que “los protagonistas son los jovenes del barrio y las distintas
tribus urbanas que intercambian su musica por medio de las ondas de radio”
(2017: 34). Su lado reivindicativo perdié peso frente a una reconfiguraciéon
de muchos de estos proyectos en espacios de libre acceso, en receptores de
propuestas de programas. No obstante, esto no significé dar la espalda a las
distintas luchas de la década de 1990, como el movimiento de insumisién o la
solidaridad con el alzamiento zapatista de 1994.

La década de los 2000 trajo para estas emisoras nuevos aliados: Internet y
las nuevas tecnologias permitieron a estas radios ampliar su alcance gracias
a realidades como el streaming. Esto permitid, de algin modo, remontar la
mala situacién en la que el movimiento habia entrado en los afios noventa,
ya que, a pesar de la tolerancia de las distintas administraciones, su actividad
seguia siendo alegal.

Es importante sefialar que es durante esta década cuando, gracias a experien-
cias internacionales como Radio La Colifata, las radios libres y comunitarias
del Estado comenzaron a desarrollar una importante labor en el &mbito de la
salud mental —Radio Nikosia, en Barcelona fue uno de los primeros ejemplos.
El trabajo en este ambito, sumado al ya realizado con otros grupos subalternos
como las personas mayores, la juventud, las personas migrantes o las mujeres,
fue un importante paso adelante en la construccién de ese modelo de radiodi-
fusion inclusiva y en la consecucion de una verdadera pluralidad de voces.

Este modelo inclusivo continué las dindmicas de construccion de ciuda-
dania critica previas, pues se caracteriz6 por: la convergencia de varias fina-
lidades —accién politica, cultura y entretenimiento, accion social y cardcter
educativo—; una mayor diversidad en su composicién; incremento de la par-
ticipacion; un aumento en su nivel de inclusividad social —a través de la aco-
gida de colectivos que normalmente tienen problemas para participar en su
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comunidad—; y, finalmente, una mayor integracién en las redes asociativas
de su entorno (Garcia, 2017: 37).

La superacion del modelo mas militante de la década de 1980 y el esfuerzo
por conseguir una apertura total de los proyectos radiofénicos incidid, sin
duda alguna, en un ensanchamiento de su rol de escuelas ciudadanas con-
virtiéndose en entornos de aprendizaje con una importante vertiente socioe-
ducativa y un marcado “beneficio social’, facilmente detectable cuando las
observamos desde la dptica de la intervencion sociocomunitaria para la supe-
racion de estigmas sociales (Garcia, 2015).

3.3. DEL 2010 A LA CRISIS SOCIOSANITARIA DE LA COVID-19

Elafio 2010 trajo una importante novedad legislativa para el movimiento de
radios libres y comunitarias: la Ley General de lo Audiovisual. Aprobada en
marzo de dicho afio, recogid algunas propuestas hechas por la Red de Medios
Comunitarios (ReMC, red que coordina a las radios y televisiones comuni-
tarias del Estado) destinadas a la reserva de frecuencias y a regularizacion de
las emisoras existentes. Sin embargo, y a pesar de este reconocimiento, la falta
de mecanismos que asegurasen el cumplimiento de la ley hizo que apenas se
avanzara en esta direccién.

La apertura de un nuevo ciclo de movilizacion social el 15 de mayo de 2011
planted un nuevo escenario para estas emisoras. A pesar de que las radios li-
bres y comunitarias informaron en directo desde las acampadas de las plazas,
cedieron equipos para montar emisoras y participaron de las propias movili-
zaciones, los indignados canalizaron su actividad “mediante el uso de las nue-
vas tecnologias y las redes sociales, alternando usos disruptivos de las tecnolo-
gias comerciales con el desarrollo autdnomo de herramientas comunicativas”
(Garcia, 2021: 49). Asi, tan solo dos nuevos proyectos de emisora cristalizaron
al calor del 15-M: Agora Sol Radio, en Madrid, y Radio Almaina, en Granada.

La falta de voluntad politica para hacer cumplir la Ley General de 2010 pro-
vocd un repunte en la persecucion y represion legal del movimiento. Radio
Nava, emisora asturiana, fue expedientada y multada con 30.000€ en 2011 por
la Direccién Provincial de Telecomunicaciones del Ministerio de Industria.
En Catalufa Radio Pica recibié una multa de 60.000€ del mismo ministerio
en 2012, mientras en 2014, La Tele era sancionada por la Generalitat. El ano
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2018 trajo un expediente sancionador de la Xunta de Galicia a CUAC FM, sin
embargo, el recurso en el Tribunal Superior de Justicia de Galicia se sald6 con
una sentencia, un aflo mas tarde, que lleg6 a declarar que “la actividad de la
radio estaba amparada por la Ley Audiovisual y por la libertad de expresion”
(Garcia, 2021: 492).

Un escenario, el descrito en el parrafo anterior, que provoco que durante la
década de 2010 las emisoras libres y comunitarias se desarrollaran de forma
un tanto desigual, con proyectos que han gozado de una salud y envidiable y
otros que, lamentablemente, han ido cerrando sus puertas ante la imposibili-
dad de mantener su actividad (Pérez Martinez y Reguero Jiménez, 2021: 84-
89). Finalmente, las emisoras libres y comunitarias tuvieron que hacer frente
a la crisis sociosanitaria provocada en marzo de 2020 por la pandemia de la
COVID 19. Pese a todas las alteraciones que trajo consigo el momento de
excepcionalidad sanitaria, las radios libres y comunitarias lucharon denoda-
damente por mantener su programacion.

De este modo, en un contexto en el que la desinformacion y los bulos —las
famosas fake news— se convirtieron en otra epidemia, los medios libres y co-
munitarios continuaron con su propuesta de comunicacion inclusiva. En sen-
dos esfuerzos colaborativos tanto las emisoras comunitarias como las libres
organizaron programaciones conjuntas con el objetivo de visibilizar realida-
des ignoradas por los medios generalistas y mantenerse como herramientas
clave dentro de sus comunidades.

Asi, desde la ReMC se lanz6 el magacin semanal El otro coronavirus, mien-
tras que desde las radios libres se organizaron cinco Cadenazos Ibéricos de
Radios Libres. En ellos pudieron expresarse los colectivos més afectados por
la pandemia, los barrios mas olvidados, las personas mas abandonadas por
las distintas administraciones, mientras que se trataron temas que apenas se
abordaban en los medios generalistas: la situacion de la poblacion reclusa, la
violencia de género en confinamiento, el repunte de la LGTBIfobia y los dere-
chos de las personas LGTBI, cuestiones de derecho laboral, econdmicas.

Con estos programas, realizados gracias a Internet y las nuevas tecnologias,
las radios libres y comunitarias mantuvieron su vocacion de escuelas ciuda-
danas. Con su labor continuaron asegurando el derecho de acceso de sus co-
munidades a los medios de comunicacién social, defendieron el derecho a la
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informacion y a la libertad de expresion y, finalmente, promovieron una co-
municacion otra basada en el respeto a los derechos humanos, contracorriente
de la deriva de muchos de los medios generalistas.

4. CONCLUSIONES

Las radios libres y comunitarias han sobrevivido con distintos niveles de
dificultad a los retos impuestos por la pandemia de la COVID-19 y, han hecho
frente, en 2022, a los plazos y tramites de una nueva ley audiovisual que abre
una ventana hacia su regularizaciéon. Un horizonte de posibilidades que, sin
duda alguna, permitiria a estos medios continuar con su histdrica labor de
escuelas de radio por y para la ciudadania (global critica).

Porque, como sefialara Krohling Peruzzo “la ciudadania es conquistada y
no un regalo de los gobiernos” Es, precisamente, en este “proceso de movili-
zacion para la ampliacién de la ciudadania” donde estas emisoras despuntan,
al contribuir al desarrollo social y local gracias a sus practicas comunicativas
(2006: 206). Tanto es asi que no debemos olvidar que “el acceso del ciudadano
a los medios comunitarios en la condicién de protagonista es un derecho hu-
mano fundamental” (Krohling Peruzzo, 2006: 220), y es indudable, después
de este recorrido, que las emisoras del Estado espaiol han desempefiado este
papel desde su aparicion alld en los tiempos de la Transicién democratica.

5. AGRADECIMIENTOS

Me gustaria recoger aqui mi profundo agradecimiento a CUAC FM y a Isa-
bel Lema por haberme invitado a dar la ponencia inaugural del I Congreso
Internacional de Alfabetizacion Medidtica, cuya adaptacion textual ocupa es-
tas paginas. Las tres jornadas que durd el Congreso fueron un importante
punto de encuentro de activistas y académicas, en el que socializamos saberes
y aprendizajes y certificamos (si aun hacia falta hacerlo) que nuestros medios
son igual de importantes y necesarios hoy que ayer.
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El Tercer Sector de la Comunicacion en Espana comprende medios que
operan al margen del sistema publico y privado-comercial, y que ofrecen un
altavoz a las preocupaciones y demandas de comunidades, movimientos y or-
ganizaciones sociales. Ensayando modelos alternativos de gestion, estructura
o sostenibilidad, este 4mbito comprende medios de tipo diverso, desde perio-
dicos cooperativos sostenidos por sus trabajadores/as a radios y televisiones
mas o menos abiertas a recibir publicidad y subvenciones por cuanto supone
a la hora de garantizar su servicio publico y su apoyo a la comunidad.

En Espafia, los ultimos cambios regulatorios (LGCA 7/2010; LGCA
13/2022) han reconocido la importancia de un sector de medios no lucrativo.
Sin embargo, estos marcos legales no han contribuido ni a la expansién del
sector ni al fomento de un sistema de apoyo que garantice su pervivencia. A
efectos practicos, también resulta complejo censar y cartografiar a una exten-
sa y variada gama de medios, sobre todo si tenemos en cuenta que el sector
comprende muchas iniciativas locales arraigadas a barrios y comunidades
que experimentan una dificil sostenibilidad econémica y que se basan en la
participacion de voluntariado y en una dificil independencia respecto de po-
deres publicos o privados.

Este texto describe el intento pionero de mapear el sector a partir de la cons-
truccion de una base de datos lo mas exhaustiva posible de este tipo de medios
en Espana, que recoge tanto diversas formas juridicas (asociaciones, funda-
ciones, cooperativas, etc.), como soportes (radio, prensa, television, etc.), o
ambitos de actuacion (generales o sectoriales). El articulo forma parte de los
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primeros resultados del proyecto de I+D “Sostenibilidad del Tercer Sector de
la Comunicacién. Disefio y aplicacion de indicadores” (SOScom) (PID2020-
113011RB-100 financiado por MCIN/AEI/10.13039/501100011033), dirigido
por Alejandro Barranquero y José Candon-Mena y compuesto, en su mayoria,
por miembros de la Red de Investigacion en Comunicacién Comunitaria, Al-
ternativa y Participativa (RICCAP).

1. INTRODUCCION

Mas alla de excepciones, la investigacion comunicacional en Espana ha ten-
dido a subestimar el papel de los medios alternativos como herramientas de
cambio social y donde la libertad de expresion se ejerce desde diferentes espa-
cios. El tercer sector refiere asimismo a medios y proyectos comunicacionales
dotados de autogobierno y cuyo régimen de propiedad y gestion esta a cargo
de entidades privadas no lucrativas (ONG y ONGD; cooperativas; asociacio-
nes; fundaciones; movimientos sociales, etc.).

El Tercer Sector de la Comunicacién cumple una importante funcién de
servicio publico que, ademds de incidir en la integracién de minorias, com-
pleta los escasos espacios de educacién mediatica que ofrecen entidades for-
males como universidades, escuelas o institutos (Lema et al., 2016). En los
ultimos anos, ha aumentado el interés por sistematizar sus experiencias, por
ejemplo, analizando el periodismo que practican o su modelo de organiza-
cién y gestion (Atton, 2015; Downing, 2010).

En Espafia, desde su creacion en el afio 2005, la Red de Medios Comu-
nitarios (ReMC) ha contribuido a la consolidacion del sector especifico de
los medios comunitarios, en particular, a través del lobby y la movilizacién
politica con objeto de garantizar un reconocimiento equilibrado por parte del
Estado y las diferentes Comunidades Auténomas. La Ley General de la Co-
municacién Audiovisual de 2010 (LGCA 7/2010) recogi6 por primera vez la
denominacién de “servicios audiovisuales comunitarios sin dnimo de lucro’,
no sin importantes restricciones como limites en los gastos de explotacion.

Cambios regulatorios recientes (LGCA 13/2022) introducen alguna mejo-
ria como, por ejemplo, la nueva posibilidad de obtener titulos habilitantes y
licencias para ejercer sus servicios. Sin embargo, el sector no ha conseguido
un esquema de financiacién estatal publico que garantice la pluralidad infor-
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mativa y una equidad con respecto al sector publico y comercial de medios.

El proyecto SOScom entiende por sostenibilidad la necesidad de contar con
el apoyo continuo de determinados actores cuya participacion y/o aportes re-
sultan imprescindibles para que cualquier iniciativa se pueda mantener a largo
plazo. Es por ello que se tiene presente que la sostenibilidad del Tercer Sector
de la Comunicacion no solo depende de dimensiones econdmicas, sino que
estd, sobre todo, determinada por su finalidad social como servicio publico.

Teniendo esta descripcion en cuenta, la base de datos del proyecto SOScom
servira a modo de universo para pasar una encuesta que pretende evaluar la
sostenibilidad de los medios alternativos espanoles. A su vez, dicha encuesta
parte de un disefio de indicadores sintéticos clasificados en seis grandes di-
mensiones que afectan su viabilidad:

>> 1. Econdmica, o modelos tradicionales de financiaciéon -convocatorias
publicas, publicidad, cuotas- y nuevas vias derivadas del uso de TIC (crowd-
funding);

>> 2. Politico-legal, o marco regulatorio y de politicas publicas relacionado
con el régimen de propiedad de frecuencias, licencias e instalaciones; derecho
de acceso, alfabetizacién mediatica; publicidad institucional; etc.;

>> 3. Organizativa, o modelos y canales de organizaciéon y coordinacion;
toma de decisiones; gestion de los recursos humanos; aplicacion de derechos
laborales y del voluntariado; fomento de la motivacion para la fidelizacion de
donantes y/o voluntariado; transparencia; programas de formacion y dinami-
zacion social; etc.;

>> 4 De Género e Interseccionalidad: pluralismo interno; politicas de géne-
ro e inclusion; paridad; acceso y atencién en los contenidos a poblaciones
vulnerables en relacién con la procedencia geografica y cultural, la edad, la
diversidad funcional, etc.

>> 5. Ecosocial, o recepcién y participacién de las comunidades locales; ade-
cuacion del medio a las necesidades sociales, culturales y lingiiisticas del en-
torno; fomento de redes y sinergias con otros medios y organizaciones del
sector publico, privado y comunitario; impacto en el entorno natural, etc., y
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>> 6. Comunicacional-Tecnoldgica: planes y estrategias de comunicacion, in-
novacion tecnolégica y TIC, alfabetizacion digital, apropiacion de las TIC, etc.

2. OBJETIVOS Y METODOLOGIA
2.1. OBJETIVOS

Esta investigacion tiene como objetivo fundamental la elaboracion de un
censo lo mas completo posible de medios alternativos e iniciativas comunica-
cionales sin animo de lucro a lo largo de la geografia espafola. Para la catego-
rizacién de estas iniciativas, se ha empleado el sistema de categorias ya testado
en varios estudios (Barranquero, 2015; Barranquero y Candén-Mena, 2021;
Lema-Blanco et al., 2016) que distingue 5 tipos de medios:

(i) Comunitarios, que, de acuerdo a definiciones internacionales (AMARC,
2009; UNESCO, 2008, entre otros) o de ambito estatal (ReMC), estdan im-
pulsados por organizaciones y colectivos no lucrativos (ONG, movimiento
sociales, etc.), disponen de una gestion participativa, horizontal y carente de
estructuras jerarquicas; estan abiertos a distintas vias de financiacién y pro-
fundizan en la construccion de democracia. En Espana, la principal federa-
cién desde 2005 es la Red de Medios Comunitarios (ReMC);

(ii) Medios Libres, que, conforme al Manifiesto de Villaverde (1983), enfa-
tizan en el funcionamiento autogestionario y horizontal, rechanzando cual-
quier forma de publicidad y ayudas de indole publico para mantener su in-
dependencia. Estan organizados por ejemplo en la Unién de Radios Libres y
Comunitarias de Madrid (URCM);

(iii) Medios Educativos, que se suelen financiar con presupuestos de insti-
tutos y universidades, realizan una funcién de representacién de su entidad
gestora y facilitan la participacion de la comunidad educativa para divulgar
conocimiento. En el I+D solo se investigan medios de institutos de educacion
superior, FPO y universitarios. Estos ultimos se integran en la Asociacion de
Radios Universitarias (ARU) y atin no han sido objeto de regulacion;

(iv) Medios Cooperativos, basados en modelos de economia social y so-

lidaria, atienden a problemadticas de interés humano, son propiedad de sus
socios trabajadores y/o usuarios; se rigen por criterios asamblearios de toma
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de decisiones y se dotan de mecanismos éticos para mantener su soberania.
Muchas de estas iniciativas han comenzado a organizarse en torno ala Red de
Economia Social y Solidaria (REAS), que durante unos afos conté también
con su Foro de Comunicacién de la Economia Social y Solidaria (ESS);

(v) Por ultimo, con la denominacién Otras Organizaciones y Practicas del
TSC se enmarcan las asociaciones y proyectos de tipo diverso cuya princi-
pal funcién es el fomento del derecho a la comunicacion, la justicia social,
la libertad de expresion y la visibilizacion de determinadas problematicas o
sectores como jovenes, mujeres, migrantes, personas en carceles o centros de
salud mental.

2.2. METODOLOGIA

El presente trabajo parte de técnicas cualitativas como la revision docu-
mental (MacDonald y Tipton, 1993), principalmente basada en informacion
contenida en paginas web y redes sociales. Desde estas premisas, se ha con-
seguido disenar una base de datos exhaustiva que comprende mas de cuatro-
cientos medios e iniciativas (424) que, a la finalizacién del proyecto, podra ser
consultada y ampliada por los/as propios/as activistas, profesionales y acadé-
micos/as del Tercer Sector de la Comunicacion.

Para la construccién de la base de datos de los medios alternativos en Espa-
fa, se partio del censo y la cartografia digital creado con motivo del proyecto
“Los jovenes y el Tercer Sector de la Comunicacion en Espafia” (Barranquero,
2015), ademads de un listado actualizado en 2022 de los 30 medios que forman
parte de la principal federacién que hoy agrupa a estas iniciativas en Espana:
la Red de Medios Comunitarios (ReMC). El mapa digital de 2015, compuesto
de 345 medios, partio, a su vez, de diferentes listados emprendidos hasta esa
fecha (Barranquero, 2015, pp. 6-7) como un censo personal de Javier Garcia
(utilizado como base para otros articulos: Garcia Garcia, 2013), un Listado de
Medios Alternativos elaborado por WikiMPedia, un Directorio actualizado
de Radios Libres del Estado Espafiol elaborado por “A las barricadas’, y otro
Directorio de Radios Libres, Alternativas, Comunitarias y Culturales de la red
Nodo50.

El censo tuvo como finalidad abarcar el méaximo niimero de medios e ini-
ciativas posibles e incluyd tanto a medios tradicionales (prensa, radio y tele-
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visién) como a nuevas expresiones en Internet (cibermedios, blogs, proyectos
de cine comunitario o documental, proyectos fotoperiodisticos, plataformas
de podcasts, entidades de caracter hibrido, etc.).

Para los proyectos digitales, se contemplaron exclusivamente iniciativas con
cierta consolidacion y una trayectoria calculada de, al menos, un afo. Por otra
parte, al hablar de Tercer Sector de la Comunicacion, el universo comprendid
tanto medios comunitarios como medios libres que no aceptan publicidad ni
subvenciones, medios educativos (de escuelas, institutos y, sobre todo, univer-
sidades), y proyectos comunicacionales participativos gestionados en forma
de cooperativa por parte de empresas de economia social. Asimismo, se de-
terminaron como elementos centrales para su inclusién en el censo: 1) que los
medios sean comunitarios y no iniciativas individuales; es decir, que estén, de
una manera u otra, abiertos a la participacion de la ciudadania y comunida-
des de interés o adscripcion; 2) y que persigan objetivos de transformacién y
justicia ecosocial.

A su vez, se disefiaron un conjunto de criterios de clasificacién de la infor-
macion censada, por lo que la base de datos final cuenta con trece apartados:
Comunidad Auténoma, Provincia, Municipio, Nombre del medio, Formato,
Categorizacién propia de RICCAP, Red a la que pertenece, Web, Email, Nom-
bre de contacto, Teléfono y Direccién Postal.

Base de datos del proyecto 1+D “Sostenibilidad de Tercer Sector
de la Comunicacién. Diseiio y Aplicaciéon de indicadores” (SOScom).

1 ccaa Provincia _ Municipio Nombre del medio  Formato _ Anotaciones Categoria __Red a la que pertenece Pertenece a R Web
314/EUSKADI Tolosaldeko Atari Radio Cooperativa? Arrosa hitps //ataria.eus/
315/EUSKADI  Guipizcoa  Donosti Ttan Ttakun lrratia Radio Libre hitp/ittanttakun.com/
36EUSKADI  Alava Vitoria Gasteiz Radio Siberia Radio Comunitaria y i ReMC X hitps: /. siberiaf
317|EUSKADI  Guipizcoa  Zarautz Arraio Irratia Radio Libre hitp:/Awwwarraio.eus
318[EUSKADI  Veraya Busturialdea Biztu Irratia Radio Libre Arosa hitps /ibiztuirratixe.as
319[EUSKADI  Vizcaya Bibao Irola Irratia Radio Usuario de TeleLibre Arosa hitps firolairratia.org)
320[EUSKADI  Vizcaya Bibao Pikara Magazine Prensa Cooperativa  REAS-Euskadi, Red Intemacional de Perichttp://www. pikarama
321/EUSKADI  Vizeaya Lekeitio Arrakala Irratia Documental  E un proyecto comunicativo que ha dado como fruto un documental sobn http://www. arrakala.t
322 EXTREMADUR Badajoz Badajoz Onda Campus Radio Educativa (univ ARU hitp:/fwww.ondacam;
323 EXTREMADUR Badajoz Alburquerque Radio Comarca de AlburcRadio La web no func Comunitaria hitps:/iwww alburgue
324 EXTREMADUR Badajoz Zafra Planeta Agua Radio i La web no func Comunitaria y i ReMC x i

325 EXTREMADUR Badajoz Wérida RCFM (Radio Crénica Fo/Radio Asociacion Cult Libre

26/GALICA  AComia A Comfia Cuac FM Radio Comunitaria  REGALIC/REMC/AMARC X

327|GALICA  ACoufia  Ferol Radio Filispim Radio Asociacin culti Comunitaria y IREGALIC/REMC? X

328/GALICIA  Pontevedra  Vigo Radio Piratona Radio Libre REGALIC

29/GALICA  AComa  Come Radio Roncudo Radio Comparten proLibre y comunit REGALIC/REMC X

3%0/GALICA  Lugo Lugo Radio Clavi Radio Uevan varios afios sin publicar REGALIC

331/GALICIA  ACoria  Santiago de Compostela Radio Kalimera Radio Desaparecida en 2017 REGALIC

132(GALICA  ACoufia  Corcubion Radio Neria Radio comparten progLibre

333|GALICIA  Vigo Radio Libre Vigo Radio Desaparecida. No hay informacion.

334/GALICIA  Pontevedra  Pontevedra Agareso ONG iaci one

335|LA RIOJA Logrofio Hola Barrio! Radio La radio comun Comunitaria hitps

336|MADRID  Madrid Madrid FAPE Federacion de Asociaciones de Periodistas de Espafia  htips://fape.es/

337 MADRID Madrid Infoactualidad Prensa Periédico de Ia Educativa (universitaria) hitps //infoactualidad,
338 MADRID Madrid Sangre Fucsia Radio Podcast feminisLibre? hitps://sangrefucsia.y
335/ MADRID Madrid La Haine Prensa Libre hito/Awww lahaine ot

Fuente: Captura de pantalla de la base de datos realizada
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La metodologia utilizada para obtener esta informacién ha sido cualitati-
va; es decir, estd basada en una revision de los contenidos ofrecidos por las
principales herramientas corporativas de cualquier entidad: sus paginas web
y sus redes sociales. Por lo que se ha podido comprobar, las redes sociales mas
utilizadas por los medios alternativos son Facebook y Twitter. Facebook suele
ser la primera red utilizada para crear comunidad entre los/as seguidores/as y
donde se suelen exponer muchos de los datos que nos han permitido censar
a estos medios. Por su parte, Twitter suele emplearse mas para promocionar y
retuitear eventos, contenidos o actividades organizadas por cada medio.

Esta base de datos se ha volcado en un documento Excel que proporciona
agilidad y donde ya estan censados 424 medios, iniciativas y proyectos del
Tercer Sector de la Comunicacion. Se han completado, modificado o elimi-
nado muchos de los datos de los medios ya censados en 2015. Es decir, por
un lado, se han incluido los nuevos medios e iniciativas sin animo de lucro
que han surgido en estos afios y, por otro, se han filtrado y eliminado todos
aquellos medios que actualmente estan inactivos o han desaparecido. Las ca-
tegorias de los medios seran revisadas por los Investigadores Principales del
proyecto SOScom antes de pasar a la segunda fase de actividades.

Cabe senalar algunos obstéculos o barreras que han podido introducir una
serie de sesgos en la realizacion de la cartografia. En primer lugar, se han
encontrado determinadas dificultades a la hora de categorizar numerosos
medios alternativos, especialmente iniciativas de prensa, que no suelen au-
todefinirse dentro del universo de los medios alternativos, ni tampoco con
ninguna de sus etiquetas habituales: cooperativos, libres, independientes, del
tercer sector, comunitarios, etc.

Esta dificultad afiadida se debe especialmente a que las paginas web de al-
gunos proyectos no ofrecen la opcion de leer la informacién en mas que uno
de los idiomas de la region, por ejemplo, el euskera. Ademas, muchos medios
e iniciativas no se autodefinen dentro de ninguna de las categorias que con-
templamos. Es decir, las etiquetas pueden incluir algunos sesgos por cuanto
los proyectos se han categorizado en funcién de la percepcién que aporta la
pagina web y su contenido. Por tltimo, algunas webs tampoco aportan infor-
macion de contacto ni de localizacion, por lo que se ha tenido que acceder, si
es que la hay, a la contenida en redes sociales, que no siempre existen.
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3. RESULTADOS

Tras la finalizacién del primer borrador de la base de datos, se puede des-
tacar que Comunidades Auténomas como Madrid, Catalufia o el Pais Vasco
cuentan con una importante cantidad de medios alternativos, algunos de ellos
profesionalizados y otros con una gestion estratégica de su comunicacion ex-
terna. Esto ultimo se percibe, por ejemplo, en el hecho de que las webs dispo-
nen de secciones y subsecciones diferentes; cuentan con un buscador interno;
ofrecen acceso a la historia, filosofia, mision, visién y valores de la asociacién/
medio/organizacion; tienen un apartado explicito de contacto; y ofrecen he-
rramientas para que la lectura de la web sea atractiva o mds intuitiva.

Tras la finalizacion del primer borrador del censo, se puede afirmar que
Catalufa cuenta con 140 medios alternativos, Madrid con 61, Pais Vasco con
39, Andalucia con 34, Comunidad Valenciana con 28, Castilla y Leén con
22, Aragén con 16 medios, Asturias con 15, Islas Canarias con 10 medios y
4 iniciativas/proyectos locales alternativos. Las Comunidades que acumulan
menos de 10 iniciativas son: Islas Baleares con 9, Galicia con 9, Navarra con 8,

>> EJEMPLO DE DATOS DE CONTACTO QUE
DEBERIAN OFRECER EN ESTA SECCION:

= ELSALTO Dona  Suscribete

Direccion:

Calle Matilde Herndndez, 31, 1C
28019 - Madrid

9118418 47

General

info@elsaltodiario.com

Administracion

Suscr ¥ socias » soci; iario.com

Publicidad »publicidad@elsaltodiario.com

Distribucién »distribucion@elsaltodiario.com

‘Comunicacién - Promocién »comunicacion@elsaltodiario.com

Informatica - I web »informatica@ io.com

Fuente: https://www.elsaltodiario.com/info/contacta
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Murcia con 6, Castilla-La Mancha con 4, Extremadura con 4, Cantabria con
3, La Rioja con 1. 11 medios no se han podido incluir en ninguna Comunidad
Auténoma debido a que fue imposible localizar informacién de contacto que
lo esclarezca. Cabe senalar lo triste que resulta la desaparicion de 32 medios
alternativos en un margen de 7 afios desde que se realizé el primer mapeo.

Del mismo modo, se puede afirmar que los medios categorizados como
comunitarios y libres son mucho mas abundantes que los categorizados como
educativos y cooperativos. Los primeros cuentan con 175 y con 128 respec-
tivamente, mientras que los segundos cuentan con 30 y 38, respectivamente.
La realidad es que muchos medios alternativos no tratan sus paginas web, ni
tampoco las redes sociales, como herramientas ttiles de comunicacién, sino
que una gran parte de las webs analizadas tienden a ser bastante estaticas, rigi-
das, poco profesionales y con contenidos desactualizados. Al mismo tiempo,
se verifica que las redes sociales de los medios que apenas trabajan en sus pa-
ginas web también suelen estar desactualizadas, sin ofrecer demasiada infor-
macion de contacto y localizacion, lo que puede tener una influencia negativa
en la construccion y el refuerzo de las comunidades locales y de seguidores/as.

>> EJEMPLO DE DATOS DE CONTACTO QUE
DEBERIAN OFRECER EN ESTA SECCION:

QUIENES SOMOS  PROGRAMACION  INFORMACION LOCAL  (ALLERES ~COLABORA  CONIACIO

v O «Jin] =]
e nanos | Plaza
Asscizeién Cultural Taller de . 7 % Alcaudete
Asociacion Cultural Taller de ClelaConndeSol BB gnoleger Yol o
Comunicacion Radio Enlace o e e 0 meana@
o Amliar ¢l apa AT g Gammen
Protocoles e A
C/ Costa del Sol. n®13 posterior i (4 (O
2 A A sidencia Logistica; Colegio 'a Inmaculada
28033 - Madrid (Esparia) {a Armada ‘Navio: Hortaleza. e
5 . 'Asnmmn Cultural %5 Coro
Para cualquier duda o consulta puedes contactar a través de los T“"“f - |
siguientes medios: ey DIVERTALLER (QJRes dencia
po de Fiitbol p b Lie
anwmana\ Qmm San Lu 9

Ber El Palomar Sdn?amer]‘w
Apartado de correos: 47033. 28080 Madrid £ oma amientos

:[ummcmso MacLaren
Tif: 913813370
SRS i thaC}'maG;\t'ue + ¢
Parroguia de San Isidor uv Alimentacion
: s iy ¥ San Pedro Claver Peluqu
email radioenlace@radioenlace.org j 15 Infantil = il
. Googke
% Do e mepss Q2022 e, Geogr Nocionsl  Térmos deven ol un poblems de Mape.

Fuente: http:/radioenlace.org/contacto/
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4. CONCLUSIONES

Tras lo expuesto, el mapeo nos ha ofrecido una fotografia de la enorme diversi-
dad de medios existentes segtin soporte, ambito de actuacién o categorizacion. Sin
embargo, se observan importantes asimetrias regionales por cuanto hay Comuni-
dades y localidades con multitud de medios y otras que practicamente carecen de
iniciativas. Por otra parte, mapear el Tercer Sector de la Comunicacién en Espaina
de acuerdo a la informacién documental resulta una tarea compleja, sobre todo
porque muchas de las paginas web y redes sociales de los proyectos ofrecen pocos
datos o incluso datos desactualizados. En cualquier caso, la metodologia docu-
mental utilizada en este trabajo para realizar una primera version del censo ha
conseguido localizar mas de 400 medios, proyectos e iniciativas.

En relacién con lo anterior, la principal recomendacién que se extrae del pre-
sente estudio serfa la de incidir en la comunicacion externa de alguna de estas en-
tidades, en especial para mejorar su visibilidad y legitimacién dentro del sistema
de medios. Por ejemplo, convendria actualizar y mejorar la informacién recogida
en plataformas web de manera que estas ofrezcan mas datos de contacto; informa-
cion sobre la historia, filosofia, misién, visién y/o valores de los proyectos; con qué
redes estatales, autonémicas o locales se conectan; o incluso a qué comunidades,
socios/as o simpatizantes se dirigen.

En la siguiente fase del proyecto SOScom, se podran incluir nuevos datos en el
mapa tanto a partir del estudio de casos -donde se esta realizando una encues-
ta piloto a una pequefia muestra de medios que albergan diferentes categorias-,
como con el lanzamiento de la encuesta renovada al censo completo de medios ya
en 2023. EI 1+D pretende por tanto generar un producto que es a la vez académico
y activista, con indicadores de sostenibilidad que servirdn para contribuir al cono-
cimiento y expansion de los medios. Por otra parte, el mapeo intentard fortalecer
la funcién social de estas iniciativas en la medida en que este permita estrechar los
vinculos entre los medios; entre estos y otras organizaciones del Tercer Sector; y
entre medios alternativos e instancias educativas con las que su funcién de educa-
cién medidtica se relaciona y tal vez pueda reforzarse.

5. APOYOS

Este texto forma parte de la ayuda PRE2021-101084, financiado por MCIN/
AEI/10.13039/501100011033 y por el FSE+. Referencia del Proyecto I+D “Sos-
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CAPITULO 1l

EXPERIENCIAS FORMATIVAS EN MEDIOS COMUNITARIOS:
HACIA UNA SISTEMATIZACION METODOLOGICA
DEL SECTOR

Isabel Lema Blanco
Universidade da Corufia
Alejandro Blanco Vallejo
Red de Medios Comunitarios
David Jesus Gallego Roji
Red de Medios Comunitarios

1. INTRODUCCION

El concepto de alfabetizacion mediatica hace referencia a la capacidad de
las personas para acceder, comprender, y evaluar criticamente la informacion
procedente de una diversidad de contextos mediaticos, asi la competencia
para construir nuevos conocimientos y difundirlos de manera eficaz a través
de diferentes medios de comunicacion social. Dentro de las entidades priva-
das que han dedicado importantes esfuerzos a la educomunicacién destacan
los medios comunitarios. Las televisiones y radios libres y comunitarias se
han convertido en relevantes herramientas de empoderamiento comunitario
que han impulsado, entre sus comunidades de referencia, procesos formales
e informales de formacién mediatica y educacion en medios, y cuyos esfuer-
zos han sido difundidos a través de redes regionales o internacionales como
AMARC.

En el contexto espafiol, la investigacion pionera “Los Jévenes y el Tercer
Sector de la Comunicacién en Espafia” (Barranquero et al., 2015), elabord
un mapeo de las experiencias del tercer sector de la comunicacién, explo-
rando los procesos de formacién promovidos por medios alternativos, libres
y comunitarios. Estos autores (Lema-Blanco 2015; Lema Blanco et al., 2016)
ponian de relieve que los medios libres y comunitarios acostumbraban a de-
sarrollar procesos de formacion interna, dirigidos a sus miembros o a nue-
vos asociados, adoptando formatos mds o menos estandarizados. Existiendo
grandes diferencias entre cada medio en cuando a los objetivos, contenidos
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y metodologias disefiadas para la implementacion de dichos procesos de for-
macion medidtica, estas emisoras de radio ofertan contenidos de tipo teéri-
co-conceptual que versaban sobre comunicaciéon comunitaria, periodismo y
produccion radiofdnica, asi como ensefianzas practicas dirigidas a la adqui-
sicion de habilidades de tipo técnico, como el manejo de los equipamientos
técnicos o de los recursos informaticos de la emisora.

Aunque en los medios comunitarios predomina la ejecucién de acciones
formativas de caracter internos -como los talleres de iniciacién a la radiodi-
fusion-, combinados con una labor de tutelaje y acompafiamiento de nuevos
proyectos radiofénicos (Lema-Blanco, 2015), se han encontraron también
experiencias de colaboracién entre las radios comunitarias y un buen niime-
ro de entidades externas, sociales y educativas, gracias a las que diferentes
grupos de jovenes y adultos han podido participar en novedosos procesos
de formacién-aprendizaje en medios. Como resultado de la sistematizacion
de este conocimiento, algunos medios han elaborado y publicado recursos
didécticos como, por ejemplo, el “Manual de Alfabetizacion Medidtica: Toma
las Ondas” de Onda Color (2017), el “Manual de Radioteatro de Radidpolis”
(2018), el “Manual de Ficcién Sonora de Onda Color” (2018) o el “Mo6dulo
sobre Periodismo y Produccién Radiofénica” de Cuac FM (2018), todos ellos
recogidos en la pagina Web de la Red de Medios Comunitarios (ReMC).

No obstante, algunos estudios destacan la importancia de los procesos de
aprendizaje social que se producen en el seno interno de estos medios (Ba-
rranquero et al., 2015; Lema Blanco et al., 2016) y que, por ende, es a través de
la practica, del “aprender haciendo” y de la implicacion activa en la gestion y
en los procesos de toma de decisiones colectivas que las personas radioactivis-
tas desarrollan y mejoran sus capacidades mediaticas, asi como un elenco de
actitudes y competencias sociales y emocionales fundamentales para el buen
hacer del medio (Barbas y Martinez, 2020; Martinez y Barbas, 2021).

La nueva Ley 13/2022, de 13 de julio, General de la Comunicacién Audio-
visual, que define a los medios comunitarios como “servicios de caracter no
econdémico” prestados por entidades privadas sin 4nimo de lucro, que ofrecen
contenidos de proximidad, establece en su articulo 10 que los medios de co-
municacion -incluyendo explicitamente a los medios comunitarios- “deberan
adoptaran medidas para la adquisicion y el desarrollo de las capacidades de
alfabetizacion medidtica en todos los sectores de la sociedad, para los ciuda-
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danos de todas las edades y para todos los medios, y evaluaran periédicamente los
avances realizados” (Lema-Blanco, 2023).

Atendiendo a lo establecido en la nueva ley, se considera preciso iniciar, dentro
del sector de medios comunitarios y, especificamente, en el entorno de la ReMC,
un proceso de reflexion interna acerca de las oportunidades que el impulso de
la alfabetizacién mediatica puede significar para este tercer sector. Para ello es
necesario realizar un proceso de diagnosis interna acerca de las fortalezas y debi-
lidades existentes, con el objetivo de ser capaces de responder a las necesidades de
capacitacion de los grupos y comunidades que componen estas entidades -y no
solamente de los nuevos asociados y voluntarios-, y que son corresponsables de la
buena gestion y el adecuado funcionamiento de las mismas.

2. OBJETIVOS Y METODOLOGIA

El objetivo de este trabajo es conocer los procesos y proyectos de formacion
desarrollados en el seno de las emisoras de radio y televisiones comunitarias que
conforman la Red de Medios Comunitarios (ReMC). Para ello, se definieron los
siguientes objetivos especificos:

>> Conocer la implicacién de los medios comunitarios en el desarrollo de accio-
nes, programas o proyectos de alfabetizaciéon mediatica e informacional

>>Indagar acerca de las caracteristicas de dichos proyectos formativos, poniendo
el foco en los destinatarios, entidades colaboradoras y tipos de recursos que se han
empleado.

>> Identificar las fortalezas y debilidades de dichos programas formativos y las
potencialidades de la ReMC en la mejora de las acciones formativas desarrolladas
por las entidades de la red.

Para alcanzar estos objetivos, se disefi6 una encuesta online que se distribuy6 a
través del grupo de mensajeria instantdnea de la ReMC y se envié también a través
de correo electrénico a las entidades asociadas para ser contestada por un respon-
sable de cada medio. La encuesta consté de 13 preguntas, combinando preguntas
en formato de respuesta cerrado y preguntas con formato abierto de respuesta.
La encuesta fue cumplimentada en su integridad por un total de 23 emisoras co-
munitarias, con la siguiente distribucion territorial:
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> Comunidad de Madrid
> Andalucia

> Galicia

> Castilla y Leén

> Castilla la Mancha

> Comunidad Valenciana

> Euskadi

> Cataluna
> Asturias

_— =N NN W RN

3. RESULTADOS
3.1. ACCIONES FORMATIVAS EN LOS MEDIOS COMUNITARIOS

Los resultados de la encuesta muestran que todos los medios que han res-
pondido a la misma desarrollan algtn tipo de actividad formativa dentro o
fuera de sus entidades, relacionadas con la capacitacion medidtica. Siendo
preguntados acerca de la duracién de la formacién de iniciaciéon a la pro-
duccioén radiofénica o audiovisual, 5 medios (el 22% de la muestra) afirma
desarrollar acciones formativas de 1 hora de duracion, mientras que 6 dedican
de 2 a 4 horas, otros 6 medios dedican de 5 a 10 horas y otros 6 medios de-
sarrollan programas de alfabetizacion medidtica con una duracién superior a
las 10 horas de formacién (VER GRAFICO 1).

1hora
Il De?2a4horas
I De 5310 horas
Il Mas de 10 horas

GRAFICO 1

Horas de formacion inicial
impartidas a los integran-
tes de proyectos radiofoni-
cos de nuevo cufo.

Datos en %.

Pregunta: ;Cuantas horas dedica tu medio a la formacion inicial de un grupo antes de

que empiece a hacer un programa o contenidos nuevos?
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Tal y como ilustra el grafico 2, los medios de la ReMC destinan la mayoria
de sus esfuerzos a la ejecucion de acciones formativas destinadas a nuevos
socios o voluntarios, u orientadas a la iniciacion en la produccion radiofénica
o audiovisual. Unicamente el 22% de los encuestados realizan formaciones
destinadas al reciclaje de sus asociados, o a la especializacion y mejora de las
competencias de los miembros ya veteranos.

Las dindmicas de formacién en medios comunitarios presentan muchas di-
ferencias de unos medios a otros. Mientras que en unas emisoras el programa
de formacidén estd muy cerrado y sistematizado, en otras el proceso puede ser
mas informal. Esto se relaciona con el propio proceso que sigue la ciudadania
para acceder a realizar programas propios en las emisoras comunitarias. La
formacion es, como se ha indicado, un aspecto basico de esta iniciacién, pero
se integra en el proceso de manera diferente en cada caso. (VER GRAFICO 2).

GRAFICO 2 Si22
Formaciones de reciclaje o

especializacion en los medios :

comunitarios. Datos en %. s

No 78

Pregunta: ;Hacéis formaciones de reciclaje, de especializacion o de actualizacion (dife-

rentes a la capacitacion inicial) para grupos ya veteranos de tu radio o TV comunitaria?

Los medios comunitarios de la ReMC parecen emplear una amplia diver-
sidad de recursos didécticos para dinamizar sus formaciones combinando
habitualmente clases tedricas (el 60%) con ejercicios practicos (91%) de lo-
cucion, produccion, realizaciéon y manejo de equipos técnicos como la mesa
de sonido, los sistemas informaticos para la emision, etc., como muestra el
grafico 3. Esta formacion se complementa ademds con la distribucién de ma-
nuales o recursos audiovisuales para el autoaprendizaje y la mayoria de los
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medios proponen también, como actividad obligatoria previa al comienzo
de un nuevo programa la realizacién de un programa piloto tutelado por los
formadores o por un miembro veterano del medio. Los videotutoriales y los
test para la autoevaluacion de conocimientos por parte del alumnado son los
tipos de recursos menos empleados, pues tnicamente el 22% y el 9% de los
encuestados dispone de ellos.

GRAFICO 3
Recursos empleados en las acciones formativas

Test de autoevaluacion
Video tutoriales
Encuestas de satisfaccion

Presentacion tipo power point
Escuchar grabaciones programadas

Programa piloto obligatorio
Manuales
Formacion tedrica

Ejercicios practicos

] 5 10 15 20 25

Nota: Pregunta de respuesta multiple: sefala todos los recursos educativos que usais en

vuestras acciones formativas

Respecto de los recursos y aspectos de la formacién inicial que son més va-
lorados por el alumnado o que, segun los formadores, aportan mas valor a la
accion formativa, los encuestados destacan de manera significativa las meto-
dologias de ensefianza activa, a través de la realizacion de ejercicios practicos,
la realizacion de programas piloto acompariado del seguimiento o tutelaje por
parte de otros miembros veteranos (ej. chat para dudas, mentoring). En mejor
medida, se valoran positivamente también la formacion teérica y los recursos
para el autoaprendizaje, como son los manuales y los videotutoriales, como
ilustra el grafico 4.

Siendo preguntados acerca de los aspectos de la formacion inicial que creen
que se deberia perfeccionar, los participantes mencionan los recursos didéc-
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ticos como las presentaciones, los materiales interactivos y la duracién de la
formacion, incidiendo en que la formacién presencial tendria que ser mayor.
En segundo lugar, se menciona la necesidad de mejorar las herramientas de
evaluacion y seguimiento y, en tercer lugar, se hace alusion a la necesidad de
profundizar en ciertos conocimientos, como el manejo de los medios técnicos
(ej. mesa de mezclas), las herramientas de difusion de los programas (ej. a tra-
vés de las redes sociales o servicios de podcasting) o los conocimientos para
la produccion de formatos especializados como la radioficcion.

GRAFICO 4
Recursos mas valorados por los participantes

Video tutoriales
Manuales

Formacion Tedrica

Escuchar otros programas

Programa piloto obligatorio

Ejercicios practicos

0 2 4 6 8 10 2 14 6 18

Nota: Pregunta de respuesta multiple: sefala todos los recursos mas valorados por el
alumnado o que mayor valor aportan (10 2 opciones)

La encuesta también abord¢ las necesidades de formacion interna identifi-
cadas en los propios medios, a través de una pregunta de respuesta multiple
(ver gréfico 5). Se observa que los participantes manifiestan un mayor interés
en los aspectos técnicos - como la automatizacion de emisiones, la produccion
de programas fuera de los estudios del medio (en exteriores, en la calle)- que
en los aspectos tedricos o comunitarios. Mds del 50% de la muestra considera
que precisaria una mejor formacion en formatos como la ficcién sonora o
en edicién de sonido por ordenador. En menor medida, estas entidades re-
conocen necesitar formacién en materias como la elaboracién de proyectos
subvencionables o la formacion audiovisual (grafico 5). La participacion de
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la comunidad en la gestion de los medios comunitarios aparece como un as-
pecto secundario en los procesos de formacién analizados. Esta dimensién
se considera, embargo, esencial para el buen funcionamiento de un medio
participativo y de gestion horizontal y su sostenibilidad a largo plazo.

GRAFICO 5
Necesidades de formacioén interna identificadas en medios comunitarios

Formacioén de formadores

Cestion, administracion y finanzas
Redaccion de proyectos (subvenciones)
Radio teatro y ficcion sonora
Produccion audioisual en exteriores
Creacion de contenidos audiovisuales
Preparacion/produccion radiofénica
Edicion de sonido por ordenador

Automatizacion de emision/control

0 5 10 15 20

[ Nos vendrfa bien algo de ayuda B Necesitamos ayuda Es prioritario

Nota: Pregunta: ;Como de prioritario para uestro medio es mejorar la formacion que

hacéis en cada uno de estos apartados?

El presente trabajo confirma los datos de estudios previos como los de
Barranquero et al. (2015) y Lema-Blanco et al. (2016) que apuntaban a que
una treintena de los medios comunitarios y alternativos, tanto digitales como
audiovisuales, habian establecido convenios de colaboracién con entidades
educativas (ej. universidades, institutos), administraciones ptiblicas (ej. ayun-
tamientos) y ONGs y asociaciones para el desarrollo de actividades forma-
tivas. Asi, el 57% de la muestra ha establecido acuerdos con otras entidades
para la imparticién de talleres y cursos de formacién en medios que, ade-
mas, les reportan ingresos econémicos para el medio. Por ejemplo, emisoras
como Onda Color u Onda Merlin Comunitaria realizan de manera estable
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programas formativos en colaboracion con centros educativos, asociaciones y
empresas dedicadas a la formacion o a la sensibilizacion de los jovenes en di-
ferentes &mbitos, para impulsar procesos de empoderamiento medidtico que
pueden desembocar en nuevos proyectos radiofénicos (ej. para la puesta en
marcha de su emisora escolar).

3.2. POTENCIALIDADES DE LA RED DE MEDIOS COMUNITARIOS
COMO AGENTES DE ALFABETIZACION MEDIATICA

Desde una perspectiva supralocal y de trabajo en red, la Red de Medios Co-
munitarios ha favorecido el intercambio de materiales y recursos didacticos
creando un repositorio propio en su pagina Web dedicado a la formacién en
radio. Pero ;qué otras funciones puede desempefiar la ReMC? Siendo pregun-
tados, los participantes en la encuesta sugieren cuatro posibles estrategias:

>> Elaborar de nuevos materiales didacticos (ej. elementos multimedia,
manuales y videotutoriales)

>> Identificar y transferir buenas practicas de unas asociadas a otras
>> Organizar formaciones presenciales u online

>> Dedicar personal laboral al campo de la formacion de personas o gru-
pos de personas en los medios comunitarios.

A partir de la autopercepcion de cada medio de comunicacién participante
en la encuesta, las asociadas a la ReMC consideran que pueden aportar al
resto comunicacion sus manuales formativos y su experiencia practica en la
imparticién de los talleres (algo que ya estan realizando, en buena medida).

Profundizando en sus fortalezas formativas, se destacan las siguientes:

>> El manejo de las TIC aplicado a la comunicacién comunitaria, la edu-
comunicacién

>> La produccién de ficciones sonoras

>> y la gestién de este tipo de organizaciones
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Se desprende también un interés y cierto grado de sistematizacion en cues-
tiones poco habituales en los planteamientos de alfabetizacién medidtica que
otros organismos imparten, como la deteccion de bulos y medicién de la cali-
dad de contenidos informativos, existiendo en algunos medios comunitarios
capacitaciones sobre formatos especializados y sobre gestiéon que podrian ser
significativos en el desarrollo futuro del sector.

Sin embargo, 7 de los 23 participantes han manifestado poca capacidad
para participar en proyectos formativos de la red. Esto puede ser debido a que
ciertos proyectos se consideran poco capaces de aportar valor en el campo
de la formacién a los demas, tal vez porque se encuentran en una situacion
de debilidad interna. Esto muestra las dificultades de desarrollo del sector y
sefala un posible desarrollo a dos velocidades de los medios de comunicacién
comunitarios como agentes de alfabetizacion digital, que tanto las politicas
publicas como la accidn corporativa de la ReMC deberia remediar.

4. CONCLUSIONES

Los medios de comunicacién comunitarios juegan un papel clave en el ejer-
cicio de la libertad de expresion de la ciudadania pues es a través de ellos que
la poblacidn tiene acceso directo a los medios de comunicacién, creando y
difundiendo conocimientos, discursos y contenidos alternativos o represen-
tativos de los grupos, comunidades o culturas minoritarias, que contribuyen
al empoderamiento de las comunidades locales. Sin embargo, para hacer efec-
tivo dicho derecho, es preciso que la ciudadania y los grupos en los que ésta
se organice, cuenten con las habilidades y competencias necesarias para crear
contenidos mediaticos y audiovisuales de calidad, igual de atractivos que los
difundidos a través de los medios convencionales. Dichas competencias me-
diaticas no son habitualmente desarrolladas a través de los contextos educa-
tivos formales (con la excepcion de las escuelas de periodismo y similares),
por lo que las emisoras comunitarias han venido desarrollando, en las tltimas
décadas, acciones formativas dirigidas a capacitar a sus integrantes en la pro-
duccidn y edicion sonora y audiovisual, incluida el manejo de equipamientos
audiovisuales y servicios de radiodifusion.

Asimismo, otras instituciones y organizaciones han puesto en valor dicho

knowhow y las ha reconocido como entidades prestadoras de servicios de
formacion en alfabetizacién medidtica, lo que ha repercutido en el fortaleci-
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miento de estas iniciativas y de su impacto en la comunidad, contribuyendo
a su sostenibilidad. La sistematizacion de estas practicas formativas, y de las
metodologias de ensefianza-aprendizaje empleadas por algunas de estas en-
tidades, ha favorecido el desarrollo de programas de formacién en medios
que pueden superar las diez horas de formacion en talleres de iniciacion a la
radiodifusion o la publicacion de materiales formativos, manuales impresos o
videotutoriales que facilitan los procesos de autoaprendizaje por parte de los
nuevos comunicadores sociales y que son difundidos a través de las redes en
las que éstas se organizan.

Este estudio arroja ademds varios aspectos que deben ser motivo de re-
flexion: en primer lugar, la mayoria de los medios encuestados (78%) no hace
formaciones de reciclaje o de especializacion, solamente propone formacio-
nes de iniciacion a la radiodifusion y similares. En segundo lugar, aunque mas
del 50% de medios encuestados obtiene ingresos econémicos por servicios
formativos, todavia hay un porcentaje elevado que no lo hace. Por consiguien-
te, es preciso profundizar en las causas y las necesidades de estos medios, con
el objetivo de que, en el futuro, puedan impulsar procesos de alfabetizacion
medidtica entre sus comunidades de referencia.

En los dltimos afios se ha propuesto en el seno de la ReMC la posibilidad
de contar con un espacio virtual de aprendizaje que pueda servir como com-
plemento a las acciones formativas que realiza cada emisora. La puesta en
marcha de un programa de estas caracteristicas todavia se encuentra en una
fase inicial, pero se desarrollaria a través de plataformas de uso libre y codigo
abierto, que podrian incluirse en la propia web de la ReMC. También es ne-
cesaria la creacion de un grupo de trabajo permanente y estable para que las
personas responsables de la formacion en cada una de las asociadas realicen
trabajo en red y que pueda servir para transferir buenas practicas y compartir
experiencias. Este espacio podrd ser 1til para convertir a los medios comuni-
tarios en proveedores de formacién en comunicacién en diferentes dmbitos.

5. AGRADECIMIENTOS Y APOYOS
Los autores quieren agradecer la colaboracion de las entidades pertenecien-
tes ala Red de Medios Comunitarios (ReMC) que cumplimentaron la encues-

ta y contribuyeron a las discusiones mantenidas en la red sobre alfabetizacion
mediatica mostrando sus experiencias y reflexiones.
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Capitulo IV

LA CREACION DE RADIOTEATROS
Y DOCUMENTALES SONOROS CON ENFOQUE SOCIAL

Raul Rodriguez Ortiz
Universidad de Chile

1. INTRODUCCION

La oferta explosiva de contenidos sonoros que encontramos en la web de-
muestra la necesidad que tenemos de expresarnos hoy en dia. Frente al predo-
minio de la imagen, el sonido ha vuelto a capturar nuestra atencién. Actual-
mente, la cultura sonora asume otras formas de comunicacion e intercambio,
a través de la reproduccion de una cancion en Spotify, una nota de voz por
Whatsapp o un podcast que seguimos semanalmente, etc. La post radio de la
cual nos hablaba Ortiz Sobrino (2017) hoy se expande en el podcast, en una
escucha cada vez mas individualizada, asincronica e inmersiva llegando inclu-
so a propuestas transmedias. Es la era de los auriculares y de la desconexion de
los medios convencionales. Frente a aquello ;cémo hacer de la radio y el po-
dcast un espacio para la creatividad y la conexion con nuestras comunidades
y audiencias? ;como generar procesos participativos en los cuales podamos
apropiarnos de los medios y de las tecnologias para ponerlas al servicio de
nuestros colectivos y asociaciones en proyectos radiofénicos y sonoros?

En un mundo lleno de noticias sensacionalistas, fake news y mucho spam,
tenemos que darle una vuelta a las historias que queremos contar, cada vez
estamos mds 4vidos por conocer historias que nos sorprendan, que nos hagan
escuchar un mundo mas alla de lo previsible. En ese espacio se cuela la radio
creativa, que es aquella que, sobre la base de los recursos sonoros (lenguaje,
géneros y estilos), genera un espacio para la transformacion de la escucha ha-
bitual; transformacién de comunidades y audiencias; transformacién para un
mundo mejor. Después de la falta de creatividad de la empresa radiofénica en
Espana, durante los 80 y 90 (Cebrian, 2004; Rodero, 2005), extensible tam-
bién a América Latina, la radio y el podcast estin en una fase de recuperacion
estética potenciando la dimension creativa del sonido, con fines expresivos,
imaginativos y emocionales.
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Gracias al auge de la ficcion y lo narrativo documental desde mediados de la
década pasada, se exponen dos experiencias de una radio otra y de lo que hoy
denomino un podcast social (Rodriguez Ortiz, 2022): una de ellas es Cuénta-
me Abuela, una serie de microradioteatros desarrollados con adultas mayores
de Santiago de Chile, en 2011-2012, y otra es Bemba, una serie de documental
sonoro con mujeres afrodescendientes del norte de Chile realizado en Arica,
entre 2019 y 2021. Ambas iniciativas dirigidas por Raul Rodriguez, hechas
con 10 anos de diferencia, nos permiten apreciar tanto la oportunidad de este
tipo de producciones como su valor social, fomentando proyectos sonoros
creativos, inclusivos y participativos.

Si bien corresponden a dos géneros radiofénicos muy distintos, uno de fic-
cion y otro de no ficcién sonora, los dos tienen dos cualidades: primero, las
mujeres son las protagonistas de la experiencia radiofénica, en un contexto,
lamentablemente, en el que ellas como sujeto o fuente de los medios infor-
mativos solo alcanzan el 25% (Macharia, 2020). Segundo, ellas se vinculan a
ambos proyectos a través de un proceso participativo, en el que se rescatan sus
historias de vida y memoria oral (Pujadas, 2002)

¢POR QUE EL RADIOTEATRO?

>> Porque la ficcién nos permite imaginar, sensibilizarnos y emocionarnos
(Rodero, 2005)

>> Porque se ha dado un renacimiento del género del radioteatro o radio-
drama, a través del podcast de ficcion (Martinez-Otdén, Rodriguez-Luque y
Alcudia-Borreguero, 2019).

>> Porque es una herramienta para las radios con fines sociales, para las
comunidades o al servicio de ellas: rescatando, por ejemplo, el patrimonio
inmaterial a través de la memoria oral (Rodriguez y Matus de la Parra, 2012).

¢POR QUE EL DOCUMENTAL SONORO?

>> Porque estamos dvidos de conocer historias reales con sonidos, tal como
se define este género (Godinez Galay, 2019).

>> Porque el documental permite conocer historias minimas y/o locales,
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o aquellas que afectan a colectivos o comunidades invisibilizadas o discrimi-
nadas, con el objetivo de sensibilizar y contribuir a la coyuntura social actual
(Lechuga, 2015).

>> Porque es un género de realidad, entre periodismo y arte; subjetivo y
con perspectiva de autor; y mucho mas libre que un reportaje periodistico
(Godinez Galay, 2019).

>> Puede contener una serie de géneros: entrevistas, paisajes sonoros, fic-
cion, etc. (Rodriguez Ortiz y Godinez Galay, 2020) y hoy hace un uso mas
intensivo de la historia de vida, como relato oral autobiografico (Mc Hugh,
2012).

2. OBJETIVOS Y METODOLOGIA
2.1. RADIOTEATROS CON ADULTAS MAYORES (2011-2012)
Se propusieron los siguientes objetivos:

>> Divulgar creencias e historias populares de Chile a través del género del
radioteatro, en base a la memoria oral de adultas mayores.

>> Con la actuacion de las mismas participantes, los radioteatros permiten no
sélo revalorizar este género, sino también integrar y mejorar la autoestima de
las adultas mayores al reconocer y valorar sus historias y experiencias de vida.

En relacién con la metodologia, Cuéntame abuela, compuesto de cuatro
microradioteatros, en torno a los 7 a 10 minutos cada uno, rescat6 la memoria
oral de las participantes sobre mitos populares nacionales y latinoamericanos,
a través de entrevistas con ellas e informacion documental para corroborar y
profundizar en esas historias.

El proyecto naci6 al alero del taller de cuentacuentos del Centro Lector de
la Biblioteca Publica de la Corporacién Cultural de la Municipalidad de Lo
Barnechea, en Santiago de Chile, que financi6 la produccion, en conjunto con
la radio comunitaria Juan Gémez Millas (Radio JGM) de la Universidad de
Chile. Participaron diez mujeres de la tercera edad, entre 70 y 90 anos, dos
coordinadoras del taller de cuentacuentos y el equipo de Radio JGM, que in-
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cluy6 al director y guionista de los radioteatros, productora, asistente y opera-
dor técnico, quien hizo la postproduccién.

El proceso de produccion, que duré cinco meses, considero cuatro etapas:

1. Produccidn vy escritura de guion de las cuatro historias: El duende blan-
co, La llorona, El diablo y los choclos, y El tué tué.

2. Ensayos y grabacién: después de conocer los estudios de radio y tener los
primeros acercamientos al micréfono y a la experiencia de la grabacion, se
realiz6 un ensayo inicial o lectura del guion para pasar a la grabacion de las
historias

3. Edicién y postproduccién: de los cuatro microradioteatros incluyendo
los recursos y efectos de sonido.

4. Transmision, distribucién y socializacién de los radioteatros: Se transmi-
tieron en 2012 por la Radio JGM y la red en Chile de la Asociaciéon Mundial
de Radios Comunitarias (AMARC), y se realiz6 una presentacion estreno
del proyecto tanto en la universidad como en el centro cultural de Lo Bar-
nechea, con el equipo, las participantes, coordinadoras y autoridades uni-
versitarias y municipales.

Fuente: Equipo Radio JGM

60



LA CREACION DE RADIOTEATROS Y DOCUMENTALES SONOROS
RAUL RODRIGUEZ

Fuente:
Equipo
Radio JGM

Tres elementos fueron clave para el desarrollo y resultado del proyecto:
Inicio: Ellas son no solo fuente de informacion sino también protagonistas de
la experiencia.

>> Proceso: La metodologia usada se bas6 en la confianza en las adultas
mayores y en la recordacion del mensaje para grabar de manera 6ptima los
radioteatros, ya que muchas de ellas no sabian leer o lefan el guion con difi-
cultad. Es decir, una metodologia innovadora que se adapta a las capacidades
de las participantes para lograr el éxito de los radioteatros actuados por ellas.

>> Cierre: La devolucién del proyecto a la comunidad, a las participantes y
sus familias es primordial para cerrar el ciclo virtuoso de una iniciativa parti-
cipativa e inclusiva. Esta se complet6 con la entrega a todas las integrantes de
un CD con las historias grabadas.

Los microradioteatros estdn disponible para escucharlos en:
https://www.sonora.media/podcast/cuentame-abuela/

2.2. SERIE DOCUMENTAL BEMBA
Para la serie de documental sonoro, Bemba, que es parte del proyecto Pai-

sajes Disonantes compuesto por dos obras mas (De Luanda a Lumbanga, de
Mauricio Barria, y Negra de autoria conjunta), se plantearon estos objetivos:
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>> Realizar tres obras radiofénicas y sonoras referidas al borramiento cul-
tural, tradiciones musicales y religiosas, y el autoreconocimiento de las muje-
res afrodescendientes chilenas.

>> Contribuir al acervo cultural del pais por medio del rescate de la historia
oral de las mujeres y su cultura afrodescendiente, en la Region de Arica y
Parinacota, Chile.

El documental sonoro Bemba se compone de tres episodios de 30 minutos
cada uno aproximadamente, dedicados a la esclavitud, a las cruces de mayo,
como festividad afrocristiana, y al cuerpo de las mujeres afrodescendientes,
consecutivamente. El proyecto fue financiado por el Fondo de Creacion Ar-
tistica de la Universidad de Chile, CREART 2018, y cont6 con el patrocinio
de la colectiva feminista Luanda, de Arica, Chile, y el apoyo de la Radio de la
Universidad de Tarapaca (Radio UTA) de Arica, Chile.

Participaron mas de 50 personas afrodescendientes, de las cuales més de 30
fueron mujeres, entre 18 y 82 afios, los dos responsables e investigadores del
proyecto (Raul Rodriguez y Mauricio Barria), un asesor de investigacién, un
productor general, un productor en la zona, y el grupo Sabor Moreno, que
musicalizd la serie.

El proceso de produccion, que duré diez meses, considerd cuatro etapas:

1. Investigacion bibliogréfica: revision de literatura sobre la esclavitud co-
lonial, en general, utilizando fuentes en espafiol y portugués; y sobre los
afrodescendientes en Chile, en particular, accediendo a fuentes documen-
tales impresas, online y audiovisuales. Estas en su conjunto demuestran el
racismo estructural y cotidiano que experimentan los afrodescendientes y,
en mayor medida, las mujeres.

2. Investigacién de campo: con trabajo en terreno en Arica y Azapa, en
febrero, mayo y agosto de 2019. Se realizaron 47 entrevistas en total, de las
cuales 33 correspondieron en su mayoria, entre individuales y colectivas, a
mujeres afrodescendientes, 4 entrevistas a expertos y 10 entrevistas o testi-
monios breves a personas de Arica y Azapa, durante el carnaval de Arica de
2019. Ademis, se grabaron mas de 20 registros y paisajes sonoros y se sumo
informacion documental especifica, que después se grabo de acuerdo con
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las necesidades del guion, como registros parroquiales de la época colonial
y algunos fragmentos de juicios a esclavas negras durante aquel periodo.

3. Grabacién y escritura de guion de las tres historias o episodios, que se
pueden escuchar de manera independiente o consecutiva: La esclavitud, El
baile y las cruces y Mujer negra.

Con cuatro actores profesionales, dos de destacada trayectoria profesional
en el teatro y la television, se grabaron en Santiago de Chile algunas voces
y didlogos. Estos buscaban recrear, principalmente, el periodo de la esclavi-
tud, a falta de archivos sonoros de aquella época.

Con cuatro mujeres afro, de las cuales una correspondia a la colectiva Luan-
da y tres a la organizacion Hijas de Azapa, se grabaron en los estudios de
la Radio UTA algunas voces a modo coral que fueron incorporados en la
serie. Es decir, una dramatizacion dirigida que buscaba darle voz a testimo-
nios escritos de algunas ancestras ya fallecidas y recuperar y registrar una
serie de palabras y oficios de la cultura afrodescendiente.

4.A Edicién y postproduccién: de los tres episodios de la serie con el di-
seflo sonoro creado especialmente, con recursos y efectos de sonido, y la
propuesta musical de la banda de tumbe Sabor Moreno de Arica, Chile (El
tumbe es la musica y danza tipica afrodescendiente del norte de este pais).

4.B Transmision, distribucién y socializacién de la serie documental: Se
transmitieron en 2021 por tres radios locales: Radio UTA (Arica), Radio

Valparaiso (Valparaiso) y Radio Universidad de Chile (Santiago). Después
se estreno en formato podcast en el sitio www.sonora.media y en las plata-
formas Spotify y Soundcloud. El 1 de septiembre de 2022 se realiz6 el cierre
de Paisajes Disonantes, con la presentacion y devolucion del proyecto a la
comunidad afrodescendiente de Arica, la colectiva Luanda, las organizacio-
nes Oro Negro, Lumbanga e Hijas de Azapa, y otras familias participantes.
Esta celebracion se completo con la entrega en formato CD de las dos series
documentales realizadas por Ratl Rodriguez y Mauricio Barria.

Tres elementos fueron clave para el desarrollo y resultado de Bemba:
>> Inicio: Una de las contrapartes del proyecto, como fue la colectiva Luan-

da, participé desde la presentacion de la propuesta al Fondo de Creacion Ar-
tistica hasta en la entrevista colectiva con su organizacion.
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Guillermina Flores
Corvacho, participan-
te del proyecto, tanto )
de entrevista como Cierre del proyecto con las mujeres
parte de las voces afrodescendientes.
corales de Bemba. Fuente: Raul Rodriguez Ortiz

Ademas, una de sus lideresas, Camila Rivera, participé como una de las
voces corales de la serie.

>> Proceso: La metodologia usada se basé en la confianza y negociacion de
las historias que se querian contar. Asimismo, gracias a ello era posible llegar
a otras entrevistadas para, en entrevistas sucesivas o en profundidad, poder
registrar sus historias de vida.

>> Cierre: La devoluciéon del proyecto a las organizaciones, a las partici-
pantes y sus familias es primordial para cerrar el proceso de una iniciativa
participativa e inclusiva. Esta se complet6 con la entrega de un CD con las dos
series documentales que componen Paisajes Disonantes.
La serie Bemba estd disponible para escucharla en https://www.sonora.me-
dia/podcast/bemba/

3. RESULTADOS

Si bien hubo obstéculos iniciales para desarrollar ambos proyectos, como
las dificultades para leer y escribir que tenfan las adultas mayores de Cuén-
tame abuela, se pudo sobre la base de una metodologia experimental lograr
que ellas actuaran las historias. En efecto, ya que algunas eran analfabetas o
habian perdido la practica de la lectoescritura por su avanzada edad, la con-
fianza, la calma y el cariflo para explicarles permitieron desarrollar el trabajo
de grabacion en base a la memoria auditiva.
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En el caso de las mujeres afrodescendientes, especificamente, la colectiva
Luanda hizo un proceso de deliberacion previa para apoyar o no el proyecto,
después de que en 2018 lo habian rechazado. Es decir, nuevamente la confian-
za, el respeto y la honestidad con que se hacen este tipo de proyectos permite
estrechar lazos, conocerse y desatar procesos colectivos.

La participacion, en tanto, se puede resumir en dos: cuantitativamente par-
ticiparon casi 45 mujeres. 12 en Cuéntame abuela y mas de 30 en Bemba. En
tanto, cualitativamente hablando el proceso participativo se podria evaluar
en un nivel medio y alto. Medio en el caso de las adultas mayores, quienes
fueron fuente y protagonistas de la experiencia, y alto en el caso de las mujeres
afrochilenas quienes fueron participes desde la presentacion del proyecto al
Fondo de Creacién Artistica hasta su participacion coral en la serie. Sin em-
bargo, para producciones futuras este nivel puede ser mucho mayor, ya que
las mujeres afro, en particular, se sienten mujeres integrales y ellas mismas
pueden ser capaces de construir y editar sus propias historias, con el apoyo y
asesoria técnica necesaria. Vale decir, pueden narrarse ellas mismas, sin espe-
rar que otros y los medios hablen de ellas o narren sus historias de vida.

En esta linea, los aprendizajes mas importantes del proceso de ambos pro-
yectos fortalecieron su autoestima y promovieron su autoreconocimiento
como mujeres, capaces y creativas en un mundo hostil, que las discrimina por
ser “viejas’, con una mirada edadista de la sociedad, o por ser mujeres negras.

En Cuéntame abuela, Maria Chavez, una de las participantes del radiotea-
tro, insté a otras adultas mayores a sumarse a este tipo de actividades: “Si
nosotras lo hicimos, pueden hacerla muchas abuelas mas”, expres6. Mientras
Rosalba Sandoval, de 89 afios en ese momento, dijo sentirse “en una etapa ju-
venil” al participar de actividades culturales, como el taller de cuentacuentos
y el radioteatro. “Ojala exista otro (taller) y que sigan dando las armas que
nos dan a nosotras. Yo siempre me voy para la casa con el corazén hinchado,
feliz, y eso nos ayuda a hacer nuestras cosas con mds animo’, agregd Chéavez
(Bruna, 2012).

En Bemba se establecieron vinculos muy estrechos entre la historia oral y
el documental sonoro, que posibilitan la reconstruccion de historias de vida
paralelas o de un grupo u organizacion, como fue el caso de Luanda. En es-
pecifico, la dramatizacion dirigida las hizo conectarse con la historia de sus
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ancestras: “Pudimos recrear las labores, los oficios, lo que me llevé a valorar
la memoria de mis ancestras, a través de la voz. El poder retroaer aquello per-
mitio la reafirmacion de mi identidad de mujer negra’, valoré Camila Rivera
Tapia, de la colectiva Luanda y participante del proyecto (R. Rodriguez Ortiz,
comunicacion personal, 22 de noviembre de 2022).

Otro elemento que surge de la evaluacion de este proceso es el resultado de
la serie documental entendida como un “documento o archivo sonoro” que
las robustece y dignifica, tanto como mujeres individuales como en su lucha y
resistencia colectiva. Sobre la base del proceso y de estos aprendizajes, se pro-
pone el siguiente recuadro en el cual se ponderan aquellos aspectos que hacen
tanto de la ficcién como del documental sonoro géneros ttiles para medios
alternativos, comunidades educativas, colectivos de podcasts y de mujeres,
por cierto, entre otros grupos sociales: VER TABLA 1

4. CONCLUSIONES

Frente a la desinformacion y las fake news que ponen en riesgo que ten-
gamos ecosistemas medidticos saludables, debemos ser capaces de tener una
mirada critica de las tecnologias y sus usos, ya que tienen implicancias mo-
rales, sociales, de seguridad, etc. Pero que a la vez podemos ponernos en el
centro de los procesos de comunicacion para hacer uso eficiente de ellas, para
fines sociales y educativos (Usher, 2019).

En un mundo medidtico, que aiin subrepresenta a las mujeres, pese a ser
mas de la mitad de la poblacion en varios paises del orbe, se puede “ocupar”
la radio y el podcast como medios y herramientas creativas para su inclusion
y (auto) representacion. La clave es siempre con ellas y desde ellas buscando
siempre metodologias experimentales y participativas, que complementen las
metodologias tradicionales de las ciencias sociales, como la entrevista o gru-
pos focales. Desde inicios del siglo XXI, ademas, la valorizacién de la historia
de vida permite contribuir a la reconstruccion de sus experiencias vitales y
cosmovisiones, individuales y colectivas.

Si somos capaces de “repoblar” la radio con nuevas narrativas y superar
la autoexpresion, que mueve a muchos podcasts en la actualidad, podremos
desatar proyectos y procesos colectivos en el que utilicemos la ficcién y el
documental con enfoques y fines sociales de comunicacién sonora.
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>>TABLA1

RAUL RODRIGUEZ

BENEFICIOS DEL USO SOCIAL DE LA FICCION
Y DEL DOCUMENTAL SONORO

CATEGORIA

HISTORIA

FICCION

Se pueden crear ficciones, a partir
de historias reales de la comu-
nidad, de cuentos o narraciones
locales que existan, o guiones
construidos colectivamente.

DOCUMENTAL

Historias y personajes reales de la
comunidad o el territorio.

METODOLOGIA

La comunidad y sus integrantes
son tanto fuente de informacion y
de memoria oral, como cocreado-
res de este proceso.

Historias de vida que se obtienen
por medios de entrevistas sucesi-

vas en profundidad.

PRODUCCION

Aprovechar las habilidades de los
propios integrantes del proyec-
to, buscando asesoria cuando
sea el caso, para la construccion
del guion o guiones de ficcion.
También la participacion de las
voces de la propia comunidad en
el proyecto sonoro, como actores
y actrices de la ficcion.

Como el documental sonoro tiene
un enfoque de autor es impor-
tante estar conectado con coémo
la comunidad o los personajes
quieren verse representados. El
disefio sonoro es fundamental, a
partir de la crénica y los paisajes
sonoros del territorio o del mundo
de los personajes reales.

FORMATO
Y DURACION

Pueden ser ficciones unitarias o
serializadas, o microradioteatros
independientes, pero unidos por
un mismo tema, como fue el caso
de Cuéntame abuela. La duracion
puede ser variable aprovechando
el formato podcast

Pueden ser documentales unita-
rios o en serie. Puede ser una serie
de episodios independientes, de
personajes distintos, pero unidos
por el mismo tema. La duracion
puede ser variable aprovechando
el formato podcast.

DISTRIBUCION

Por radios locales y comunitarias, por plataformas de podcasts, y por
comunidades educativas y culturales del territorio, o comunidades de
intereses a fines, como colectivos de mujeres.

Fuente: Elaboracion Propia
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CAPITULO V

A TRAVES DE LAS ONDAS CON LA RADIO
LIBREMENTE DE LA PRISION DE MONTERROSO.
EXPERIENCIA DE APRENDIZAJE-SERVICIO

CON ALUMNADO UNIVERSITARIO

Maria Barba Nunez

Patricia Digén Regueiro

Laura Cruz Lépez

Grupo de investigacion ECICAL. Universidade da Coruria.

1. INTRODUCCION

Este articulo responde a una doble mirada de alfabetizacién mediatica: la
Radio LibreMente, como iniciativa de radio en prisién y, vinculada a ella, la
experiencia de aprendizaje-servicio realizada con alumnado universitario. La
apuesta por las radios en prision responde al interés por mejorar la calidad
de vida de la poblacién reclusa, muy mediada por las actividades de las que
pueden participar y por las relaciones interpersonales que en ellas se generan
(Rodriguez et al., 2018). Las prisiones deben ser centros donde se respeten
escrupulosamente los derechos sociales y politicos, también los referidos a la
participacion social. La APS se presenta para el alumnado universitario como
una estrategia valiosa a la hora de potenciar su aprendizaje, a través de la cual
no sélo se acerca a un espacio social desconocido, sino que se capacita para
hacer uso de un medio como la radio en la promocion de espacios de crea-
ci6én conjunta, que te permiten entrar en contacto con personas de contextos
socialmente alejados y aproximar miradas.

>> La Radio LibreMente

Existen multiples experiencias de radio en prisiones, tal y como refleja la
tesis doctoral de Contreras (2014), en la que explora 16 iniciativas de este
tipo en centros penitenciarios de Espafia, presentandolas como cauce de ex-
presién de ideas y herramienta liberadora. Es una iniciativa que enriquece a
las personas que hacen radio, que generan en torno a este medio un espacio
de reflexion, creacion de contenidos y expresion sobre diferentes temas. Pero,
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asi mismo, también es un gran aporte para quien la escucha desde fuera de la
prision, y que accede a través de este medio al conocimiento sobre un contex-
to que habitualmente se presenta como hermético. El abordaje de diferentes
temas, desde la experiencia de vida de las personas presas, es una estrategia
potente a la hora de hacer frente a los prejuicios y estigmas que se generan en
torno a las prisiones y las personas que de forma temporal las habitan.

Para comprender el sentido da la radio del Centro Penitenciario de Monte-
rroso es importante abordar su trayectoria. La experiencia tiene sus antece-
dentes en un proceso de investigacion-accién-participativa, impulsado entra
la asociacion Aliad Ultreia y el grupo de investigacion SEPA-interea en la pri-
siéon de Monterroso, del que participaron los diferentes agentes que confor-
man la comunidad-prisién: personas presas, personal de Interior, personal de
Tratamiento y entidades externas.

Se desarrollaron 5 micro-investigaciones centradas en cuestiones de convi-
vencia, se cruzaron los resultados y un Comité Mixto, conformado por repre-
sentantes de cada uno de estos colectivos, diseflo en base a estos resultados
un Plan de Animacién Sociocultural orientado a mejorar la convivencia y
potenciar las posibilidades de educacién en prision, en el sentido amplio de la
palabra y no reducida sélo a procesos escolares.

Este Plan contempla, entre otras propuestas, el objetivo de abrir la prision
a la comunidad, reduciendo el aislamiento social de la poblacion reclusa, asi
como acrecentar las oportunidades de participacion en prision. En este caso
se quiso dar un salto cualitativo y situar a las personas presas en el rol de ges-
tantes y gestoras de sus propias iniciativas, y no sélo de usuarias de propuestas
ya creadas. Asi, en el afio 2017 se desarrollé un Curso de monitores de tiem-
po libre dirigido a formar a un grupo de internos como dinamizadores, que
pudiera impulsar sus propias actividades de ocio como parte de las practicas
del curso de formacion. Entre esas propuestas surge la Radio LibreMente, en
aquel primer momento en formato podcast.

Esta iniciativa fue posible gracias a la participacion de la Asociacion de Sof-
tware Libre Melisa, que aporté el material de grabacion, form¢ a las personas
y acompaiié a nivel técnico la iniciativa, pasando a convertirse hasta fecha
de hoy en otra de las entidades implicadas en la radio. Debido al éxito de
la propuesta, se decide darle continuidad implantando una radio de emisién
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interna, mediante una antena que cubre el radio de 1 kilémetro, asi como
reforzar la iniciativa ofertando un curso de formacion en radio. Este curso, de
30 horas, se componia de los siguientes bloques:

A. Formacion del equipo de radio: dirigido a fomentar la cohesion
grupal, formar un equipo de radio estable y comprometido, y defi-
nir la radio que queremos. Dinamizado por Aliad Ultreia.

B. Control técnico del equipo: aprender a controlar el equipo téc-
nico de la emisora y conocer la apuesta por el software libre. Dina-
mizado por la asociacion Melisa.

C. Radio y dinamizacién comunitaria: orientado a definir estrate-
gias para que otras personas presas o del exterior puedan participar
en la radio.

Dinamizado por el grupo SEPA-interea.

D. Manejo y proyeccién de la voz: conocer técnicas para calentar y
proyectar la voz. Dinamizado por Noelia Geada, logopeda.

E. Locucién y produccién radiofénica: dirigido a aprender a pro-
ducir un programa de radio, familiarizandose con diferentes forma-
tos radiofénicos. Dinamizado por la Escuela de Radio de Cuac.FM.

Participaron de esta formacion 11 personas, todas ellas varones, debido a
que es una prisiéon masculina. Se gravaron varios programas y se comenzd a
emitir a través de la antena del centro penitenciario, por Ivoox y en la parrilla
de Cuac.Fm. Pero luego llego la pandemia, y con ella el cierre de la prisién y
la paralizacion de las actividades.

Cuando se retom¢ la actividad el grupo estaba muy mermado, y lo que
sigui6 fueron cierres periddicos que rompieron la dinamica de trabajo, y la
radio se mantuvo en una situacion de supervivencia y adaptacion permanente
a las circunstancias. Esto motivé que al aio siguiente la radio se desplazase a
la Unidad Terapéutica y Educativa del centro, un médulo especifico dirigido
a personas que estan en proceso de abandono de consumo de drogas, siendo
éste un grupo mas estable que podia garantizar su continuidad.

Y es en este espacio donde se mantiene actualmente, contando con la par-
ticipacion de entre 7 y 11 personas, aproximadamente, y la dinamizacién de
dos educadoras sociales y de un maestro con experiencia en radios escolares
y comunitarias.
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1.2. APRENDIZAJE SERVICIO COMO METODOLOGIA DE APRENDIZAJE

El aprendizaje-servicio es “una propuesta educativa que combina procesos
de aprendizaje y de servicio a la comunidad en un tnico proyecto bien articu-
lado en el que los participantes aprenden a la vez que trabajan en necesidades
reales del entorno con la finalidad de mejorarlo” (Puig, Batle, Bosch y Palos,
2007). Se diferencia de una practica de voluntariado o compromiso comuni-
tario, en el sentido de que se vincula a aprendizajes especificos de la(s) ma-
teria(s) en las que se inscribe como metodologia de aprendizaje. Va mas alla
del trabajo de campo, porque también implica un ejercicio de ciudadania y de
compromiso con una realidad o proyecto social.

Desde hace afios la Universidade da Coruna, a través de la Oficina de Coo-
peracion y Voluntariado, promueve la incorporacion de esta metodologia en
las propuestas docentes de las distintas titulaciones, entendiéndolas como in-
novacion educativa. Implica vincularlas en la guia docente y planificacion de
la materia a las competencias y contenidos de ésta y tomarla en cuenta en la
evaluacion de los resultados.

Las docentes que impulsamos esta iniciativa ya teniamos experiencia previa
de trabajo en APS en nuestras materias, siendo una estrategia metodologi-
ca clave para Laura Cruz que, como parte del equipo de trabajo del Plan de
Animacion Sociocultural no tardé en ver las potencialidades de vincular esta
estrategia de aprendizaje al contexto de la prision. Asi mismo, la propuesta
de APS potencia la consecucién de algunos de los objetivos que el equipo de
LibreMente se marcé para su radio, y que figuran en el Documento Marco
(Radio LibreMente, 2019), entre ellos:

> Influir, crear un efecto social en la persona espectadora, crear
opinion sobre diferentes temas desde buenos valores. Promover
la igualdad entre todos, el respeto y crear conciencia social sobre
problemas ambientales y sociales. Ya que el alumnado universitario
se implico en la creacion conjunta de contenidos sobre tematicas
de justicia social (derecho al ocio, discursos de odio, mirada social a
temas de interés, etc))

> Concienciar a las personas que estan fuera: darle la vuelta a lo
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que piensan de la prision, hablar de las dificultades que la sociedad
pone a la gente presa y que vean las historias que hay detras. Pues
para las y los estudiantes supone la oportunidad de acercarse a un
contexto que desconocen y al que, ademas, podran atender profe-
sionalmente en un futuro.

> Ensefar y animar al aprendizaje. En este caso no soélo de la po-
blacion reclusa, sino también del alumnado universitario.

2. OBJETIVOS Y METODOLOGIA

La propuesta da APS nace del interés del grupo de Radio LibreMente de
contar con personas colaboradoras externas para potenciar las posibilidades
de este medio de comunicacién como recurso sociocomunitario. Este inter-
cambio con el exterior busca:

>> Hacer frente al aislamiento que sufre la poblacion reclusa y potenciar el
intercambio con el exterior.

>> Favorecer la reflexion y elaboracion de contenidos sobre diferentes te-
mas a partir de voces diversas.

>> Sensibilizar a la ciudadania sobre la realidad de vida en las prisiones.

Asi mismo, cada una de las tres propuestas de APS que se desarrollaron
tenia objetivos de aprendizaje asociados a las asignaturas. Se implicaron en
esta iniciativa las y los estudiantes de las siguientes materias

>> 42 estudiantes de la materia de Educacién y medios de comunicacién
social, del Grado de Educacién Social, acompanados por la profesora Pa-
tricia Digén Regueiro.

>> 24 estudiantes de la materia de Recursos y estrategias para la interven-
cién en el tiempo libre, del Grado en Educacion Social, acompafiados por
la profesora Maria Barba Nunez.

>> 5 estudiantes de la materia de IAP, acciéon comunitaria y gestion de las
organizaciones, del Master en Politicas sociales e intervencion sociocomu-
nitaria, acompafiados por la profesora Laura Cruz Lépez.

Todas ellas se desarrollan en tres fases:
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>> La fase de planificacién, sensibilizacién y formacién al alumnado, en la
que abordan contenidos de la materia asociados y establecen contacto con la

entidad y la iniciativa con la que colaboraran. Dependiendo de la asignatura,
se contd con la participacién en aula de la educadora social que dinamiza la
radio para presentar la iniciativa, se sonded con las personas del equipo de ra-
dio temdticas de interés en las que pudieran colaborar generando contenido,
o se elaboraron pequenas grabaciones para generar didlogo con el equipo de
radio y trasladarles la propuesta. Asi mismo, en la materia de Medios se reali-
z6 formacion especifica sobre produccién radiofénica con Cuac.fm.

>> La fase de servicio, en la que se lleva a cabo la propuesta de colaboracién.
En la materia de Medios de comunicacién social, los/as estudiantes crearon
piezas radiofénicas, adaptadas a diferentes formatos, a partir de los temas de
interés indicados por los miembros de la radio e incorporando una perspec-
tiva social. Musica y género, viajes y despoblamiento rural, deporte y género,
deporte y racismo, cine y estigma social, mindfulness y resiliencia, masica y
resistencia social fueron algunas de las tematicas trabajadas.

En la materia de Tiempo libre, elaboraron un guion de entrevista a las per-
sonas presas sobre la vivencia del ocio en prision, a partir de los contenidos
abordados en la materia, y gravaron pequenas producciones radiofénicas, con
el objetivo de que el equipo de radio pudiera realizar una tertulia sobre esta
temdtica siguiendo los interrogantes e intercalando las producciones. En la
materia de IAP y accién comunitaria las/os estudiantes realizaran una IAP
sobre discursos de odio en la ciudad de la A Corufia y, a partir de ello, reco-
gieron a través de pequenias grabaciones testimonios sobre discursos de odio
y entraron dentro de prisién a compartir la experiencia con los integrantes de
la radio y a dinamizar con ellos una tertulia sobre este tema.

>> Una fase de cierre, en la que se reflexiond tanto sobre el contenido de los
programas generados como sobre la propia experiencia.

3. RESULTADOS
Los programas derivados de esta colaboracion a través del APS pueden

consultarse en el espacio de Ivoox de la Radio LibreMente (https://go.ivoox.
com/sq/1246945). Esta experiencia supuso, para las 11 personas reclusas
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integrantes de la radio, una oportunidad de intercambio con el exterior y de

aprendizaje mutuo. Segun sus palabras:

“Es interesante responder a las preguntas que las personas de fue-
ra tienen sobre la prisiéon”

“Nos gusta saber qué piensan sobre la prisiéon y sobre las personas
que estamos aqui presas. Creo que no se conoce bien esto y poder
hablar con la gente es importante”

“Seria mejor que hubiesen entrado todos aqui dentro a gravar los
programas con nosotros. Las puertas estan abiertas. Estuvo muy
bien el dia que entraron las estudiantes, también las entrevistas
que hicimos a las personas”

“Yo creo que nosotros aprendimos pero ellos también”

Como resultado de la experiencia en la materia de Educacion y medios de
comunicacion social, se obtuvieron 8 podcast que se pudieron integrar en los
programas de Radio LibreMente.

En el programa “Hablando claro’, se fueron planteando ciertos interrogan-
tes que permitieron ir rompiendo estereotipos: el equipo de radio debatié so-
bre el machismo en el deporte, incorporandose después la entrevista a Vero
Boquete, antigua capitana de la seleccion espanola de futbol, que realizaron
las estudiantes; reflexionaron sobre el desconocimiento o prejuicios que tene-
mos sobre diferentes paises, y se incorpor6 el audio de presentacion de Ruma-
nfa, sus encantos y sus problematicas sociales; hablaron sobre las peliculas que
mas les impactaron, y con ello el audio sobre series y peliculas que abordan
la estigmatizacion; etc. También realizaron un programa monografico sobre
yoga, y en el intercalaron el audio sobre mindfulness y resiliencia. De este
modo, se obtuvieron 3 programas que, como producto de esta colaboracion,
se enriquecieron de la mirada critica de la educacion social y del didlogo den-
tro-fuera.

Para los/as estudiantes de la materia resulté muy motivador y favorecié el
avance de su competencia medidtica. La formacion recibida por Cuac.fm con-
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tribuyd a que las piezas creadas cumplieran con unos adecuados requisitos
técnicos. En cuanto al contenido, todas ellas reflejaron un adecuado proceso
de busqueda de informacién para la incorporacion de una perspectiva social
y global que contribuya a la mirada critica que buscan los programas de Radio
LibreMente.

Como resultado del trabajo desarrollado en la materia de Recursos y estra-
tegias para la intervencion en el tiempo libre se produjo el programa de radio
“El tiempo libre en prisién’, una tertulia realizada por las personas presas y
guiada por los interrogantes que, desde fuera y desde el desconocimiento de
este contexto, lanzaban las/os estudiantes. El dialogo con la poblacién reclusa
a través del programa de radio permitié resignificar la vivencia del tiempo y
los conceptos de tiempo libre y ocio. Dentro de prision ya no son los tiempos
acelerados y sujetos a cambios constantes que el alumnado identificara como
lectura del tiempo actual, es un tiempo paralizado, inmévil, devorado por la
rutina. En la lluvia de ideas que hicieran en clase sobre conceptos relaciona-
dos con el tiempo libre las ideas que surgian eran positivas, en cambio cuando
preguntaron a las personas presas vieron como éste se vivia como parte de la
condena, tiempos desocupados en los que dar demasiadas vueltas a la cabeza
o recurrir a las drogas para evadirse de ellos.

El ocio...casi inexistente en sus experiencias de vida previas a la entrada en
prision y muy limitado dentro. La elaboracion conjunta de la tertulia de radio
evidenci6 las potencialidades de los medios de comunicacién comunitarios
a la hora de confrontar ideas, romper estereotipos, denunciar situaciones de
vida, defender derechos. Supuso acercar dos mundos diversos y promover un
aprendizaje mutuo sobre el tema que les reunia: el derecho al ocio. Tal y como
expresan las estudiantes:

“Como hemos distinguido de forma tedrica y practica la diferencia
entre tiempo libre y ocio, aprendimos mucho de cémo la percep-
cion del tiempo libre puede ser muy diferente segun la personay el
contexto,y que el ocio se puede vivir de muchas manerasy es intere-
sante la perspectiva de las personas en prisién. La APS deja huella en
el aprendizaje porque el aplicar el servicio nos hace crear ese senti-
miento de pertenencia al proyecto y nos hace estar conectadas con
lo que aprendemos y con las personas con las que trabajaremos.”
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“Toda la clase concordamos con que el impacto que resultd de los
testimonios de la entrevista que realizamos con las personas presas
fue muy interesante”

En la materia de Investigacién-accion participativa, accion comunitaria y

gestion de las organizaciones sociales, las/os estudiantes hicieron un trabajo
improbo, superando con creces el que se requeria. Las producciones radio-
fonicas son de gran calidad (como se puede escuchar en el programa final).
No se contentaron con trasladar el resultado del proyecto de IAP que desa-
rrollaran en la ciudad de A Coruia, sino que buscaron nuevos testimonios
para poder sumarlas al programa, aportando ocho audios de whatsapp que
trasladan opiniones de personas muy diversas.
Realizaron un esfuerzo notable para acomodar un tema complejo como es el
auge de los fascismos y adaptarlo a la audiencia, buscando la conexién con sus
realidades de rechazo, estigmatizacion, siendo muchas personas de otras na-
cionalidades. Cuidaron hasta el minimo detalle, escogiendo temas musicales
muy apropiados para intercalar en el programa. Y en la sesién, dinamizaron
con soltura el debate, favorecido por la seleccion tan acertada del fragmento
de “La ola”, de Dennis Gansel.

El didlogo fluyé con interés, respeto, escucha activa y también humor, ha-
ciendo de la radio un medio idéneo para trabajar un tema tan complejo como
son los discursos del odio desde un clima de respeto e intercambio en el que se
pone en juego la vivencia personal. Fue una experiencia muy enriquecedora
para los/as estudiantes, que asi lo trasladaron:

“El hecho de realizar la accién en la carcel de Monterroso fue
toda una experiencia nueva para mi. Aunque con nervios, fue muy
satisfactorio poder compartir toda la investigacion realizada du-
rante lo cursado de la materia con unas personas con las que apa-
rente, y prejuiciosamente, no tendria nada que ver con ellas. Mas,
el hecho de poder escuchar sus opiniones y aportaciones hizo que
ese sentimiento desapareciera”.

“La experiencia en Radio Libremente fue maravillosa. Me per-

mitié confirmar que la radio puede ser un instrumento de cambio
social. Un programa de radio en el que los internos pueden tomar
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decisionesy ser participes de forma activa es una forma de empoderar
y preparar para la reinserciéon social, ya que a través de los contenidos
de los programas pueden reflexionar sobre su situaciéon y cara donde
quieren ir en su vida. Por otra parte, considero que al alumnado del
master nos permitid romper con ciertos estereotipos que podriamos
tener sobre las personas internas en prision. El momento de hacer el
programa nos acerca hasta tal punto que nos permite conocer a las
personas que tenemos delante, aunque sélo sea por un rato. La elabo-
racion de los contenidos del programa también nos permitié conocer
mas como se hace un programa de radio y todo lo que conlleva de
preparacion, asi como desarrollar habilidades como la escucha activa
y para la moderacién de un debate o entrevista. Fue una experiencia
magnifica que repetiria”.

También para las docentes implicadas fue una experiencia muy enriquecedora
y de aprendizaje, que constato las potencialidades del APS como metodologia de
aprendizaje con impacto social.

4. CONCLUSIONES

La iniciativa de la Radio Libremente nos permite ver las potencialidades de las
radios impulsadas en prision como herramienta de expresion. Se convierten en
una experiencia formativa y de ocio de alto valor educativo y social, otorgando
a las personas presas el rol de creadoras de contenidos. Se destacan las potencia-
lidades de este medio para romper con las barreras de aislamiento social que la
prision impone, convertir la radio en un espacio de intercambio y de apertura a
la ciudadania y potenciar su funcion sensibilizadora sobre la realidad de vida en
las prisiones. Pero para ello es interesante contar con la colaboracion de personas
externas que, de otra forma y desde otro rol, formen también parte de la radio.
Este es el tipo de colaboracién que ofreci6 el alumnado de la universidad, a través
de una experiencia de APS, convirtiéndose en fuente de intercambio, promotor
de didlogos dentro-fuera y creador de contenidos desde una perspectiva critica y
desde la mirada de la educacion social.

En este caso, la colaboracidn se vio fuertemente condicionada a causa de la CO-
VID y de las prohibiciones de entrada en el centro penitenciario impuestas a las
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entidades externas a largo de los meses en los que estaba planificado el servi-
cio. Esto condiciond los tiempos, al tener que adaptar los calendarios acadé-
micos de las materias a los ritmos de la prision y sus cierres, limitando el nivel
de intercambio previsto inicialmente y, con ello, la coordinacién y consciencia
del trabajo compartido.

En el caso de poder continuar con esta experiencia de APS, serfa interesante
reforzar el intercambio directo entre la poblacion reclusa y las/los estudiantes.
Supone entender que las prisiones son un espacio social al que la ciudadania
puede tener acceso, y potenciar la dimensién comunitaria de la radio como
espacio de intercambio y aprendizaje mutuo. Por el volumen del alumnado,
no es posible facilitar la entrada de todas las personas colaboradoras, pero se
podria hacer como en el caso de la materia de master, en la que se favorecio la
entrada de uno de los grupos, que asume la funcion de intermediacién con el
resto de la clase, presentando el trabajo que estuvieron realizando y reforzan-
do el intercambio.

5. AGRADECIMIENTOS Y APOYOS

>> El Plan de animacién sociocultural del Centro Penitenciario de Monte-
rroso, lo desarrollan entre la Asociacién Aliad Ultreia, el grupo de investiga-
ci6n SEPA-interea de la USC y el grupo de investigaciéon ECIGAL de la UdC.
Cuenta con el financiamiento, desde el 2013, de la Obra Social La Caixa, a
través de la convocatoria de Interculturalidad y accion social. Concretamente,
la iniciativa de radio ha sido posible gracias a la colaboracion da la Asociacion
de Software Libre de Melisa, muy especialmente de Jorge Lama, y se ha visto
potenciada por el apoyo y visibilidad que le han dado colectivos como Cuac.
Fm y Radio Filispin.

>> Conviene destacar la participacion de Paula Polo y de Miguel Asterio,
como los profesionales que han acompanado desde sus inicios el proyecto
de radio, y muy especialmente a todas las personas integrantes de la Radio
LibreMente en sus diferentes fases, cuyos nombres no citaremos por respeto
a su confidencialidad.

>> Esta experiencia de APS ha sido acogida por el Grupo de investigacion
ECIGAL, en su apuesta por la alfabetizacion mediatica y las pedagogias criti-
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cas y transformadoras, y certificada por la Oficina de Cooperacién y Volun-
tariado de la UdC.
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CAPITULO VI

LA COBERTURA MEDIATICA DE LA SALUD PUBLICA
EN ESPANA: UN ESTUDIO EXPLORATORIO SOBRE
EL TRATAMIENTO DE LA SALUD EN LAS RADIOS
LIBRES Y COMUNITARIAS

Isabel Lema Blanco
Universidade da Coruna

1. INTRODUCCION

La pandemia de la Covid-19 y la lucha contra ella tuvo un efecto disruptivo
en el discurso politico y mediatico sobre la salud publica. La comprension y
la aceptacion social de las decisiones adoptadas por los poderes publicos, in-
cluyendo aquellas que implicaron la restriccién temporal de libertades como
la movilidad, estuvo estrechamente ligada al nivel de informacion a la que los
ciudadanos tenian acceso y a su capacidad para evaluar la necesidad de dichas
medidas y sus beneficios para la sociedad en su conjunto (Jalow et al., 2023).

El papel de los medios y el periodismo como fuente de informacién crei-
ble volvié a quedar en evidencia tanto en el contexto espaiiol como europeo
e internacional. La demanda de informacién sobre la Covid 19 favorecié el
consumo de medios de comunicacion confiables, pero también se propago
la desinformacion y la difusion de bulos y noticias falsas a través de Inter-
net, las redes sociales virtuales, o los servicios de mensajeria instantanea. Para
contrarrestar los efectos de fendmenos como la desinformacion o la infode-
mia, la alfabetizacién mediatica e informacional (AMI) se propone como un
importante campo de accién, como asi se recoge en el articulado la nueva
Ley 13/2022, de 13 de julio, General de Comunicacion Audiovisual. Dicha
ley establece que los medios de comunicacién, entre los que se encuentran
los medios comunitarios, son actores relevantes para los programas de alfabe-
tizacion y formacion medidtica, acentuando su responsabilidad social como
educadores de la ciudadania.

La alfabetizacién mediatica e informacional es un concepto dindmico que
evoluciona con el tiempo en respuesta a factores tecnoldgicos, sociales, cultu-
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rales, econdmicos y politicos. La alfabetizacion mediatica se comprende como
un conjunto interrelacionado de competencias que ayudan a las personas a
comprender y evaluar criticamente el contenido de los medios, conocer coémo
funcionan los procesos de produccion, edicién y financiacion de contenidos
informativos, en una amplia diversidad de entornos comunicativos, incluidos
los digitales, asi como adquirir las competencias necesarias para utilizar su
potencial creativo y participativo (Jalow et al., 2023).

En Espafa existe, desde el inicio de la transicién democratica, una larga
tradicion de medios libres, comunitarios o de titularidad ciudadana. Dichos
medios se caracterizan por ser entidades privadas, sin 4nimo de lucro, gene-
ralmente gestionadas por asociaciones o colectivos ciudadanos. Su principal
mision es la prestacion de servicios de comunicacion para atender las nece-
sidades de expresion de las comunidades locales, culturales y grupos sociales
especificos.

El sector de los medios comunitarios cuenta con una amplia experiencia
como espacios informales de formacién medidtica (Lema-Blanco, 2016). La
mayoria de las radios comunitarias espafiolas desarrollan procesos de alfabe-
tizaciéon medidtica en sus propios espacios o a través de acuerdos con otras
entidades sociales o instituciones educativas. Algunos estudios recientes han
destacado el papel de las radios comunitarias en el desarrollo de competen-
cias mediaticas y habilidades sociales de sus integrantes (Lema-Blanco et al.,
2016). Otros autores han puesto el acento en la funcion social que estas enti-
dades pueden desempenar como instrumentos para la insercién social de per-
sonas con diversidad funcional, personas diagnosticadas de trastorno mental
grave o enfermedades crénicas (Lema-Blanco, 2018).

Esto es posible porque, en su actividad diaria, estos medios abren sus puertas
a colectivos habitualmente infrarrepresentados en los medios convencionales,
contribuyendo a luchar contra los estereotipos y prejuicios frecuentemente
presentes en los medios de comunicacion convencionales (Barranquero et al.,
2015). Por ejemplo, durante el primer aio de pandemia, los medios libres y
comunitarios espafioles respondieron a las demandas de informacién de sus
comunidades de referencia a través del desarrollo de un trabajo de comu-
nicacion de proximidad y de acompafiamiento, mostrando las voces “de los
sin voz” y las perspectivas de aquellos que no eran de interés de los medios
generalistas (Pérez-Martinez et al., 2021). Los medios comunitarios fueron
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capaces de responder a las necesidades de sus comunidades, destacando ade-
mas por su capacidad de trabajo en red, impulsando, por ejemplo, proyectos
colaborativos como “El Otro Coronavirus” (ReMC, 2020) durante los meses
mas duros de la pandemia (Pérez-Martinez et al., 2021).

2. OBJETIVOS Y METODOLOGIA

El presente trabajo se elabord en el marco del proyecto europeo “European
Excellence Exchange in Journalism (E3]): A media and information literacy
Approach for Civic Empowerment in Public Health” (2022-2023) (Un enfo-
que de alfabetizacion medidtica e informacional para el empoderamiento ci-
vico en salud publica). Este proyecto de investigacién-accién tiene por objeto
realizar un estudio sobre la cobertura mediatica de la salud publica en los
medios comunitarios de cuatro paises europeos: Espafia, Austria, Irlanda y
Dinamarca, para impulsar, a continuacion, programas de formacién que ayu-
den a mejorar la cobertura informativa y la produccién audiovisual dirigida
al sector de medios comunitarios de estos cuatro paises (Jalow et al., 2023).

Los objetivos especificos del estudio de caso espaiol fueron los siguientes:

>> Conocer las experiencias de los medios libres, comunitarios, sin animo de
lucro en la cobertura de los temas de salud publica.

>> Identificar casos de buenas practicas comunicativas en el sector de los me-
dios comunitarios.

>> Extraer aprendizajes sobre las formas mas adecuadas de abordar la infor-
macién y comunicacion sobre temdticas especializadas en salud publica y al-
fabetizacion cientifica con el fin de mejorar las competencias de la ciudadania.
Se disefié una metodologia de corte cualitativo, que combind las siguientes
técnicas de recogida y analisis de datos:

(i) la revision documental; (ii) encuesta (online); y (iii) entrevistas semies-
tructuradas a expertos en salud publica y en medios comunitarios.

El trabajo empirico se realiz6 en los meses de junio a septiembre de 2022.

(i) Revision documental

La técnica de revision documental fue empleada para realizar un andlisis de
los temas de discusion destacados o relevancia sobre salud publica que han
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recibido un mayor interés mediatico e identificar las problematicas o lagunas
existentes o potenciales desde la perspectiva de la educacion para la salud. Se
realizé una revision de documentos cientificos, articulos periodisticos, o lite-
ratura gris existente sobre el tratamiento de temas de salud publica en medios
de comunicacién y, especialmente, en los medios libres y comunitarios espa-
foles. Finalmente se analiz6 la experiencia de diferentes proyectos de radio
que abordaron temas de salud, a través de la revision de sus Webs y podcasts.

(ii) Encuesta online

Simultdneamente, se disefié un cuestionario para conocer el esfuerzo que
realizan los medios libres y comunitarios espafioles por informar y divulgar
conocimientos sobre temdticas especializadas como salud publica, medio am-
biente, ciencia y tecnologia, e identificar ejemplos de buenas practicas comu-
nicativas. La encuesta fue distribuida a través de un formulario web entre las
entidades integrantes de la Red de Medios Libres y Comunitarios (ReMC), la
asociacion estatal mas representativa del sector, con mas de 40 entidades aso-
ciadas. La encuesta fue cumplimentada en su integridad por un total de trece
emisoras comunitarias, con la siguiente distribucion territorial: Comunidad
de Madrid (n=7), Galicia (n=2), Andalucia (n=1); Euskadi (n=1), Castilla y
Leén (n=1), y Comunidad Valenciana (n=1)

(iii) Entrevistas semiestructuradas

Los resultados de la encuesta permitieron identificar una serie de radios co-
munitarias donde las temdticas sociosanitarias han contado con una especial
atencion. A continuacion, se realizaron cinco entrevistas a expertos en la di-
vulgacion e informacion sociosanitaria: cuatro de ellas estaban involucradas
en la produccién de programas sobre salud en emisoras comunitarias, con la
siguiente afiliacién: Onda Color, Malaga (n=1); Onda Merlin Comunitaria,
Madrid (n=1); Cuac FM, A Coruiia (n=1). El quinto experto fue un catedrati-
co universitario responsable de programas de divulgacion y educacion para la
salud (afiliacién: Universidade da Coruiia, Consello Galego de Satde).

3. RESULTADOS

3.1. LA SALUD PUBLICA EN ESPANA:
TEMAS DE DISCUSION EN LA ARENA PUBLICA

El andlisis del discurso a nivel espafiol sobre la salud pablica muestra que,
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en los ultimos afios, el tratamiento del virus COVID-19 ha sido el principal
topico de discusidn en la arena publica, asi como las consecuencias que ésta ha
tenido a nivel social como, por ejemplo, el impacto negativo de la pandemia
sobre la salud mental de la poblacién joven y adulta. Ciertos grupos de pobla-
cién han sufrido altos niveles de estrés, episodios de ansiedad o depresion, lo
que ha sido objeto de debate politico y mediatico, como reflejé la revista de El
Diario de julio de 2022, poniendo en evidencia la insuficiente capacidad del
sistema publico de salud para garantizar el bienestar psicologico y emocional
de la poblacion.

En segundo lugar, se ha incrementado de manera sustancial la conciencia
publica acerca de los problemas de salud que afectan a la poblacién infantil y
juvenil. La evidencia cientifica apunta a una relacion directa entre el bienestar
y la calidad de vida de las personas, incluido el desarrollo cognitivo de los
mas jévenes, y las condiciones ambientales en las que viven estas personas.
El impacto de la calidad ambiental urbana sobre la salud de las personas ha
sido objeto de una creciente cobertura medidtica, lo que ha contribuido a la
promocion de politicas innovadoras destinadas a mejorar la calidad de los
espacios urbanos, reducir la contaminacion de los automoéviles y fomentar
estilos de vida activos.

Otro de los temas objeto de debate reciente en Espaiia tiene que ver con la
promocion de practicas dietéticas saludables y sostenibles entre la poblacion
infantil y adulta. Espafa ha estado asociada durante mucho tiempo a las dietas
mediterrdnea y atldntica, ambas consideradas dos de los patrones dietéticos
mas saludables del mundo. Sin embargo, dichos habitos alimentarios estan
mudando hacia la denominada “dieta occidental’, lo que ha incrementado los
indices de sobrepeso y obesidad en la poblacién, con mayor incidencia sobre
el cancer y algunas enfermedades cardiovasculares.

Para hacer frente a este problema, las autoridades han impulsaron diversas
campanas destinadas a promover estilos de vida saludables entre la pobla-
cion. Sin embargo, estas politicas han sido muy criticadas en los medios de
comunicaciéon comerciales, especialmente en el ecosistema de medios con-
servadores, debido a la influencia ejercida por la industria alimenticia. Existe,
por ejemplo, una sobrerrepresentacion de la publicidad de productos poco
saludables en los medios audiovisuales (ej. bebidas alcohdlicas o azucaradas,
comida rdpida, etc.) empleando, ademas, estrategias altamente persuasivas
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(Cerezo-Prieto et al., 2022). Personalidades de los medios, como reconoci-
dos periodistas y locutores radiofénicos, son utilizados frecuentemente como
prescriptores o reclamos en anuncios publicitarios relacionados con la ali-
mentacion, lo que supone un tipo de aval o publicidad ilicita o bastante cues-
tionable debido a su influencia sobre la opinién publica, como alerta Garcia
Arranz (2021).

3.2. LAGUNAS Y PROBLEMAS ACERCA DE LA COBERTURA DE LA SALUD

El creciente nimero de fuentes de informacion sobre la salud no parece ha-
ber contribuido a aumentar la alfabetizacion cientifica de los ciudadanos. Al
contrario, los fendmenos de fake news, desinformacion y aparicion de fuentes
de pseudomedicina se han visto extremadamente fortalecidos durante la cri-
sis del COVID-19 y los aflos posteriores. Por ejemplo, un estudio realizado en
Espafia por Salaverria et al. (2019) encontrd que un tercio de la informacion
sobre la pandemia contenia falsedades sobre temas cientificos y relacionados
con la salud, identificindose cuatro tipos principales de bulos: bromas, exage-
raciones, informacién descontextualizada e informacién enganosa.

El fenémeno de la desinformacion se ha convertido en un reto para el sis-
tema sanitario. Como muestran los resultados de la encuesta realizada por la
iniciativa #SaludsinBulos (2021), la informacién sobre salud en los medios es
muy imprecisa, adolece de escasa rigurosidad y es, por ende, poco confiable.
Los profesionales de la salud perciben que el acceso masivo de la poblacion a
fuentes de informacion no cientificas (ej. “Google”) tiene un efecto negativo
sobre la confianza de los pacientes en el conocimiento médico, lo que también
puede influir en la disposicion de estos a seguir una prescripcion médica para
hacer frente a sus enfermedades.

Las tematicas sobre salud que han sido abordadas con mayor frecuencia por
la prensa estan relacionadas con el cancer, la sexualidad y la reproduccion, el
sida, las drogas (incluido el tabaco), los trastornos mentales y los relacionados
con la nutricién. Sin embargo, la concentracién de medios y la homogeneidad
de la informacién ha llevado a que los temas de salud sean escasamente abor-
dados en espacios especificos o por profesionales especializados.

Algunas fuentes expertas apuntan al insuficiente conocimiento existente
acerca de la salud de la mujer o de algunas enfermedades padecidas mayori-
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tariamente por la poblacién femenina (ej. artritis reumatoide, problemas de
fertilidad, depresion). El sesgo de género en medicina ha sido abordado por
medios como Newtral (2021) o The Guardian, que publicd, en 2019, el repor-
taje “Las mujeres han sido lamentablemente desatendidas: ;La ciencia médica
tiene un problema de género?”. Aunque esta problematica todavia es amplia-
mente desconocida por la ciudadania e incluso por las mujeres que padecen
dichas enfermedades.

3.3. LA COBERTURA DE LA SALUD EN LOS MEDIOS COMUNITARIOS: RESUL-
TADOS PRELIMINARES.

Los medios comunitarios espafioles cuentan con una larga experiencia en
la produccién de programas que abordan la tematica de la salud publica. Los
resultados de la encuesta exploratoria realizada en el marco de este estudio
arrojan que ocho emisoras de radio contaban en 2022 con uno o mas pro-
gramas totalmente dedicados a temas de salud publica, tal y como ilustra el
grafico 1, debajo. Ademas, dos emisoras contaban con una o varias secciones
sobre salud en su programacién habitual, mientras que 1 emisora recono-
ce haber contado con estos contenidos en el pasado, aunque no actualmente
(Ver grafico 1).

GRAFICO 1
Emisoras comunitarias que ofrecen una cobertura especializada sobre salud
publica (actualmente o en el pasado). Muestra total: Nn=13. Datos en numero.

Tematicas especializadas dentro de uno o varios programas
2
Programase especializados

I ©

Trataron este contenido en el pasado

R
No tratan este contenido

R 2

Nota: Emisoras comunitarias que cuentan, o contaron en el pasado, con programacion
propia sobre salud publica, comprendida en un sentido amplio, incluyendo salud laboral,
salud mental, educacion para la salud, etc.
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En cuanto a las principales tematicas abordadas en su programacion diaria
o semanal, el grafico 2 muestra que la salud publica es la tematica a la que
diez de las trece entidades que conforman la muestra del estudio prestan ma-
yor atencién, mientras que la educacion y el medio ambiente es una tematica
abordada con frecuencia por nueve y siete emisoras comunitarias, respecti-
vamente. La ciencia y la economia son tematicas abordadas en seis de estas
emisoras, mientras que los contenidos relacionados con la tecnologia o la al-
fabetizacion medidtica son de interés inicamente para cinco y tres emisoras
respectivamente. ( Ver grafico 2)

GRAFICO 2
Principales tematicas abordadas de manera especializada en las emisoras
comunitarias. Muestra total: n=13. Daros en numero.

Economia

Tecnologia

Ciencia

Educacion
Alfabetizacion mediatica
Medio ambiente

Salud publica

Nota: Emisoras comunitarias que cuentan o contaron en el pasado con programas
propios especializados en economia, tecnologia, ciencia, educacion, alfabetizacion me-
diatica, medio ambiente y salud publica.

Atendiendo al grado de participacion de expertos en la produccién radio-
fonica, las emisoras comunitarias suelen contar, entre sus filas, con cientifi-
cos y expertos del sector sociosanitario, sin bien éstos suelen participar en
calidad de colaboradores habituales o expertos, o en calidad de entrevista-
dos, reduciéndose a seis el nimero de emisoras que cuentan con cientificos o
profesionales sociosanitarios involucrados directamente en la produccion de
un programa de radio (Ver grafico 3). Los resultados de la encuesta apuntan
también a una escasa participacion de expertos del ambito tecnoldgico debi-
do a las dificultades encontradas por estos medios para acceder a este tipo de
fuentes.
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GRAFICO 3
Principales tipologias de expertos involucrados en la producciéon de progra-
mas en las emisoras comunitarias. Muestra total: n=13. Daros en numero.

Entidades ecologistas [N 5
Proteccion grupos vulnerables [N S
Expertos tecnologicos [N 5
Proteccion infancia DDHH [N 6
Colectivos LGTBI (I 6
Colectivos Personas migrantes [N 6

Colectivos Feministas

Cientificos / expertos sect. sanitario
Educadores

Tercer sector

Colectivos / asociaciones culturales

Nota: Emisoras comunitarias que cuentan programas propios producidos con la parti-
cipacion de expertos del sector sociosanitario, tecnolégico, educativo y por entidades y
colectivos del tercer sector y otros grupos sociales.

alfabetizacion mediatica, medio ambiente y salud publica.

Atendiendo a la programacion propia de las emisoras comunitarias espa-
folas dedicada especificamente a la cobertura de la salud publica, la tabla 1
muestra que la salud mental (n=8) y la educacién para la salud (n=7) son las
temdticas mds comunes en estas emisoras. La diversidad funcional (n=1), la
psicologia del trabajo (n=1) o la divulgacidn cientifica sanitaria con perspecti-
va de género (n=1) son tematicas abordadas con menor frecuencia en progra-
mas especificos, aunque existen, no obstante, proyectos con larga trayectoria
en estos medios. (Ver tabla 1 pag. 88)

La temadtica denominada salud mental engloba un buen numero de proyec-
tos radiofénicos impulsados por emisoras de radio en colaboracién con enti-
dades publicas como centros de rehabilitacion psicosocial o centros asisten-
ciales ubicados en diferentes localidades y distritos. Este fenomeno se observa
especialmente en la Comunidad de Madrid, con ejemplos como Abrete Cami-
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>>TABLA1

PROGRAMAS RADIOFONICOS DEDICADOS
A TEMATICAS RELACIONADAS CON LA SALUD PUBLICA

Nombre del programa Emisora
“Mejor Imposible” Onda Merlin Comunitaria (Madrid)
“El Espejo” Onda Merlin Comunitaria (Madrid)
“Abrete Camino” Onda Merlin Comunitaria (Madrid)
“La Luciérnaga” Radio Almenara (Madrid)
“Radio Trajineros” Radio Almenara (Madrid)
“Radio Prometea” Cuac FM (A Coruna)
‘Radioklmente’, Radio Vallekas (Madrid)
“Salud Mental” Onda Color (Méalaga)

Nombre del programa Emisora
“Onda Salud” Onda Merlin Comunitaria (Madrid)
“El &rbol de la vida" Onda Color (Malaga)
“Salud en Palma Palmilla” Onda Color (Malaga)
“El pregonero” Radio Ciguena (Rivas-VaciaMadrid)
“Cuidado Corazon” Cuac FM (A Coruna)
“Conexion CMS” Radio Enlace (Madrid)
‘Quiere-T Mucho' Radio Vallekas (Madrid)

Nombre del programa Emisora
“Echale Papas” Radio Almenara (Madrid)
“Radio Inclusion-Cocemfe” Radio Enlace (Madrid)

Nombre del programa Emisora
“EnWorking” Cuac FM (A Coruna)

Nombre del programa Emisora
“La Ciencia es Femenino” Cuac FM (A Corunfa)

Fuente: Elaboracion Propia
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no (OMC Radio), Radioklmente (Radio Vallekas) o Trajineros (Radio Alme-
nara). Estos programas suelen estar coordinados por un profesional terapeuta
o psicologo, y tienen como fin el empoderamiento y el desarrollo de diferentes
competencias sociales de las personas involucradas en el proyecto, que son
habitualmente las personas usuarias de dichos centros. Situacion diferente es
el caso de Radio Prometea (Cuac FM), programa impulsado auténomamente
por personas diagnosticadas con enfermedad mental e involucrados en el mo-
vimiento internacional “Intervoice”.

La temdtica denominada educacion para la salud agrupa aquellos progra-
mas radiofonicos impulsados habitualmente por profesionales del sector de la
salud. Su objetivo es aumentar la alfabetizacion de la ciudadania sobre salud
- comprendida como un completo estado de bienestar fisico, psiquico y so-
cial- y promover estilos de vida saludables como, por ejemplo, el programa El
Arbol de la Vida (Onda Color) y Onda Salud (OMC Radio), Conexién CMS
(Radio Enlace) o Cuidado Corazén (Cuac FM), con un enfoque especifico en
la prevencion de las enfermedades cardiovasculares.

Emisoras como Radio Almenara o Cuac FM se caracterizan por producir
proyectos radiofénicos con abordajes novedosos, como es el caso del progra-
ma Echale Papas (Radio Almenara) sobre diversidad funcional, que involucra
a jovenes de dicho centro ocupacional en el proceso de produccion y emision
de un programa de radio. Cuac FM cuenta, entre sus asociados, con profe-
sionales y expertos del sector sociosanitario que han promovido proyectos
radiofénicos como La Ciencia es Femenino, orientado a la divulgacion cien-
tifica con un enfoque de género, o En Working, que aborda tematicas relacio-
nadas con la salud laboral y la psicologia del trabajo.

4. CONCLUSIONES

Este estudio exploratorio ha tenido por objeto profundizar en la cobertura
medidtica de la salud publica, poniendo el foco en el trabajo desarrollado por
los medios comunitarios. De los resultados presentados en este articulo se
concluye que la alfabetizaciéon mediatica e informacional es un importante
campo de accién para las radios comunitarias espailolas que, en su actividad
diaria, facilitan la participacién mediatica de profesionales y expertos del 4am-
bito sociosanitario. Dichos profesionales suelen participar, habitualmente, en
calidad de fuentes informativas y colaboradores expertos. Existe, no obstante,
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un buen nimero de programas de radio, ya veteranos, donde estos expertos
se involucran en la produccion de programas radiofénicos dedicados a divul-
gar conocimientos cientificos, a educar y empoderar a la ciudadania a través
del conocimiento cientifico y relacionado con la salud desde una perspectiva
integral.

Junto a ellos, existen diversos proyectos radiofénicos producidos en estas
emisoras en virtud de acuerdos de colaboracién con instituciones sociosani-
tarias y que se caracterizan por tener un fin socioeducativo o de favorecer la
inclusion de los usuarios de dichas instituciones. Asi, las emisoras comuni-
tarias han abierto sus micréfonos a personas con enfermedades mentales, a
grupos de familiares y a entidades y colectivos diversos integrados en el ambi-
to de la salud publica, confirmando estudios previos desarrollados en Espafia
(Barranquero et al., 2015; Lema-Blanco, 2018; Pérez Martinez et al., 2021).
Es preciso sefialar, no obstante, como limitaciones de este trabajo, su caracter
exploratorio y preliminar, dado el reducido nimero de respuestas obtenidas
en la encuesta online. Seria preciso ampliar la muestra de emisoras parti-
cipantes en este estudio de caso, tanto en nimero como en su distribucion
territorial. Ello permitiria tener una imagen mas representativa de la cober-
tura que el sector de los medios comunitarios realiza sobre la salud publica e
identificar sus fortalezas, debilidades y oportunidades de aprendizaje, para un
mejor desempeifio de su papel como divulgadores y educadores comunitarios
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CAPITULO VII

TELECLUBS EN LA GALICIA RURAL (1964-1979).
UN MODELO MODERNO PARA UN “TEMPO DE PEDRA"

Juan José Garcia Rodicio
Universidad da Corufia

1. INTRODUCCION

+Como encajan los Teleclubs (TC) en un Congreso de Medios de Radio Co-
munitarias? El acercamiento al fenémeno de los TC plantea casi tantas dudas
como certezas. Una certeza es la de que fue un fenémeno masivo, y la duda es
la de por que es tan desconocido en los medios académicos y historiograficos
de los medios de comunicacién. Esta comunicacion es apenas un bocado de
la tese de unha persona que estuvo en la vuelta a emisiones regulares de Radio
Clavi Lugo desde 2005 y que antes habia hecho radio cultural en radio con-
vencional.

1.1. ESTADO DEL ARTE

Las referencias a los TC en Galicia de la época del Franquismo (Cendan,
2017) son escasas apenas locales. También surgen soprendentes juicios y con-
sideraciones aisladas en trabajos académicos que chocan y contrastan con la
imagen que tenemos sobre la época de la “Larga Noche de Piedra” (Celso
Emilio Ferreiro), en la que por acaso no se podia ni vivir, ni mucho menos
tener una vida “normal’.

La reciente Tesis de Oliva Amorin (2019) pone cémo término de compara-
cién de las radios comunitarias de los 90s a los telecubs que la autora conocid
en exploraciones académicas, y de los que halla desarrollos muy auténomos y
de empleo de la tecnologia en la generacion de un espacio social dinamico.
En la exposicion del Consello da Cultura Galega, “Galicia en 100 obxetos’, el
objeto n.o 87 (Pousa, 2016) es un “televisor de Teleclub”. No “El televisor” sino
que este donante, decano de la facultad de Periodismo, catedratico y experto
en historia de la radio en Galicia considera que el “televisor de teleclub” es un
objeto relevante del siglo XX en Galicia.
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En la tesis de la ferrolana emérita Rosa Cal, historiadora de los sucesos del Fe-
rrol del 1972, --hoy en las carteleras del cine--, o de Radio Liberty, en su tesis sobre
publicacions alternativas alrededor de los inicios de la Transicion da cuenta de
ciertas publicaciones en Galicia que tienen a los TC como editores y promotores.
En la tesis sobre la Musica en la Transicion (Campos Calvo-Sotelo, 2009) en una
entrevista con un cantor de Voces Ceibes los TC son considerados como “subver-
sivos” en aquella época.

Otro caso que emparenta en la Red Sociocultural actual a los TC con las radios
es el hecho de que Radio Piratona de Vigo en el 2022 y desde hace aios emite
desde el Teleclub de Valadares, en el area rural-industrial (que no tiene por que
ser un oximoron) de Vigo. En ese lugar se constituye el Teleclub con mayor éxito
y desarrollo de Galicia, regido por una direccion propia, con gerencia de insta-
laciones con una sofisticacion extraordinaria, con campos de deportes, orquesta
filarmonica, salon de actos multitudinario, sede de eventos culturales y artisticos
de vanguardia durante décadas. Y sede del grupo de Teatro que particip6 en mas
muestras de Teatro de Ribadavia de la Agrupacion Culturual Abrente, cuna del
Teatro Gallego Contemporaneo en los 70s.

1.2. QUE SON LOS TC

El Diccionario gallego de la television (Pazo, 2005) dice que teleclub es un lugar
de recepcion colectiva de television. Como veremos, en Galicia llegé a ser en mu-
chos lugares mucho mas que eso, un verdadero centro de desarrollo sociocultural
y comunitario. Radio Canada en los afios 30 experimentd con uno programa de
educacion dirigido a los individuos mas alejados de las poblaciones, que podian
desconectarse de un mundo que avanzaba a pasos agigantados.

La UNESCO en los afios 50s da el aval para un estudio de empleo de la television
en la area rural de Paris en Francia, y luego estas experiencias se replicaran en
Japon, Italia y otros. En Francia consistia en clubes de escucha de television en los
que aparte de comentar los propios programas de television que se emitian, con
unas guias previas, también se hacian encuestas de recepcion y audiencia y se
acercaban propuestas para nuevos temas de los programas que se emitirian pos-
teriomente. En Francia quien lideraba estas iniciativas de educacién popular era
la asociacién de gentes de la cultura Peuple et Culture, en la Francia que crea el
Ministerio de los Af airs Culturelles. En Espaia estaban al tanto de estas corrien-
tes de animacion cultural y de la cultura popular pedagogos como Adolfo Maillo,
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un inspector educativo director de las revistas de pedagogia activa espafiolas
mas importantes, y que estuvo en comision de servicios a peticiéon de Manuel
Fraga en la JCITE que promovia a los TC, anque sale de esa experiencia de
repente y escribe un libro en el 1966 relatando la programatica de los TC,
relacionados directamente con el desarrollo comunitario.

Podemos transcribir la definicién que tenian para él los TC que le encarga-
ron disefar: (Maillo 1967, p. 303):

“... él teleclub, concebido como instrumento preferencial de lana accién
sociocultural que utiliza como incentivo catalizador lanas emisiones de
TV[..]

a) dar al tiempo libre empleo digno, en especial en los medios desfavo-
recidos en él orden cultural.

b) intensificar y estrechar los lazos de convivencia, lana comprension
él respeto mutuo, él didlogo cortés, lana tolerancia y lana cooperacion
activa entre sus afiliados.

c) perfeccionar su instruccion la base de los programas de television,
seguidos de discusion.

d) organizar otras actividades educativas y culturales diversas (lecturas
comentadas, cine, audiciones musicales, charlas culturales, turismo
social, teatro “amateur”, rondallas, exposiciones de artesania, ...).

e) favorecer lanas iniciativas de estudio y mejora de las condiciones de
lana vida local y de lana convivencia ciudadana”

El Grupo GESTA (grupo de Estudios Audiovisuales, es el encargado de re-
dactar el piloto Plan Nacional de Teleclubs. Dirigia las sesiones Garcia Jimé-
nez y Jesus Moneo (delegado del Club de Roma, y primer director de Pros-
pectiva de Vicepresidencia), con técnicos como Val del Omar, entregando en
informe a Robles Piquer, director general de Informacion. Lo sorprendente
de todo esto es que habian sido creados como Asociaciones, en el Franquis-
mo. Asi lo refieren sus estatutos aprobados y las autoridades asi se refieren a
ellos en publico.
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2. OBJETIVOS Y METODOLOGIA

Para poder explicar la evolucién social de una sociedad como la espafiola
que estala en proceso de cambio partiendo de un estado menos evoluido en
un régimen autoritario con poca variedad ideoldgica la pregunta fulcral ini-
cial a resolver como obxetivo general es ;Pudo ser el fenémeno de los TC un
fenémeno moderno y modernizador a pesar de vivir en la época de la dicta-
dura franquista? Y por tanto los obxetivos especificos de un estudio introduc-
torio serfan:

>> Reconocer si son innovadoras o motores de cambio las estructuras ins-
titucionales que lo sostenian.

>> Reconocer en que consistia un teleclub y cudles eran sus elementos
técnicos mas también los humanos.

>> Asimismo conocer cual era su conformacién y cual su curriculo y con-
tenidos ideoldgico-metodoldgicos.

2.1 MARCO TEORICO

Tomamos distintas perspectivas sobre este fendmeno que nos ofrecen teo-
rias para la comprension de este fendmeno, modernizador o no. La Ta de la
innovacion (Rogers) describe que siguiendo las 4 fases de la implantacion de
las innnovaciones existen unas minorias iniciales que innovan y luego una
“early minority” que lo experimenta. También nos ayuda echar mano de las
teorias de Rogers del método de comunicacion social en “two step” en el que
un mensaje para que llegue mejor es preciso que esté mediado por un comu-
nicador que adapte el mensaje al terreno preciso y oidos precisos que escu-
chan el mensaje. Esa era la idea genuina de la eleccion de los monitores de
teleclub desde dentro de la comunidad: ni muy avanzados en conocimientos
ni escasos de estos para poder hablar e interpelar en el propio lenguaje de la
comunidad.

Las Teorias de la Modernizacion (Inglehart) demuestran que tanto el de-
sarrollo econémico como los valores postmateriais son utiles y concomi-
tantes en la modernizacién. La Teorfa del Desenvolvemento Comunitario
y de la Animacién social (Freire, Ander Egg, y Trilla y otros en Esparfia)
proponen que sin contar con ella gente no hay nada, ninguna dinamizacion
ni desarrollo.
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También son aportaciones ttiles a nuestro caso a Teoria del Capital Social
desenvueltas en paneles de la ONU en el 2000 sobre Crecimiento Sostenible,
en el que lo social también es un capital igualmente a aquel fisico o econémi-
co. Las asociaciones y las redes de personas son importantes y generarlas y
emplearlas un 1til imprescindible para poder llegar mds alla del “Maximo de
Pareto” un limite que la Economia de Mercado no sabe superar para mantener
el crecimiento econémico.

2.2. RECOGIDA DE DATOS

La recogida de datos para esta exposicién de un estudio exploratorio, de
caracter cualitativo se hace tomando casos significativos y una exploracion
de campo, y también partiendo de datos de los expedientes de creacién en
archivos histdricos gallegos y estatales, asi como manuales de historia de los
medios de comunicacion y las publicaciones propias de las instituciones que
los animaban. Todo este fondo de datosforma parte de un estudio mas grande
y pormenorizado sobre los TC de Galicia y de Lugo en particular para la tesis
del autor de esta comunicacion.

Se escoge para esta comunicacién como paradigmatico el estudio del caso
de Marei del ayuntamiento de O Corgo limitrofe con Lugo capital, siendo que
es tanto para el investigador actual como para la administraciéon de los TC de
la época un ejemplo de buenas practicas. Su promotor y rector fue el entonces
sacerdote Eliseo Lopez, que luego mor6 en Sada hasta sus ultimos dias, y a
quien se le hizo una encuesta en profundidad y se recogio historia de vida.
Asimismo el caso del TC de Valadares de Vigo, por su relacion con los medios
radiofénicos comunitarios en la actualidad.

3. RESULTADOS

Primero pondremos en contexto las instituciones consideradas moderniza-
doras o reformistas. De sucesivo nombraremos los medios audiovisuales que
disponian una serie no menor de TC gallegos y alguna de sus experiencias.
Fijaremos la atencion en los elementos publicados de la propia Red de TC,
tanto la tipologia de publicaciones de apoyo a la actividad propia del TC como
también en el caso de la vision critica sobre el medio televisivo, describiendo
someramente los textos publicados. También haremos recogida de datos sin-
téticos sobre las fases en la formacion de monitores y la Television Escolar.
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3.1. CONTEXTO POLITICO. SINE IRA ET STUDIO.

Los términos “Reformistas, Innovacién y Franquismo” no tienen por que
ser términos contrapuestos diacronicamente, anque si sincronicamente. Exis-
tian varias instituciones oficiales o de funcién publica que sirvieron de fuerza
tractora de modernizacion del rural gallego.

>> Sectores reformistas del gobierno y el funcionariado sin limitaciones de
la guerra civil que buscaban uno (el suyo) futuro, como el Grupo Técito.

>> El Servicio de Extension Agraria (SEA), formados como comunicadores
tanto como técnicos agricolas.

>> Parrocos postConcilio Vaticano II obreiristas y ruralistas.

>> Maestros rurales, a que educaban la gente normal con sus tradiciones
asociativas, con “menos pistolas y mas escuelas’.

3.2. ELEMENTOS Y MEDIOS DE LOS TC

En primer lugar, para poder tener un teleclub era obligado articular una
comision gestora que vehiculara la creacion de una asociacion voluntaria con
una directiva al uso con presidencia, vocales y con la figura del secretario/a
-monitor/la como eje central dinamizador.

Asimismo pedia se que hubiera un local social, ya construido o por cons-
truir. Sin sede no era posible empezar un proyecto realmente popular en una
comunidad. Los lugares donde la sede era la casa de un alcalde pedéneo o par-
ticular se frenaron en la “fase televisiva”. Aparte de tele ya de inicio se enviaron
medios para articular una biblioteca y también otros enseres.

>>3.2.1. MEDIOS AUDIOVISUALES

El medio técnico basico, era un Televisor con o sin AC/DC. Una vez aga-
sajado por parte del Ministerio el aparato que atn no era electro-doméstico
habia que topar si el pueblo tenia corriente eléctrica alterna. En algunos casos
de las provincias gallegas, y mas en el interior, la corriente era suministrada
por plantas hidrdulicas que daban corriente continua. Un caso muy claro es
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el de los TC del area de Piornedo de Ancares lucenses promovidos por uno
de esos jovencitos “curas da montana’, luego capellan castrense coronel en la
Marina y que protagonizaron luego de la llegada de la TV una curiosa campa-
fna de Enrique de él Arce del Ideal Gallego y universitarios de Santiago y de A
Coruia por cuanto los nifios de los Ancares vinieron a la Corufia a revisiones
médicas en una caravana de SEAT 850 que patrocinaba el asunto.

No menos importante era que ese televisor tuviera una la antena bastante
alta para traspasar las lineas de las montanas. En el caso de Sano Andrés de
Teixido, el cura y promotor del teleclub --ainda en pie a un lado del Santua-
rio-- hizo monitorizaciones (primera acepcion del término “monitor de emi-
siones de teleclub”) para saber si llegaba la sefial y en que condiciones. En el
rural gallego se vio la llegada del ser humano a la luna o ganar Eurovisién en
blanco y negro en TC, donde acudia quien habia querido.

Pero también es audiovisual otro tipo de combinaciones que campaban en
las dotaciones dlos TC de la RNT en Galicia en particular dado el patrocinio
de la fundacién Barrié para dotar de medios audiovisuales a los TC de nueva
creacion. Existia la oferta de proyectores de 16 milimetros, algunos defectuo-
sos, y también campafias de cine por TC, con peliculas variadas, incluidas
de Berlanga. Asimismo se ofertaba un sorprendente paquete de proxector de
diapositivas junto con un sincronizador de audio para juntar en la imagen
consecutiva incluso la dos aparatos y dar la impresion de documental audio
visual. Asi se podia ver “Ivanhoe” o documentos de naturaleza con musica.

En aquella altura menos de un 10% de los espafioles o gallegos tenian el
tocadiscos que enviaron la TC, y también se sumistraron magnetofones con
bobinas para poder grabar conferencias o musica. Muchos guateques en el
rural gallego asi se hicieron, con tocadiscos de TC, y “sencillos” de promocién
de la marca Fundador, en el que iban saliendo los artistas de la época. Se dio
el caso de que a modo de “cultura maker” en el TC de Marei construyeron una
radio, que venia de la mano de aquellos que hicieron los cursos de CEAC por
correspondencia, que tenian descuentos para miembros de TCs.

>> 3.2.2. PUBLICACIONES DE APOYO

La Revista Teleradio era la revista de la TVE dirigida en la altura por Adol-
fo Sudrez, que servia de avance de los programas, dindose a conocer ciertos
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personajes televisivos o de la sociedad con entrevistas y que iban callando en
la poblacién desde el medio televisivo.

La Revista o Boletin Teleclub, generada por la Red de TC incluia desde su
inicio, aparte de las glorias o inauguraciones de las jerarquias las stories de los
centros sociales TC, sus obras de teatro, sus iniciativas socioculturales, y por
tanto generaban una red de comunicacion y difusion de la fase post-televisiva.
Los Libros RTVE-Salvat son la 1a coleccién popular de libros de bolsillo, los
“telelibros”. Esta iniciativa salié a concurso publico y dos editoriales se unieron
para poner en el mercado un montén de libros de literatura, viajes o “del it
yourself”. El primero fue la “Tia Tula” de Unamuno, aquel que el creador de la
Legion fustigd en Salamanca con su “Muera lana Inteligencia” en 1936.

Asimismo a JCITE y RNT edito libros “tutoriales” especificos para TC sobre
asuntos de dinamizacion socioculturales como por ejemplo hacer un grupo
de teatro, como gestionar una biblioteca, como hacer comics para presentar a
los concursos de la JCITE, etc.

Derivado de esos estimulos o a la par los TC son sermén de los mas anti-
guos grupos vivos de Teatro Aficionado como el de Valadares-Vigo llamado
« : k2l 7 . . . <« »

Escoitade”, y asi en otras provincias como el de Vilaronte- Foz “Axouxeres”, el
mas antiguo grupo de teatro aficionado de Galicia con actividad ininterrum-
pida de sus miembros.

También se suministraban otro tipo de publicaciones, incluso algun peri6-
dico provincial, como El Progreso de Lugo durante algtin afio llegaba pun-
tualmente al rural que tenia unos indices de lectura infimos, y hasta la Revista
de Alfabetizacion Alba, que hizo alguna pagina especial de TC.

>> 3.2, 3. VINETAS CRITICAS SOBRE EL MEDIO TELEVISIVO

Un ejemplo, ya con el fendmeno y la RNT en fase madura es el visto en el
boletin Teleclub, en el que junto con el anuncio de los concursos de la JCITE
podemos observar unas portadas y logos vanguardistas para la época, con
letrismo y banda disefiada.

Si nos paramos tan sélo un rato podemos observar cémo se trataba el me-

dio televisivo de manera critica en las propias paginas destinadas a los TC
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rurales, --ya varios millares--, en un boletin de agosto del 1969, ainda en la
época de Manuel Fraga al frente del Ministerio.

En esta muestra a doble pagina podemos ver vifietas, algunas ya publicadas
en otros lugares o de agencia, pero que en una revista de TC rurales cobraba
otras connotaciones.

>> Vifieta 1: Un sefior malencarado, de gafa de carey le dice a su compa-
fAero de sofda muy airado, viendo la

carrera de los ciclistas : “Si todos fuesen espanoles, veria usted como la
ganaba un espanol”.

>> Vifieta 2: Apostillado simplemente como “escenas de lana vida mo-
derna” se ve la familia tipo, con el marido ensimismado en la tele, y la
mujer pluriempleada con las labores todas domésticas

>> Vifieta 3: Un nifo (y una nina) llaman por teléfono a TVE y dicen “Oiga
“;eres Television Espafnola? Pbngame con él que nos ha mandao que nos
vayamos pronto la lana cama’.

>> Vifleta 4: Dos paisanos y en la lejania una villa “Mira, ya sy ve lana ciu-

nn

dad! A ver si eres verdad que eres como en lana “tele™.
>> Vifieta 5: Un médico con su bata apunta lo que le dice un paciente
desde una pantalla de televisién que estd posada en una camilla de con-
sulta.

>> Vifieta 6: Un paisano en la tienda habla de otro “tradicional de cha-
pela” apelandole: “Como se conoce que oye por lana Tele a Criado de él

Valle, ya dice “bilbado™.

Como se puede leer, se hablaba la esos TC rurales bastante claro, y se apelaba
a su vision critica.

3.3. TELE, TELE, TELEVISION ESCOLAR

De los distintos modelos de hacer educacién o formacién en Television,
TVE ensay6 muchos métodos. Hubo en la parrilla televisiva desde el inicio
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de las emisiones y durante una década desde “Universidad TV” o “Aula” que
consitian en pasar la clsica conferencia o una tertulia de eruditos a una pan-
talla de television pero su rango de accién y publico diana en una sociedad
aun con muchas carencias era limitadisima.

La llamada “Televisiéon Escolar” (1968-70) como programa de emisiones
tuvo otro enfoque por cuanto fue un programa de television con guion audio-
visual, que aunque contemplaba secciones de materias o asignaturas escolares
empleaba las técnicas propias de en medio y era dinamizado por una persona
que hacia de interpretador de los contenidos, como fue el caso de Félix Rodri-
guez de la Fuente, que en esta Television Escolar tuvo su programa de fauna,
antes de dar el paso en esas mismas fechas al legendario programa “El hombre
y lana Tierra” que fue la siembra de ecologistas y naturistas de toda Espafia.

Por la manana y durante varias horas podiase conectar la television para
recibir contenidos escolares, y empezaba con la cantinela “Tele, Tele, tele.. Te-
levisién Escolar” que personas de hoy alrededor de los 60 afios atin recuerdan
en nuestras muestras de campo. Entre las alrededor de 4000 televisiones que
habian enviado parla las campafias de Extension Cultural y Alfabetizacion
mas los otros tantos 4000 TC con educacién de adultas que se habian pensado
crear, supuestamente habria alrededor de esos 8000 lugares que habrian teni-
do una educacion curricular por medio del medio televisivo.

El promotor y director de la Televisién Escolar fue el ex xesuita y promotor
de los primeros TC universitarios Jests Garcia Jiménez, luego catedratico de
Comunicacion y que escribio el libro sobre la Cultura y Medios en el Fran-
quismo en el que resume el mejor de la politica cultural del Ministerio de
Fraga en “Teleclubs, telelibros y festivales de Espafia”

3. 4. FASES EN LA FORMACION DE MONITORES/AS

>>1965. En ese primero momento en la que se hace el proyecto piloto de TC
con apenas 100 lugares, estin de monitores un tercio de maestros, de curas
y de labradores. Algunos curas “laificables’, y algunas maestras “obreiristas”
>> 1966-67. Aln en la fase politica del Referendum de la Ley Organica del

Estado de diciembre de 1966, en este afio se preparan los Cursos Regionales
el primero de ellos el gallego en la Toxa en marzo de 1967 en el que dimiten
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a un delegado de minsiterio de Lugo por decir que “no queria monitores al-
caldes ni curas”. Los contenidos eran la destreza con los medios y desarrollo
sociocultural comunitario.

>> 1969. Ante el crecimiento exponencial se crea la figura de los asesores
técnicos como mediadores, coordinadores. Hacen un curso de formacién en
dinamizacion cultural, con referentes en la animacion francesa. En las cuatro
provincias fue diferente el impacto de estas personas.

>>1970. Una vez cambiado el Ministerio, se producen interferencias del Se-
ricio de Inteligencia de Carrero. Se intentan crear unos “Teleclubes urbanos”
con labores de contrainsurgencia. El Director de la Red nacional de TC se
niega, e intentan remontar su proyecto de desarrollo comunitario casi auto-
gestionado, apoyado por sectores y su equipo como el asesor lucense Luis
Cordeiro u Oscar Cacheiro en la Coruiia.

>>1974. Muerto Carrero, Pio Cabanillas es Ministro del pentltimo gobierno
de la Dictadura, e intenta darle un empuje a los TC rurales, a las Aulas de
Cultura, y a los Ateneos (el de Madrid sobre todo).

>>1978-9. En estos aios se da la Conversion a Asociaciones y Centros Cultu-
rais. Son de las primeras asociaciones que existieron en la Democracia.

4. CONCLUSIONES

El impacto del proyecto del Plan nacional de Teleclubs como centro social
tiene dado frutos que disfrutamos décadas después y en otro régimen politico
distinto. Lo mds transformador fue dar libertad a las iniciativas locales para
desarrollar a su imagen y semejanza y segin sus medios, anque dotando de
medios culturales (bibliotecas, audiovisuales) para que podesen experimen-
tar con ellos sus posibilidades. Se debera investigar con mas detenimiento el
fendmeno con mds casos, y serfa pertinente hacer un censo y estudio porme-
norizado y estadisticamente significativo de TC.

El modelo de Politica Cultural de la Administracién de generar al mismo
tiempo instituciones asociativas, programas de radiotelevisién o de cine, con
dotacién econémica en medios, y con programas formativos a mediadores lo-
cales, mas el empleo de metodos de la animacién sociocultural es un mecanis-
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mo de éxito, y este caso historico es un ejemplo, por paradéjico que parezca.
Concluimos después del recorrer varios cientos de ellos que los TC pudieron
ser y seguieron siendo en su medida:

>> Memoria viva del dinamismo en el rural y desde lo rural. Fueron pionei-
ros de la Animacion Sociocultural por medios y Asociaciones Culturales (y

Deportivas, Vecinales, de fiestas y tradiciones populares (Entroidos del Ulla,
Muestras de Alfareria de Bufio o Bonxe, etc).

>> Pioneros en el empleo de recursos para las necesidades sociales de las pro-
pias poblaciones del rural galeggo, como las sedes fundadoras de Preescolar
na Casa de los primeros cuatro centros pioneros que se implantaron en la
provincia de Lugo como Marei (O Corgo).

>> Pioneros de Centros Sociais en Escuelas abandonadas.

>> Locales de encuentro en el rural. Algunos de los TC de Galicia, como tal
local social son hoy mismo lugar de refrigerio, con cantina o bar a subasta
publica o no, que sirven de nexo de unién en parroquias que no tienen esta-
blecimientos comerciales al uso. Asi Montrove en Oleiros, Caritel o Gaxate
(donde se hizo el primero “atardecer” moderno) en Pontecaldelas, en muchos
en el Ayuntamiento de Ponteareas o Verin de Ourense. El proteger estos en-
tes asociativos y que repercuten en la vida social también habia debido ser
motivo de legislacion comercial, como lo fueron ya los furanchos de la zona
de Pontevedra, para mantener su funcién social mas alla de la economicista.

Nos seguimos preguntando jes que el rural y el franquismo nos quedan
tan lejos? Por una parte es la historia de la época en la que vivieron nuestros
padres y abuelos, madres y abuelas, y por otra parece que pas6 en un tiempo
indefinidamente lejano por alejado como si fuera un pozo infecto. Quitada la
parte infectada por el virus autoritario, el cuerpo social supo salir del trance
una vez retiradas las guerras, las pistolas y las injusticias. No se pasa de época
cerrando los ojos, si no estando con ellos bien abiertos.

Paraddjicamente o no los TC rurales sirvieron de alfabetizacion o introduc-
cién medidtica a la galaxia televisiva de McLuhan a una parte no menor de la
poblacion que vivia en Espaiia o Galicia, en parroquias diseminadas en medio
rural, sin avances tecnoldgicos y de confort equiparables a las ciudades.
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CAPITULO VIII

APRENDER CON ONDA:
APOYO AL APRENDIZAJE ESCOLAR EN EL TERRITORIO DE
PALMA PALMILLA, MALAGA

Manuel Sanchez Vera

Tajani Garcia Aciego

Alejandro Blanco Vallejo

Plataforma de Comunicacion Comunitaria Onda Color.

1. INTRODUCCION

La Plataforma de Comunicacién Comunitaria Onda Color es una asocia-
cién sin dnimo de lucro constituida en 2009, aunque la radio comunitaria
Onda Color desempena su labor en el territorio de Palma Palmilla, una zona
de Malaga que abarca seis barrios y una poblacién aproximada de 17.000 ha-
bitantes, desde 2008. Considerada zona con necesidades de transformacion
social o zona desfavorecida segtin la Estrategia Regional para la Cohesion e
Inclusion Social en Andalucia (Junta de Andalucia, 2018, p. 58), el vecindario
de Palma Palmilla ve en las altas tasas de desempleo, la falta de formacion,
el absentismo y el fracaso escolar algunos de los mayores obstaculos para el
desarrollo del barrio y el bienestar de su poblacién.

Sin embargo, quizas lo que mejor defina el territorio de Palma Palmilla mas
alld de sus necesidades o problemas sean sus potencialidades, un germen de
transformacién que va mds alla de la mera normalizacién de la poblacién,
sino que apunta a una participacion social comunitaria que haga de punto de
encuentro entre los organismos oficiales de la administracion, las entidades
privadas, asociaciones y la poblacién no asociada, de manera que se desarrolle
un ejercicio democratico de transformacion cultivando un movimiento social
extrafio y desconocido para otras zonas de la ciudad de Mdlaga, un proceso
complejo que se resume en el Plan de desarrollo Comunitario Palma Palmilla
Proyecto Hogar.

La metodologia comunitaria persigue sobre todo generar un “Proyecto co-
lectivo que, partiendo de las realidades locales y comunitarias especificas, pre-
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tende la mejora o transformacion de esas realidades.” (Blanco y Goma, 2002,
p-33) El proceso comunitario en Palma Palmilla se inicié en enero del afio
2006 a través del trabajo del Grupo Cimas de la Universidad Complutense de
Madrid, siendo desarrollado posteriormente por el vecindario y las profesio-
nales de los Servicios Sociales Comunitarios de la zona.

La existencia, sostenimiento y regularizacién de una radio comunitaria en
Palma Palmilla es una de las propuestas vecinales incluidas en el Plan de Ac-
cion Integral (PAI) de 2011, el compendio de propuestas aprobadas por el
vecindario implicado en el plan comunitario para transformar el barrio. Esta
herramienta también aparece citada en el Plan Local de Zonas Desfavorecidas
de Malaga, seccion de Palma Palmilla, que viene a actualizar el PAI de 2011y
donde se relaciona a Onda Color con diferentes acciones educativas y en otros
ambitos.

Con el transcurso de los afios, Onda Color se ha convertido en un impor-
tante eje del trabajo en red de las numerosas entidades que actdan en la zona.
No en vano la radio comunitaria participa en buena parte de las mesas de tra-
bajo del plan comunitario, encabezando la dinamizacion en algunas de ellas
y siendo parte de los grupos de gobierno del proceso. Este principio partici-
pativo y organizativo “convierte a Onda Color en agente colectivo impulsor
del desarrollo social y cultural de su entorno, e impulsor de la participacion
sociopolitica de la comunidad, por el discurso critico que transmite y por el
funcionamiento horizontal y participativo, abierto a la ciudadania, puesto en
practica” (Mari, 2018, p.91).

El estudio de caso que la Universidad de Cadiz hace sobre Onda Color en
el proyecto “Evaluacion y monitorizacion de la comunicacion para el desa-
rrollo y el cambio social en Espafia” concluye que esta iniciativa lleva a cabo
“un proceso de socializacion tecnoldgica y educacion informal, impulsando el
desarrollo desde abajo, desarrollando alfabetizacién mediatica y expresando
la comunicacién como un derecho, un proceso dialdgico y horizontal y a la
vez critico; y que busca incidir en las estructuras socioecondmicas para lograr
transformacion”.

Como dicen Ceballos y Mari (2018, p. 90), “la emisora comunitaria Onda

Color acttia como agente para la alfabetizacion medidtica y como herramienta
emancipadora de la ciudadania; y [...] actia como agente colectivo impulsor
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del desarrollo social y cultural de su entorno, y potencia la participacién so-
ciopolitica de la comunidad”.

La ERACIS (Junta de Andalucia, 2018, p. 213) indica que los medios comu-
nitarios en zonas desfavorecidas tienen “el papel dinamizador de la participa-
cién y la comunicacion desde los medios comunitarios en las zonas desfavo-
recidas es una de las claves que potenciar para favorecer la inclusion social” y
confiere a estos medios una mision de lucha contra el estigma social que sufre
la ciudadania de estos lugares.

Alo largo de los afios, entre el 30 y el 50% de la directiva de la Plataforma de
Comunicaciéon Comunitaria Onda Color estd formada por personas residen-
tes en Palma Palmilla.

1.1. LA MESA DE EDUCACION

Desde los primeros diagnosticos sociales desarrollados en el proceso, una
de las principales conclusiones ha sido la importancia de la educacion en la
transformacién del territorio, entendiendo la educaciéon como un proceso
amplio ubicado tanto en el aspecto escolar como en el ambito no-formal e
informal.

El liderazgo de la mesa de educacion lo han desarrollado desde el prin-
cipio los centros escolares, entendiendo a éstos como vehiculos no sélo de
transmision de contenidos académicos, sino de valores y aprendizajes para la
convivencia, la salud, la participacion social y la plenitud de la persona.

Es en este marco de trabajo, un grupo formado por doce centros escolares,
un centro de educacion de adultos y numerosas entidades que trabajan con
infancia y adolescencia, donde se integra el proyecto Aprender con onda.

1.2. APRENDIZAJE ESCOLAR EN PALMA PALMILLA DURANTE LA COVID-19.

En un entorno en el que ya a priori se encuentran trabas al desempefio
escolar, el impacto de la pandemia supuso un retroceso en los esfuerzos edu-
cativos en el territorio, encontrandose un gran porcentaje del alumnado de la
zona incapaz de acceder a los procesos online por falta de medios y viéndose
agravado el problema del absentismo escolar.
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Desde el trabajo en red de la mesa de educacién se coordinaron numero-
sas iniciativas que perseguian mantener el contacto entre el alumnado y los
centros escolares, con reparto de tareas impresas casa por casa, reacondicio-
namiento y donacién de equipos informaticos y el proyecto Aprender con
onda, que con el apoyo del Ayuntamiento de Malaga inici6 la generacion de
contenidos educativos en formato radiofonico, presentandolos de una mane-
ra dindmica y atrayente y haciéndolos accesibles a través de la FM (gratuita, a
diferencia de lo online).

2. OBJETIVOS Y METODOLOGIA.

El proyecto Aprender con onda nace con el objetivo de ayudar a superar las
brechas digital y formativa presentes en el territorio de Palma Palmilla agra-
vadas por el impacto de la pandemia de la COVID-19, acercando al alumnado
de la zona aquellos contenidos escolares que mds dificultad presentan a la
hora de trabajarse en un estado de confinamiento. Sin embargo, con la evolu-
cion de la emergencia sanitaria y el retorno a las aulas el proyecto fue evolu-
cionando para convertirse en un recurso de apoyo al trabajo de los docentes
de los diferentes centros escolares y de las entidades de apoyo escolar.

Del mismo modo, los contenidos que al principio se presentaban unica-
mente en forma de podcasts y se retransmitian a través del FM de Onda Co-
lor, fueron diversificindose para incluir contenidos audiovisuales difundidos
a través de Youtube y Whatsapp.

2.1. OBJETIVOS DEL PROYECTO

En la actualidad, los objetivos del proyecto Aprender con onda se plantean
de la siguiente manera:

>> OBJETIVO PRINCIPAL:

>> Apoyar el éxito educativo del alumnado de Palma Palmilla a través de
la produccion y difusion de contenidos escolares en formato radio y au-
diovisual.

>> OBJETIVOS ESPECIFICOS:

>> Implicar al profesorado y al alumnado en el proceso de creacién de
contenidos.
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>> Difundir en la red contenidos educativos con referencias directas al
territorio de Palma Palmilla.

>> Apoyar al desarrollo y difusion de proyectos educativos en los centros
escolares de la zona.

2.2. METODOLOGIA

Aprender con onda parte de los mismos principios metodoldgicos que de-
finen el Plan de Desarrollo Comunitario Palma Palmilla Proyecto Hogar, cen-
trado en una participacion activa de las personas destinatarias del proyecto
en todas las fases del mismo, de manera que el propio proceso se defina desde
una toma de decisiones realizada en comun.

Para ello es indispensable partir de las propuestas del profesorado de los
centros educativos del territorio, que, a través de entrevistas presenciales y
cuestionarios, definen los contenidos que se deben incluir en las produccio-
nes a realizar. Con este fin, el equipo de Aprender con onda se compone con
una perspectiva interdisciplinar, incluyendo un coordinador, un técnico au-
diovisual y una periodista para la produccién y difusion de los contenidos y
un pedagogo que hace las funciones de supervision pedagogica del proyecto y
ejerce de nexo entre Aprender con onda y los centros escolares, manteniendo
un contacto directo y recogiendo las necesidades que plantee el profesorado y
darles cobertura desde el proyecto.

Todo el proceso se realiza desde el marco de la mesa de educacién del Plan
Comunitario Palma Palmilla Proyecto Hogar, en la que representantes de
los centros educativos y de otras entidades plantean problematicas y proyec-
tos comunes. De este modo, el primer paso en el proceso es presentar cada
temporada del proyecto en la mesa de educacion, de manera que se puedan
compartir propuestas de desarrollo del mismo, y posteriormente se realizan
visitas a los centros educativos para entrar en contacto con el profesorado y
que planteen los contenidos que les resulten mas interesantes para reflejarlos
en las producciones audiovisuales y radiofénicas.

Se ha desarrollado una guia de estilo para la produccién de contenido que
implica la duracion aproximada de los mismos, el disefio de cabecera y cola y
las fases que debe contener cada produccion, divididas en presentacion, expli-
cacion didéctica y llamada a la accidn, asi como una serie de claves de estilo
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ajustadas a la etapa educativa del publico objetivo. La utilizacién del humor
y las alusiones a la geografia del barrio y al dia a dia de los jovenes que lo ha-
bitan son claves para captar su interés que aparecen tanto en la guia de estilo
sonora y audiovisual como en las piezas producidas.

Todo el proceso tiene su base tedrica en la Teoria cognitiva del aprendizaje
multimedia desarrollada por Richard Mayer y citada por Pedro A. Tamayo
(2018) observando los doce principios que influyen en los procesos cogniti-
vos: irrelevante, intrinseco y generador, disminuyendo las interferencias pro-
vocadas por el primero y potenciando los dos posteriores. De este modo, las
producciones persiguen hacer el proceso de aprendizaje mas eficiente limi-
tando los excesos de informacion innecesaria o confusa, ajustandose al entor-
no y al conocimiento previo del alumnado, con un ritmo fluido, combinando
el canal visual y el auditivo, desde un lenguaje cercano y familiar.

Toda la informacion recogida se comparte posteriormente con el equipo de
produccién que desarrolla los guiones segtin las propuestas del profesorado y
la guia de estilo planteada, para generar las producciones que semanalmente
se van publicando en redes y compartiendo a través de las listas de difusion de
Whatsapp a los participantes que previamente han accedido a compartir sus
datos con Onda Color segtin la legislacion actual de proteccion de datos.

Todo el contenido vuelve a los centros a través del propio profesorado par-
ticipante tanto a través de Whatsapp como del correo electrénico, de manera
que lo tengan disponible para su uso en el aula o su envio al alumnado a modo
de apoyo para la tarea escolar, asi como generar un feedback que permita
realizar mejoras para posteriores producciones. Cada semana de desarrollo
del proyecto se generan un video de aproximadamente cinco minutos de du-
racion y dos podcasts de entre cuatro y seis minutos, alternando contenidos
de primaria y secundaria.

Durante el desarrollo del proyecto, éste se ha ido adaptando a las propuestas
y necesidades planteadas por el profesorado participante, generando sinergias
para ir respondiendo a situaciones especificas marcadas por la emergencia
sanitaria y las propuestas de mejora planteadas tanto desde dentro del equi-
po como desde los participantes y otras entidades. Durante el curso 2019-20
surge Aprender con onda dentro de la situacion de emergencia sanitaria y el
confinamiento generados por la pandemia, como elemento de apoyo ante las
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dificultades de conectividad del alumnado desde casa. Empiezan a desarro-
llarse contenidos educativos en formato radiofénico y a emitirse a través del
FM, ocupando dos horas en horario de mafiana y dos horas en horario de tar-
de de lunes a viernes, al tiempo que se inicia la difusién a través de Whatsapp.
Durante la temporada correspondiente al curso 2020 - 2021, a raiz de la vuel-
ta a las aulas se modifica la manera de difundir y definir los contenidos, de
manera que éstos se conviertan mas en un apoyo para el profesorado que en
una herramienta de conectividad, por lo que se desarrollan contenidos menos
extensos en cuanto a materia que sirvan de apoyo o introduccién a los temas
en clase, incorporando este afo la produccion audiovisual, se desarrolla un
apartado en el canal de Youtube de Onda Color para su difusién, ademads de
continuar con el FM. Todo el contenido se sigue transmitiendo a través de
Whatsapp, creciendo el nimero de personas adscritas a la lista de difusion.

En esta ultima temporada 2022, la sinergia con otras entidades participan-
tes en el Plan Comunitario a través de los proyectos financiados en el marco
de la ERACIS para asociaciones y para el refuerzo de los servicios sociales
comunitarios (municipales) permite ampliar el alcance de la lista de difusion
de Whatsapp, ademas de, y a peticion de los centros educativos, se empieza a
implicar al alumnado en el disefio de guiones y la grabacion de los conteni-
dos, de manera que, no sélo sean consumidores de los contenidos sino que el
mismo alumnado se convierta en generador de contenido y se sientan prota-
gonistas del proceso de aprendizaje. Por tltimo, se ha incorporado la partici-
pacién del centro de educacién permanente de adultos, que han empezado a
recibir los contenidos a través de Whatsapp.

Las plataformas elegidas para desarrollar las temdticas de las piezas se es-
cogen por su mejor funcionalidad. De esta forma, se reservan los videos para
aquellas asignaturas que requieren un apoyo visual para facilitar el aprendi-
zaje, donde destacan las matemdticas. A continuacion, en el GRAFICO 1 se
pueden observar los porcentajes en relacion al total de producciones que se
han dedicado a cada materia. (Ver grafico 1. pag 116)

3. RESULTADOS
Durante las tres temporadas del proyecto, se han elaborado 193 piezas so-

noras y 48 videos en los que han participado 35 docentes de primaria y se-
cundaria repartidos en ocho centros escolares, asi como cinco educadoras de
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GRAFICO1
Porcentaje de producciones por asignatura.

Lengua
Matematicas
Transversal 26,7
Ceografia
Historia
Inglés
Musica

Biologia y Geologia

Naturaleza / Fisica y Quimica

entidades sociales que trabajan con menores y de manera directa un total de
120 alumnos que han intervenido en el diseiio o grabacién de las produccio-
nes. Todos de la zona de intervencién del Plan Comunitario Palma Palmilla.
Los contenidos han recibido mas de 8.500 escuchas a través de internet ade-
mas de las realizadas por medio del FM, asi como las mas de 20.000 visuali-
zaciones en Youtube que han recibido los contenidos audiovisuales. Siendo
éste el indicador mas directo que podemos recibir en referencia al impacto
del proyecto, en total se ha llegado practicamente a las 30.000 reproduccio-
nes alcanzadas. (Ver grafico 2.)

GRAFICO 2
Impacto del proyecto.

I Reproducciones en video B Reproducciones en audio

20.000 29.000

TOTAL REPRODUCCIONES 30.000
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El perfil de alumnado receptor de los contenidos a través de Whatsapp se
divide entre 178 menores, de los cuales un 25% son nifias y un 75% son nifos,
con un porcentaje mas elevado de alumnado de primaria (50%) cercano al de
alumnado de secundaria (40%).

Asi mismo, los contenidos llegan a 42 adultos repartidos entre el centro
de educacion permanente de Palma Palmilla y asociaciones que apoyan a la
obtencién del graduado en ESO para adultos. De estos receptores hay una
notable diferencia entre mujeres (74%) y hombres (26%), perteneciendo el
porcentaje mas elevado en la franja de edad de entre los 17 y los 26 afios.

En los sondeos y cuestionarios realizados con el profesorado, la respuesta es
practicamente unanime en lo referente a la alta utilidad y calidad del material
producido, sin embargo, son pocos los que han llegado a utilizarlo en clase,
por lo que podemos deducir que la inmensa mayoria de las reproducciones se
realizan en casa a modo de apoyo o repaso.

La mayor barrera encontrada por el proyecto procede de una experiencia
negativa, sobre todo del profesorado de secundaria, en lo que respecta al de-
sarrollo de la profesion docente a distancia. La digitalizacién de las aulas en
Palma Palmilla provocé que muchos casos de absentismo escolar se intensi-
ficaran, dificultando en muchos casos el desempeio del alumnado. Esta mala
experiencia llevd a que un nimero importante de docentes de secundaria no
vieran con buenos ojos una iniciativa que tenia una de sus expresiones en
plataformas digitales. Sin embargo, gracias a esta perspectiva, se empezd a
reorientar el proyecto hacia una participacion cada vez mds activa del alum-
nado en el proceso, llevando los medios a las aulas y al alumnado al estudio
de grabacion para desarrollar contenidos educativos.

Otra dificultad reside en la descoordinacion entre los tiempos escolares y
los administrativos, ya que el curso escolar empieza en septiembre, la finan-
ciacion del proyecto daba comienzo cada aflo entre marzo y abril, limitando
el margen para poder trabajar con los centros escolares durante el segundo
trimestre, aglutinando todo el trabajo con los centros en el primer y ultimo
trimestre, con las dificultades derivadas del principio y final de curso.

Por ultimo, la inmensa mayoria de los audios y videos finalizan con una
o varias llamadas a la accidn, retos o ejercicios para el alumnado, con la in-
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tencion de que comuniquen con un numero de teléfono por Whatsapp para
que envien su respuesta a dicho reto y ésta sea difundida por Onda Color
en nuevas piezas de audio y video. Durante el confinamiento las respuestas
recibidas correspondieron a una minoria del alumnado, pero se dieron. Con
la vuelta a la presencialidad, y a pesar del aumento de personas receptoras de
estos contenidos directamente en su mévil, apenas se han recibido respuestas.
Posiblemente el uso en las aulas de estos materiales hace que las respuestas
queden en la propia clase.

4. CONCLUSIONES

La historia demuestra que el trabajo desempenado a través de las radios
educativas supone un valor pedagdgico incuestionable que ha permitido el
acceso a la educacion a todo tipo de sectores y de clases sociales. Se trata de un
medio de comunicacién que sigue funcionando como un instrumento esen-
cial de ensefianza bdsica a distancia, incluso en los paises mas avanzados por
su amplia variedad de espacios multimedia con los que enriquecer el cono-
cimiento humano por medio de diversas disciplinas. Este hecho se hace atn
mas evidente cuando los oyentes participan de forma directa en la creacion de
sus contenidos perfilando la figura del prosumidor, aquella persona no solo
consume contenido, sino que es capaz de crear sus propias producciones con
un espiritu critico. Un fenémeno que hace relucir la esencia de los medios
comunitarios que impulsan iniciativas tan necesarias como la planteada en
este articulo, ya que “La posesion de medios de comunicacion por la sociedad
civil [...] no sdlo equilibra y democratiza el paisaje audiovisual, también educa
y prepara al individuo para comprender el comportamiento de los medios”
(Chaparro,1998, p. 33)

Aprender con onda aporta principalmente dos propuestas innovadoras en
lo referente al trabajo educativo desde un medio de comunicacién comunita-
rio, por un lado pone a disposicion de los centros escolares de Palma Palmilla
medios tecnoldgicos y profesionales adaptados a las recientes revoluciones de
la informacién. Presentando los contenidos en un formato atractivo y traba-
jando desde un codigo participativo de desarrollo de contenidos y superando
el perfil clasico del alumnado/consumidor. El lenguaje radiofénico permite la
posibilidad de romper la idea de que solo el aula es un espacio para el aprendi-
zaje mostrando multiples posibilidades educativas a desarrollar dentro y fuera
del ambito escolar tradicional que ayuda al alumnado a desarrollar compe-
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tencias clave para su desarrollo personal y cognitivo, ademas de los conoci-
mientos que le aportan desde el punto de vista de la alfabetizacion digital y
medidtica.De este modo, integrar un medio como Onda Color en el aula, al
tiempo que se exponen los resultados y los contenidos académicos en los me-
dios digitales, sirve para romper las barreras que a menudo separan la practi-
ca docente o el aprendizaje académico del aprendizaje informal desarrollado
fuera de las escuelas, que en el fondo, para el alumnado forman parte ambos
del mismo proceso de desarrollo interno, personal y humano.

Por otro lado, Aprender con onda hace todo el proceso desde la proximidad,
incidiendo en poner en valor las propuestas del profesorado, en el contacto
constante con los centros de la zona e incluyendo en su desarrollo referencias
continuas a Palma Palmilla para fomentar la identificacion del alumnado con
el territorio en el que vive. Este sentimiento de pertenencia a la comunidad
permite la participacion de su audiencia en los contenidos que difunde gene-
rando un clima de pertenencia y de compromiso. Los usuarios quieren que
se les garantice su derecho de comunicacién y libertad de expresion y este
método de retroalimentacion le permite sentirse escuchado y comprendido.
Asimismo fortalece la relacion radio-oyente, puesto que la comunicacién en-
tre receptor y emisor se hace mas fluida e igualitaria, pues ambos dominan el
cauce de intercambio de informacién. Incluso aunque la retroalimentacion
que se produzca sea negativa, servira para mejorar ese vinculo y superar obs-
taculos hacia un contenido de mayor calidad.

Del mismo modo cabe mencionar que la creacién de este tipo de proyec-
tos con el alumnado aporta otra serie de beneficios que no deben caer en el
olvido, como la mejora del rendimiento escolar y de la motivacion del alum-
nado por el impulso de actividades innovadoras y didacticas, que les hace
participes de sus necesidades y se les permite ser escuchados. Ademds, se des-
taca la potenciacion de talentos y el fortalecimiento de las debilidades de los
estudiantes, ya que estas actividades educomunicativas se convierten en un
escenario donde vencer miedos e inseguridades, mejorar aptitudes, descubrir
hobbies, despertar inquietudes o incluso encontrar una vocacion para el dia
de manana como futuros docentes, periodistas, comunicadores audiovisua-
les, guionistas, escenografos... Tal y como expresa Natalia Diaz (2018,p.224)
“El publico recupera sus derechos y cuenta sus propias historias, muestra sus
preferencias, rechazos e identidades [...] Toma los medios sin permiso de sus
propietarios, experimentando, recontextualizando y reinventando.”
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En definitiva, Aprender con onda es una oportunidad en la que adquirir y
perfeccionar competencias multidisciplinares que se extienden mas alld del
curriculo académico y que ensenan valores tan necesarios como autonomia,
el liderazgo, la capacidad de resolucion de conflictos, la creatividad, el pen-
samiento critico e introduccion al sector del emprendimiento, incluyendo la
mejora de las habilidades sociales y comunicativas.

Esta iniciativa evidencia que el impacto de lo educativo es mayor cuando

agentes externos al aula encuentran los cauces para implicarse en ella. Asi, el
papel de las asociaciones con proyectos de insercion sociolaboral vinculados
ala ERACIS que han ayudado a identificar familias e incluso personas adultas
que estudian la secundaria para mayores de 18 afos ha sido clave para incre-
mentar el nimero de receptores por Whatsapp de Aprender con onda.
Por ultimo, Aprender con onda ha llamado la atencion y ha sido utilizada por
otros agentes sociales y docentes de fuera de Palma Palmilla, especialmente
durante el confinamiento, sin que se haya podido identificar una continuidad
o discontinuidad del uso de sus materiales con la vuelta a la presencialidad
en las aulas.

5. AGRADECIMIENTOS

El apoyo del Ayuntamiento de Mélaga ha sido fundamental para sacar ade-
lante esta iniciativa, ya que ha financiado la totalidad de los costes de las di-
ferentes ediciones de Aprender con onda. La implicacién de las asociaciones
Vive, NAIM, ASIT, Prodiversa y Animacién Malacitana ha sido fundamental
en varios momentos de su desarrollo, asi como las facilidades del grupo edi-
torial ANAYA para acceder a material docente curricular.
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CAPITULO IX

ESCUELA DE FAMILIAS, LA RADIO COMO HERRAMIENTA
DE PARTICIPACION INTERGENERACIONAL
PARA PROMOVER LA DIVERSIDAD CULTURAL

Yosehana Ledesma Ramirez
Accem Galicia, Programa de Sensibilizacion del Voluntariado

1. ACORUNA ALDEA GLOBAL

Escuela y familia son dos importantes pilares para construir una sociedad
equitativa y respetuosa con la diversidad que en ella habita, para ello es nece-
sario crear canales de participacion que permitan la creacién de una comuni-
cacion efectiva.

Debido a la incongruencia existente entre el discurso politico y social en
favor de la diversidad cultural junto a las caracteristicas negativas que el ima-
ginario colectivo atribuye a la poblacién migrante, que en el mejor de los ca-
sos la sitilan como mano de obra a bajo coste, pero casi nunca como nuestros
vecinos y vecinas, vemos necesario servir-nos de las posibilidades que la radio
nos ofrece para crear con nues-tros participantes y la poblacion en general
contranarrativas para hacer frente a los discursos de odio, generando pro-
puestas de sen-sibilizacién y denuncia de las distintas situaciones que como
socie-dad nos afectan.

Es aqui donde cobra importancia recordar que el progreso y la evolucion
de cualquier comunidad, indistintamente de lo tecnoldgica o tra-dicional que
sea, se basa en el conocimiento de las particularidades de cada uno de los
miembros que la componen y disponer la capacidad necesaria para reinven-
tarse y hacer los cambios socioculturales que sean oportunos.

Gracias a los avances tecnoldgicos en el transporte y, especialmente, en la
comunicacion; se ha expandido el término “Aldea Global’, acu-nado por el
canadiense Marshall McLuhan, citado en Begazo Villa-nueva (2001). El so-
cidlogo utilizd, en 1962, dicho término para indi-car que el mundo se habia
vuelto mas pequefio y manejable debido a los avances alcanzados. Entonces,
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entr6 también a formar parte de nuestro vocabulario la palabra “globaliza-
cion’, que guarda mayor relacién con aspectos economicos. Pero, si realiza-
mos un ejercicio consciente de observacién que nos permita ver como nues-
tro entorno se fue internacionalizando durante las ltimas décadas, podemos
apreciar que los barrios de A Coruifia son un ejemplo claro de aldea global,
donde convergen muchas y muy variadas culturas, estructuras familiares y un
nutrido conglomerado de tipos de crianza. Es decir, que la globalizacién la
tenemos a los pies de la Calle Barcelona.

Parte del equipo de Escuela de familias que se transmite por la 103.4 de cuac
fm, durante su participacion en el IT encuentro de mujeres radiantes. Nuestro
proyecto de radio invita a todos los agentes sociales de la comunidad, utili-
zando la radio como herramienta de participacion, para compartir historias y
experiencias, poniendo el acento en la bus-queda de soluciones creativas.

2. DIVERSIDAD, CULTURA, MIGRACION

En la declaracién universal de la Organizacién de las Naciones Unidades
para la Educacion, la Ciencia y la Cultura (2001) sobre la Di-versidad Cul-
tural se pone de manifiesto que es fuente de intercambios, de innovacioén, de
creatividad y que la misma debe ser reconocida y consolidada en beneficio de
las generaciones presentes y futuras. En el art. 11 de esta misma declaracion
se hace hincapié en la necesidad de forjar relaciones de colaboracién entre
el sector publico, el privado y la sociedad civil, para garantizar su preserva-
ciéon (Declara-cion Universal de la UNESCO sobre la Diversidad Cultural).
Adop-tada por 185 Estados Miembros, este instrumento normativo sefiala
que la diversidad cultural contribuye a la cohesion social, la vitalidad de la
democracia y la identidad de los pueblos.

Para que lo propuesto en el parrafo anterior sea posible, es fundamental
comprender la migracién como uno de los ingredientes principales de la di-
versidad cultural. La migracion es definida por la UNESCO como un despla-
zamiento de poblacion de una delimitacién geogréfica a otra por un espacio
de tiempo indefinido. En cualquier caso, es importante destacar que la diver-
sidad cultural y la migracion estan intrinsecamente vinculadas y no se con-
ciben la una sin la otra. Pero, a diferencia de la primera, el discurso que pesa
sobre la migracién no es tan positivo y alentador. De la mirada que, como so-
ciedad, tenemos sobre la inmigracion y las personas extranjeras, dependeran
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los procesos de convivencia intercultural. En Espana, a pesar de la aprobacion
de la Ley Orgénica 4/2000, de 11 de enero, sobre Derechos y Libertades de
los Extranjeros en Espaia y su Integracion Social, y aun cuando ha superado
varias reformas, hasta ahora no se ha conseguido un consenso ni social, ni po-
litico, para gestionar la inmigracion de forma efectiva. A lo anterior se suman
los bulos y falsas noticias que circulan por las redes sociales bajo el amparo
de algunos medios de comunicacién tradicionales hacen que el estigma que
cargan estas personas sea alin mayor.

3. INFLUENCIA DE LA POBLACION MIGRANTE EN LA COMUNIDAD

La historia ha demostrado que los flujos migratorios producen efectos eco-
ndémicos probadamente positivos a los paises de acogida, puesto que, segin
Recio Andreu (1997), los inmigrantes tradicional-mente ocupan los empleos
en sectores del mercado laboral complementarios, como el sector servicios,
agricultura y cuidados. También se produce la llegada de gente altamente cua-
lificada, como investiga-dores, directivos, artistas, deportistas de élite o sim-
plemente estudiantes universitarios, tal como refiere Gonzélez Santos (2011).
Un ejem-plo de ello es la Universidad de A Coruiia (UDC), que recibe cada
afio a decenas de estudiantes de otros paises que vienen a la ciudad a comple-
mentar su formacion.

Asi mismo, Gonzalez Santos (2011), también sostiene que las comunida-
des desarrolladas se nutren de la inmigracién por medio de sus aportes, no
solo econdmicos, ya que uno de los rasgos caracteristicos de estas sociedades
como la nuestra es el alto grado de envejecimiento de su poblacion autoctona.
En el caso de A Coruiia, la poblacion total de la ciudad, segun los datos del
padréon municipal de 2021, es de 247.046 personas. De en-tre ellas, 127 pasan
de la centena y el grupo de menores de 20 afios no supera la cifra de 41.000
habitantes. Esta informacién es menos desalentadora gracias a la llegada de
personas procedentes de otras nacionalidades, llegada que ha estado frenando
la caida en picado de la natalidad. El municipio ha visto como en los tltimos
aflos ha comenzado una regeneraciéon poblacional que, de completarse, no
solo invertiria el proceso, sino que ademas dinamizaria la economia, gracias
al aumento de las cotizaciones por parte de las y los trabajadores inmigrantes.
Debido a la desinformacién que existe en torno a la realidad de las personas
inmigrantes en situaciéon administrativa irregular, es posible que se entienda,
que solo aquellas en situacion regular aportan beneficios econémicos a la co-
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Parte del equipo de Escuela de familias que se transmite por la 103.4
de cuac fm, durante su participacion en el Il encuentro de mujeres radiantes.

munidad de acogida e incluso, que el resto pueden llegar a ser un gasto para
las administraciones publicas. Por eso es necesario poner de manifiesto, que
el primer aporte que las personas inmigrantes hacen a la economia local, se
inicia a través del consumo de bienes y servicios, y que esto ocurre indepen-
dientemente de la situacion laboral o administrativa del individuo.

4. DATOS DEMOGRAFICOS DEL MUNICIPIO DE A CORUNA

Segun los datos del padrén municipal de habitantes elaborado por el Ins-
tituto Nacional de Estadistica, al que hace referencia el Instituto Galego de
Estadistica (2021), el nimero de habitantes en el municipio de A Coruiia es
de 247.046. El casco urbano de A Coruna es el mas grande de Galicia con 213
516 habitantes. Su densidad de poblacién es la mayor de toda la Comunidad
Auténoma y una de las mas altas de Espaiia.

Adentrandonos en la situaciéon demografica, A Coruia en las ultimas dé-
cadas perdi6 mas de 3.000 habitantes. Estos datos son resultado de factores
como la descentralizacion residencial, a consecuencia del elevado precio de la
vivienda tanto de venta como de alquiler, que hace mds atractivos los munici-
pios limitrofes como lugar de residen-cia para nuevas familias. El factor mas
preocupante es el crecimiento vegetativo, dado que segiin Lopez (2022), en A
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Coruia, desde hace mas de 30 afios, este dato es negativo, ya que desde 1987
se han registrado menos nacimientos que decesos. Estos datos negativos han
empezado a ser menos alarmantes con la llegada de personas migrantes que
han elegido el municipio de A Corufia como lugar de destino.

5. FLUJOS MIGRATORIOS EN EL MUNICIPIO DE A CORUNA:
134 NACIONALIDADES PROVENIENTES DE LOS CINCO CONTINENTES

En el transcurso del afio pasado, segtn los datos arrojados por el padron
municipal, se empadronaron en A Coruia 2.020 personas, de las cuales 1.583
provienen de paises de América, en la mayoria de los casos de Latinoamérica.
Si observamos los datos del INE, estos revelan que, de la poblacién del muni-
cipio, unas 117.360 personas (un 48%) nacié en el propio municipio y que el
9% del resto de habitantes son nacidas en el ex-tranjero, principales responsa-
bles del aumento de la poblacidn.

Segun las cifras estadisticas, concretamente las del padrén municipal un
total de 231.257 de los 247.046 habitantes empadronados en la ciudad tienen
nacionalidad espaiola, mientras que 15.976 personas, un 6,46%, son ciudada-
nas de otros paises. Cabe destacar que, en los datos a los que hacemos referen-
cia, se habla de nacionalidad y no de pais de origen o nacimiento, ya que no
necesariamente una persona nacida en Espafia es de nacionalidad espafiola y
no todas las personas nacidas en otros paises son consideradas extranjeras.
En los ultimos 18 afos se pasé de tener registradas en el Padréon Municipal a
5.838 personas de nacionalidad no espafiola a triplicar dicha cantidad y hoy
en dia conviven 134 nacionalidades de los cinco continentes. La zona con ma-
yor representacion es Latinoamérica, seguida por paises de Europa y Africa.

Entre los barrios con mayor diversidad de poblacién de origen extranjero
se encuentran: Os Mallos, la Sagrada Familia y el Agra del Orzan, donde la
poblacién extranjera supera el 10% del total de sus habitantes. Estos barrios,
ademads, concentran una gran parte de las personas procedentes de Latinoa-
mérica y Africa. Barrios como la Sagra-da Familia y Os Mallos tienen la ma-
yor concentracion de residentes de América Latina y albergan a mas venezo-
lanos, colombianos, peruanos, brasilefios y cubanos. En cambio, en el Agra
del Orzan viven mads de la mitad de los senegaleses de toda la ciudad (388 de
los 764 totales) y es donde habitan también mas dominicanos, argentinos,
uruguayos y rumanos.
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6. ESCUELA DE FAMILIAS, UN PROYECTO DE PARTICIPACION COMUNITA-
RIA DE ACCEM

Accem es una organizacién sin animo de lucro, apartidista y aconfesional
que trabaja para mejorar las condiciones de vida de las personas en situacion
de vulnerabilidad. Defendemos la igualdad de derechos, deberes y oportuni-
dades para todas las personas, con independencia de su origen, género, origen
nacional o étnico, orientacion e identidad sexual, religion, opinién o grupo
social. En Accem comenzamos a trabajar con poblacion inmigrante en la se-
gunda mitad de la década de los 90. Bastante antes, en los afios 60 habiamos
apoyado a los emigrantes espafioles que buscaban mejores oportunidades en
otros paises de Europa y Latinoamérica. Es a partir de 1998 cuando empeza-
mos a desarrollar programas de atencion directa, acogida, formacion e inser-
cién sociolaboral con personas inmi-grantes.

Nuestro equipo de trabajo esta formado por 2.246 profesionales que se ca-
racteriza por ser un equipo especializado e interdisciplinar. El valor que le
damos a la diversidad empieza por casa, con una plantilla de comparieras y
compaiiero de 44 nacionalidades distintas, esta diversidad también la pode-
mos apreciar en nuestro equipo de voluntariado compuesto por mas de 700
personas que dedican su tiempo, su esfuerzo y carifio desinteresado para me-
jorar la vida de otras personas y que son atendidas por Accem.

Estamos presentes en 43 municipios de todo el territorio del Estado espa-
fol, distribuidos en 13 comunidades auténomas y 31 provincias, asi como
en las ciudades autéonomas de Ceuta y Melilla. En Galicia donde llevamos
trabajando desde el 2006 tenemos oficinas en las provincias de Lugo, Vigo y
A Corufia y es en esta tltima donde nace Escuela de Familias como una de
las acciones del proyecto de Sensibilizacién Intercultural y Participacion de
familias migrantes en la Escuela, proyecto de caracter supraautondémico que
se desarroll6 en Accem desde el 2007, hasta el 2019.

Gracias a la gran aceptacion que la accion recibié desde el principio tanto
por el personal técnico, como las personas para las que trabajamos y muy
especialmente de nuestro equipo de voluntarios y con el objetivo dar con-
tinuidad a la misma, la actividad pasa a formar parte el Programa de Sensi-
bilizacion del Voluntariado financiado por la Conselleria de Politica Social,
Xunta de Galicia y con ello lograr mantener nuestros objetivos, realizar un
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Imagen del progra-
ma realizado desde
las instalaciones
del punto de calor
“Acouga” en A
Coruha a propdsito
del dia de las per-
sonas sin hogar.

programa de radio con una estructura variada desde una perspectiva familiar
creada desde la empatia, promoviendo valores positivos, trabajando a favor de
la inclusién y la igualdad oportunidades y resaltando lo positivo de la diversi-
dad. Escuela de familias, es un espacio al que todas y todos estan invitados a
participar, pero papel protagénico pertenece a las familias. De esta manera la
radio resultar una herramienta de participacion, que ofrece la oportunidad a
estas personas de contar de primera mano su propio relato, poniendo el acen-
to a la busqueda de soluciones creativas a posibles dificultades que puedan
surgir a la hora de construir una sociedad inclusiva.

Desde esta accion buscamos impulsar grupos de encuentro multiculturales
entre familias nacionales, y nacionales de terceros paises, familias que atra-
viesan situaciones similares, lo que facilita un entorno de confianza, por todo
ello el enfoque de género cobra especial rele-vancia, puesto que se aprovecha
el espacio para incidir en las habituales diferencias por cuestion de género,
respetando la toma de decisio-nes de las propias personas.

Apostamos por trabajar de manera constante el tema de la coeducacion, ya
que la misma favorece el desarrollo integral de todos los integrantes de la fa-
milia con independencia de la edad y del sexo al que pertenezcan, convirtién-
dolo en un valioso instrumento para trabajar en la correccion de situaciones
de desigualdad y discriminacion.

7. ESTRUCTURA DE CREACION: FASES, TEMPORALIDAD E IMPACTO
>> Fase 1, grupo motor: con el apoyo de la escuela de formacién de Cuac,
las personas que muestran interés son invitadas a realizar una formacién que

les permita aprender algunas técnicas que faciliten su incorporacion de forma
activa al proyecto.
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Imagen de una de las reu-
niones de produccion, las
instalaciones de la emisora.

>> Fase 2, puesta en marcha: el equipo motor se retine una semana antes de
cada programa para la produccién y busqueda de los conteni-dos.

En la fase de produccidn, se invita a profesionales de distintas areas, asi
como personal docente de centros educativos de la ciudad para intercambiar
impresiones con familias migrantes y autéctonas, ademds aprovechamos para
que compartan con nosotros anécdotas sobre su cultura de origen.

Desde que iniciamos esta aventura en la radio comunitaria de A Co-ruiia.
CUAC FM, llevamos ya 5 temporadas con 50 programas emitidos de una
duracién aproximada de 57 minutos cada uno. Frente a los micros han estado
mas de 75 personas de 30 nacionalidades y edades diferentes, y se estima que
al menos 800 personas han escuchado y/o compartido nuestros contendidos
y estamos orgullosos por la gran variedad de temas abordados, destacando
entre ellos los si-guientes:

>> El Duelo Migratorio en Adolescentes.

>> Importancia de las AMPAS para la participacion en la escuela.
>> Exencion lingiiistica para alumnado extranjero.

>> Familias migrantes y proceso de reagrupacion.

>> Interculturalidad en la comunidad educativa.

>> Conciliacién Familiar y la Corresponsabilidad.

>> Sabores de otras culturas.

>> Voluntariado como Herramienta Intercultural.

>> Situacion laboral de las familias migradas.

8. ESTO NO TERMINA AQUI

Para concluir este escrito y a la vista de los resultados obtenidos podemos
valorar como positivo el desarrollo de esta accién que es sin lugar a dudas una
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de las actividades mas emblematicas de nuestra entidad y en particular del
Programa de Sensibilizacion del Voluntariado, financiado por la Conselleria
de Politica Social, Xunta de Galicia. La experiencia obtenida durante estos 50
programas emitidos pone de manifiesto una vez mas, que una buena comu-
nicacién es imprescindible para la creacién de una sociedad sana, que, si no
se comunica, no se puede participar y si no se participa, no se puede gene-rar
sentido de pertenencia

De igual modo se evidencia la necesidad de crear herramientas de participa
ci6on adaptadas a la realidad de las personas poniéndolas en el centro, ya que
cuando no se tienen en cuenta las barreras que estas deben sortear a la hora
de participar, asi como sus necesidades y su perspectiva podemos generar
justo lo contrario de lo que pretende-mos. Promover la participacion implica
incluir el debate, el didlogo en el trabajo que se hace con y para los demis, re-
conociendo la potencialidad del otro, y, a partir de ese reconocimiento, cons-
truir el proceso de aprendizaje de la participacion juntos.

No olvidemos que nuestro entorno esta constituido por los mdaltiples ele-
mentos que nos rodean, asi como de las actividades que realizamos en el barrio
en el que vivimos y nos desarrollamos. Esa es la impor-tancia de los medios
comunitarios, mejorar el entorno, proponiendo proyectos de participacion
comunitaria que contribuyan a generar relaciones entre iguales, fomentando
el didlogo constructivo en pos de una verdadera educacién intercultural en
una ciudad como la nuestra en la que nadie es forastero.
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CAPITULO X

RADIOACTIVA.
LA RADIO COMO HERRAMIENTA DE INCLUSION SOCIAL

Clara de Vega Fernandez
Real Institucion Benéfico Social Padre Rubinos

1. QUE ES RADIOACTIVA

Radioactiva es un programa de radio emitido en Cuac FM, la emisora co-
munitaria de A Coruia. Esta realizado integramente por personas usuarias
del Centro Integrado de Atencion Social de la Real Institucion Benéfico Social
Padre Rubinos en la ciudad de A Corufia. Semanalmente, los miércoles a las
18:00 horas concretamente, sale por las ondas de la 103.4FM (CUAC FM) un
programa realizado por personas sin hogar o en riesgo de exclusion social.
Las personas participantes elaboran un guion dentro de una actividad reali-
zada en el centro social que posteriormente locutan en directo. Radioactiva
es un magazine de contenido generalista donde cada participante escoge una
seccion y la hace suya, escribe el guion y busca una musica que acomparie al
texto.

1.1. CONTEXTO. CENTRO INTEGRADO DE ATENCION SOCIAL PADRE RUBINOS

El proyecto Radioactiva nace a finales del 2014, fecha en la que abre las
actuales instalaciones la Real Institucion Benéfico Social Padre Rubinos, un
complejo donde conviven una residencia para personas mayores, una escuela
infantil y un centro social para personas en situacién de vulnerabilidad social.

El Centro Integrado de Atencion Social esta destinado a atender las nece-
sidades de las personas sin hogar o en situacion de riesgo de exclusion social.
Est4 dividido en cuatro recursos diferenciados que corresponden a los diver-
sos perfiles que acuden diariamente.

El Albergue esta configurado para dar atencién inmediata a las personas

que carecen de una alternativa residencial. El principal objetivo es dar co-
bertura a las necesidades basicas de alojamiento, manutencion e higiene. Los
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dormitorios cuentan con un total de 58 plazas, 47 para hombres y 11 para
mujeres. Otros servicios que se ofrecen son el aseo, la consigna, la lavanderia
o el ropero.

Atencién Continuada es un espacio pensado para estancias cortas y orien-
tado a personas sin hogar con perfiles de baja exigencia. En él pueden per-
manecer durante las 24 horas. Cuenta con un total de 25 plazas mixtas. Este
recurso estd planteado para que tanto los periodos de estancia, como los hora-
rios o las normas, sean flexibles y se adapten a las necesidades de las personas
en un momento de gran inestabilidad. En €l se busca facilitar un lugar de
convivencia, en el que poder sentirse seguros e iniciar un proceso de cambio.
El Grupo de Insercién es un espacio disefiado para ofrecer la oportunidad de
consolidar una estabilizacion personal en el marco de un lugar de pertenencia
que mejore las condiciones personales, emocionales y sociales de las personas
participantes. La intencion del programa es facilitar a personas que estan en
Albergue la posibilidad de iniciar un proceso de cambio, que permita la in-
clusion plena a través de la recuperacion de la autonomia, tanto econdmica
como funcional.

El Centro de Acogida Basica e Inclusion se configura como una vivienda de
11 plazas de cardcter mixto, con supervision y apoyo técnico. El objetivo de
este centro es favorecer la adquisiciéon y mantenimiento de habilidades perso-
nales y sociolaborales. Asi, se fomenta que las personas beneficiarias manten-
gan una vida lo mas auténoma posible al finalizar su itinerario en el recurso.
La asignacion de plazas le corresponde a la Conselleria de Politica Social a
propuesta del servicio social comunitario de algun Ayuntamiento de Galicia.
Ademas, cuenta con un comedor social para cubrir las necesidades de alimen-
tacion de las personas que pernoctan en el centro, personas que se encuentran
en situacion de calle, o aquellas que residen de forma independiente y preci-
san de apoyos para facilitar el mantenimiento de su autonomia. La valoracion
para el acceso se hace a través de la trabajadora social del centro.

1.2. COMO NACE LA IDEA. INICIOS
En el afio 2013, se desarrolld en las antiguas instalaciones del albergue una
actividad que consistio en la proyeccion del documental “LT22 Radio La Coli-

fata” de Carlos Larrondo. En él se refleja la produccion de una radio realizada
integramente por personas internas del hospital psiquiatrico Borda de Buenos
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Aires. Se muestra la evolucion de mds de una década de programas semanales
y la repercusion social y terapéutica que tuvo. El objetivo, dar voz a personas
que se les habia sido negada durante tiempo y luchar contra los prejuicios
acerca de la salud mental a través de sus historias. A partir de dicho visiona-
do se reflexiona en grupo sobre la incidencia del proyecto a nivel personal,
emocional y sobre todo del impacto que caus6 en la sociedad argentina en ese
caso. De ahi sali6 la propuesta, en un principio utdpica, de crear un programa
de radio por parte de las personas usuarias del albergue.

Cuando comencé a trabajar en Padre Rubinos se me traslada esta idea
“loca” de hacer radio. Al momento accedi a emprender esta aventura que hoy
dia se llama Radioactiva y contacté con la emisora comunitaria de A Coruiia,
Cuac FM. Acogieron la iniciativa con los brazos abiertos y me dieron todas las
facilidades posibles para llevarla a cabo. Inicié una formacion interna de tres
modulos, adquiriendo los conocimientos necesarios para crear un programa.
La misma acogida tuvo en el albergue. Ilusion y entusiasmo a la par que in-
credulidad era lo que se respiraba aquellas primeras semanas donde se le fue
dando forma al proyecto. No hubo discusion alguna con el formato a seguir,
un magazine. Se realizaron varias reuniones con una gran participacioén e im-
plicacion, donde las personas usuarias del albergue aportaban sus ideas. De
ahi salieron las propuestas y posterior consolidacion de las secciones anterior-
mente explicadas. También se postularon varios nombres para el programa. E1
escogido fue Radioactiva.

Por fin en febrero de 2015 arrancé el primer programa de Radioactiva. Los
nervios estaban a flor de piel. Seis participantes que nunca se habian enfren-
tado a un micréfono lo hacfan por primera vez en los estudios José Couso
de la radio comunitaria Cuac FM. La tension era palpable, pero a pesar de la
inexperiencia, el programa sali6 redondo. La satisfaccidn y alegria al terminar
compensaba los nervios vividos. Asi el 5 de febrero del 2015 quedaba inaugu-
rado Radioactiva.

El primer aflo de emision, el programa se hacia quincenalmente. Al afio
siguiente, un compafiero de Cuac FM, Roberto Catoira, responsable de pro-
ducir un programa con alumnos de un colegio, me animé a hacerlo semanal.
Al principio, reticente a este reclamo, lo rechacé. Suponia mucho esfuerzo.
Cuadl fue mi sorpresa cuando al plantearlo en la actividad en el albergue, los
usuarios si vieron viable esa posibilidad. Fue asi, gracias a la implicacion y
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esfuerzo de los usuarios, como pasamos de ser un programa quincenal a ser
uno semanal.

1.3. ESTRUCTURA DEL PROGRAMA

Radiactiva se compone de un total de 7 secciones que varian semanalmente,
dependiendo de los integrantes y del contenido seleccionado para cada pro-
grama, y que son los siguientes:

(i) Espacio Musical

(ii) Seccioén Deportiva

(iii) Luces, Camara y Accion;
(iv) Sabor de Boca;

(v) En Ruta

(vi) Todos por Igual

(vii) Cajon de Sastre.

A continuacion, se describen los principales contenidos de cada seccion:

(i) Espacio Musical es la seccion dedicada a la musica. Trayectorias de grupos
o cantantes, repaso por los diferentes géneros, rememorar épocas o décadas
musicales, o presentar en directo canciones propias o versione.

(ii) Ademés de la musica, otro &mbito comtin que quisimos incluir en nuestro
magazine es el deporte. En la Seccién Deportiva de Radioactiva se hicieron
repaso por los recorridos de diferentes equipos de distintas disciplinas y se
informo de la actualidad deportiva. Hasta hubo participantes que contaron su
experiencia como deportistas profesionales.

(iii) Otra de las grandes esferas que no podia faltar es el cine. Luces, Cdmara
y Accidn es la seccién destinada al séptimo arte. Desde informacion de los
estrenos de la semana, ceremonias de premios, hasta rankings de peliculas
por género o por preferencia del participante, pasando por la biografia y fil-
mografia de directores/as o actores y actrices.

(iv) Sabor de Boca es el espacio que se dedica a la gastronomia. Es la secciéon
que mas varid a lo largo de todas las temporadas. Explicaciones de recetas era
el contenido mas comun, aunque también se hablé de la gastronomia propia
de un pais. Al principio era muy demandada, pero a partir de la segunda
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temporada se qued6 en un segundo plano, dando paso a una nueva: En Ruta.

(v) Viendo el poco éxito que tenia la de gastronomia se hizo una reflexién
conjunta con los participantes de aquel momento y se vio la necesidad de
incorporar una nueva que parecia iba a dar mds juego. Asi nacié En Ruta
la seccién destinada a narrar viajes, experiencias personales en otros paises,
ciudades..., asi como dar la oportunidad a personas migrantes a hablar de sus
paises de una manera mas personal.

(vi) Como en todo magazine, es de manual incluir la entrevista. En la seccion
Todos por Igual, los participantes tienen la oportunidad de compartir, de co-
nocer, o simplemente charlar con personas generalmente ajenas a esta proble-
matica. Esto les permite conocer puntos de vista alejados de un circulo social
en el que a veces se pueden sentir muy encorsetados. Diferentes asociaciones
de la ciudad, personajes ilustres, deportistas, artistas, periodistas, profesores,
y por supuesto personas del propio albergue -desde personal técnico, volun-
tariado, alumnado de practicas, usuarios/as, hasta vigilantes de seguridad-
pasaron por las preguntas de los/as miembros de Radioactiva.

(vii) Y para cerrar, paraddjicamente queda explicar la seccién de inicio, in-
formalmente llamada Cajén de Sastre. Es la parte de Radioactiva que sufri6
mas modificaciones. En los comienzos estaba dedicada a comentar temas de
actualidad. Esta idea implicaba una gran dote de improvisacién y soltura, di-
ficil de conseguir la primera vez que te enfrentas a un micréfono en directo.
Situacion que se vivia programa tras programa. Por lo que se decidié mudarlo
a un espacio de locucién de relatos, de creacion propia o ajena. A medida que
iban avanzando las temporadas, mds personas se implicaban y mas ideas iban
surgiendo. Con la escaleta marcada y el tiempo justo, era inviable sumar mas
secciones. Asi, finalmente se convirtié en un “cajon de sastre” donde entran
todos los temas que no se pueden clasificar en las otras secciones ya descritas.

2. OBJETIVOS Y METODOLOGIA
2.1. OBJETIVOS
Los objetivos generales del proyecto Radioactiva son:

>> Fomentar la libertad de expresién dando voz a personas habitualmente
silenciadas.
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>> Favorecer el proceso de cambio en la vida de los participantes.
>> Derribar prejuicios de las personas sin hogar.
>> Ser una herramienta de transformacion social y personal.

Los objetivos especificos definidos para Radioactiva son:
>> Servir de altavoz facilitando el acceso a un medio de comunicacion a
personas sin hogar.
>> Favorecer la autoestima y la confianza en las personas participantes
>> Trabajar habilidades sociales necesarias para la inclusion social.
>> Generar autonomia, compromiso e implicacién en un proyecto.
>> Ofrecer la posibilidad de compartir experiencias con personas ajenas a
esta problemdtica social.
>> Visualizar a las personas sin hogar desde un prisma de normalizacién.

2.2. METODOLOGIA

La dindmica general del proceso de produccion de Radioactiva es muy sen-
cilla. La encargada de llevar el taller de radio es una Técnico en Integracion
Social. Los lunes por la tarde, las personas que quieran participar en el progra-
ma asisten a la actividad en la sala de ordenadores dentro de las instalaciones
del propio albergue. Una vez alli, se explica en qué consiste el magazine, las
secciones que tiene y como abordarlas. Cada semana siempre hay varias per-
sonas nuevas, por lo que hay que empezar desde el principio. Se reparten las
distintas secciones y cada participante hace su propio guion y busca una can-
ci6on que lo acomparie. La responsable de la actividad apoya en la redaccion de
los guiones y ofrece ideas y modelos para facilitarles la elaboracion.

La actividad tiene dos horas de duracién. Una vez rematada, se guardan
los guiones en una carpeta compartida. La integradora social los revisa, los
imprime y se los entrega a cada participante para que puedan ir ensayando
para el miércoles de la emision. Ademas, se descarga la musica, se edita en
un programa y se sube a la nube de la emisora. A su vez, se elabora un guion
general y una escaleta que se envia al técnico de sonido que estd a cargo en ese
momento.

El miércoles de la emision, se reunen todas las personas que vayan a formar

parte del programa en la entrada del albergue. Con la furgoneta, nos despla-
zamos hasta la emisora comunitaria Cuac FM. Una vez llegamos, se dan las
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indicaciones basicas a la hora de locutar (distancia y colocacién de micréfono,
evitar golpes, toses, movimientos de sillas; hablar despacio y vocalizando, per-
manecer en silencio cuando se estd en el aire...). Ademads, se calman nervios
y se les motiva, recordandoles que lo importante de la experiencia es vivirla y
disfrutarla.

De los diferentes recursos descritos (Albergue, Atencién Continuada, Gru-
po de Insercién y Centro de Acogida Basica e Inclusion) pueden participar
todas las personas que lo deseen. Asi, diferentes perfiles comparten espacio
y un mismo proyecto. Esto se traduce en la gran diversidad que existe en el
programa. Desde una persona que acaba de llegar de una larga trayectoria en
calle, hasta otra que estd a punto de insertarse en el mercado laboral. Personas
con diferentes niveles culturales o académicos, personas con diferentes pro-
blematicas sociales, de salud mental, personas de distintos lugares del mundo.
En definitiva, una miscelanea que hace de Radioactiva un programa tnico.

3. RESULTADOS

Actualmente, Radioactiva estd emitiendo su octava temporada. Suma un
total de 124 programas. Todos ellos disponibles en la pagina web de la emiso-
ra www.cuacfm.org. Hubo programas tematicos, dedicados a dias especiales
como el Dia Internacional de las Personas Sin Hogar o el Dia de la Mujer Tra-
bajadora. Programas muy variopintos, pero siempre con el mismo resultado,
una gran satisfaccion y orgullo por parte de las personas participantes.

A lo largo de estos 8 anos, mas de 235 voces diferentes pisaron los estudios
José Couso de Cuac FM vy siguen aumentando cada semana. Actualmente a
la actividad realizada en el albergue de produccion del programa acuden una
media de 15 personas. Sélo 7, por espacio en la emisora y en la furgoneta,
locutan en directo cada miércoles. Durante estos 8 afios Radioactiva ha vivido
dos experiencias fuera de la emisora muy enriquecedoras: la participacion en
las Jornadas de Personas Sin Hogar y la celebracion de los 100 programas en
el Centro Civico de Los Rosales (A Corufa).

3.1 JORNADAS DE PERSONAS SIN HOGAR

En mayo del afio 2016, con poco mas de un afio de andadura, la Oficina de
Cooperacién y Voluntariado de la Universidad de A Corufia nos invita a las
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VII Jornadas de Personas Sin Hogar. Con formato de un programa de radio,
se hace un directo en el Centro Civico de Labafiou (A Corufa). En esta origi-
nal e innovadora ponencia-intervencion, cuatro personas usuarias del alber-
gue cuentan sus experiencias y ponen en relieve necesidades y obstaculos que
se encuentran dia a dia las personas sin hogar.

El resultado, un programa de una hora y cuarto de duracién que se emitié
y grabo en directo durante las jornadas. Una exposicion diferente y muy enri-
quecedora donde los protagonistas eran los que contaban delante de agentes
sociales directamente implicados -educadores, trabajadores, de distintas enti-
dades sociales de Galicia- sus historias en primera persona.

3.2. PROGRAMA NUMERO 100

Justo antes de que la pandemia cambiara nuestras vidas en el 2020, Ra-
dioactiva cumplia 100 programas, concretamente el 13 de febrero cuadrando
con el Dia Internacional de la Radio. Para rendirle homenaje, Cuac FM pro-
pone a todos los programas que emitian ese mismo dia, hacerlo en directo en
un centro civico de la ciudad. Casualmente, celebramos el programa ntiimero
100 de Radioactiva emitiendo en directo en el Centro Civico de Los Rosales
frente a un amplio publico.

En un programa tan emblematico no falté un repaso por los inicios de Ra-
dioactiva, haciendo una especial mencion a todas las personas que hasta ese
momento habian formado parte de la iniciativa. Las personas usuarias es-
taban algo mas nerviosas de lo normal. No era sélo radio, era algo més. La
satisfaccion al finalizar fue atin mayor de lo habitual. Una experiencia tnica.
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3.3 LOS/AS PROTAGONISTAS

Radioactiva pretende ser un altavoz para personas que habitualmente no la
tienen, personas sin hogar. Las personas participantes tienen la oportunidad
de realizar cada semana el programa. Si se revisa la metodologia, se puede
comprobar el esfuerzo y dedicacién que se requiere, valores que entendemos
son esenciales para el desarrollo de la persona. Ademas, redactar un guion y
posteriormente emitirlo en directo supone un compromiso, una responsabili-
dad y una disciplina que, una vez forman parte de esta iniciativa, entienden y
asumen. Otro elemento clave que se trabaja con este proyecto y que favorece
la evolucidn del proceso es el aumento de autoestima, como destacan algunos
de sus protagonistas en las siguientes citas.

“El hecho de que uno se reafirma, independientemente de que
todos tenemos una lucha interna, pudiste expresarlo en un medio
importante como es la radio”. R.I.N.C.

“Nunca pensé que podria cantar unas canciones en directo y que
estuviera escuchando la gente. Fue una experiencia para mi aluci-
nante porque nunca habia vivido eso”. J.C.C.

“Me hizo sentirme confiada y entusiasmada”. V.C.M.

“Recuperar la autoestima. Darte cuenta de que podias volver a
pensar, a trabajar con la cabeza. Darte cuenta de que estabas equi-
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vocado, de que seguias siendo una persona valida. Creo que es im-
pensable que una persona que esta en situacién de sin hogar, en
un espacio muy corto de tiempo, esté haciendo un programa de
radio”. E.B.F

“Tienes la satisfaccién de hacer algo nuevo, algo diferente, algo
gue a priori decias, bueno esto no lo voy a hacer nunca, no voy a
ser capaz”. A.F.M.D. “Me senti muy libre, muy realizado, me llend”.
JM.N.R. “Lo que mas me gustoé fue quitarme los miedos que tenia
de hablar para los demas y bueno compartir con los companeros
gue también tienen mucho que decir”. F.R.B. “Una posibilidad de
comunicacion importante. Darle la importancia a la palabra que
normalmente le negamos hoy en dia y la merece”. M.O.B.C. “Me
ayudo a crecer. La exclusion social llega un momento que te anula
como persona. Depende de un proceso interior. Para mi la radio
fue un crecer. Llegué casi sin articular palabra. Hoy en dia necesito
cada semana escribir algo, hablar algo. Para mies algo muy impor-
tante, me hizo crecer como ser humano”. J.M.L.A.

“Te desconecta de la cabeza. Es algo que no se puede explicar, hay
gue hacerlo. Es algo que llevas dentro... de emocién”. E.M.T.N.

Estos son los testimonios de usuarios y participantes de Radioactiva a lo
largo de estas 8 temporadas. Estan obtenidas a partir de una breve entrevista
en la que cuentan las impresiones y la experiencia vivida. Son respuestas a la
pregunta “qué significé para ti Radioactiva™ Con estas declaraciones se pone
de manifiesto el impacto que tiene este proyecto en las personas que forman
parte de él. La necesidad de expresarse en un medio libre y la implicacién que
conlleva. Se habla de la palabra libertad, de la confianza en uno mismo, del
crecimiento como persona y de la sensacién de validez que se puede perder
una vez entras en el ciclo del sinhogarismo. La autoestima es una parte que
puede estar muy danada una vez llegas a una situacion de vulnerabilidad so-
cial. Elaborar desde el principio un programa de radio, ofrece la oportunidad
de expresarse y de sentirse ttil realizando una actividad fuera de lo comun.

4. CONCLUSIONES

Los inicios de Radioactiva no fueron sencillos. Al principio habia cierto
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escepticismo en que saliese adelante. Estdbamos ante un proyecto de una gran
magnitud, que requeria de mucho trabajo y esfuerzo. Ademads, contabamos
con el hdndicap de tener solamente una persona responsable de la produccion
del programa. Fue gracias a la implicacion de las personas usuarias que pudo
llevarse a cabo. Cierto es, que el primer afo habia trabajo que llevarse a casa,
terminando los guiones que se dejaban a medias.

Fue en el segundo afio, cuando se empez a exigir un poco mas de esfuerzo,
haciéndoles ver que el resultado en la actividad de redaccién dependia exclu-
sivamente de ellos. Solamente se les brindaria un apoyo. De esta manera se
fomentaba una mayor autonomia.

Otra dificultad fue la busqueda de un técnico de sonido. Al haber solo una
profesional al frente del programa, la persona encargada de la parte técnica
fue variando a lo largo de estos afios. Cuac FM siempre nos facilité la forma-
cion de personas interesadas —alumnado de practicas y voluntariado- llegan-
do a sumar un total de 8 técnicos diferentes.

A pesar de las complicaciones mencionadas, vale la pena el esfuerzo y ese
arduo trabajo que sabiamos que conllevaria. Radioactiva sirve como herra-
mienta para trabajar unas habilidades y crear unas rutinas a menudo descui-
dadas por parte de las personas sin hogar.

Al mismo tiempo, aporta una vision diferente del sinhogarismo a la actual,
normalmente sesgada y prejuzgada. Significa darle, a personas que en oca-
siones son invisibles ante la sociedad, la oportunidad de poder manifestarse
y expresarse, contribuyendo de esta manera a derribar los estereotipos injus-
tamente preconcebidos. Radioactiva naci6 con la idea de incidir en las perso-
nas que participan y a su vez impactar en la ciudadania. Aportar un granito
de arena para que una sociedad cada vez mas individualizada pueda abrir la
mente y ser mds empdtica.

Todas las personas somos iguales y diferentes a la vez. Todas tenemos los mis-
mos derechos y deberes, aunque distintas historias de vida.
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CAPITULO XI

EPDLAB: NARRATIVAS DIGITALES Y EDUCACION
PARA LA CIUDADANIA GLOBAL

Maria Lobo Romero
Roi Guitian Martinez
Agareso

1. INTRODUCCION

EpDLab (Laboratorio de Educacién para el De-
sarrollo) es un proyecto que trabaja alrededor de 3
ejes principales: la educacion mediatica, las compe-
tencias digitales y la Educacion para la Ciudadania
Global (ECG), conocida anteriormente como Edu-
cacion para el Desarrollo.

Como introduccién, creemos que nada puede
ilustrar mejor su impacto en el alumnado que un
trabajo realizado en el aula; cuado les pedimos que
evaliien su experiencia en EpDLab durante el curso
a través de un meme, recibimos creaciones como la
representada en esta imagen.

EpDLab arrancé hace ahora 8 anos, y desde entonces, ha evolucionado
bastante. Aun asi, hay caracteristicas que perviven curso tras curso, como el
trabajo con narrativas digitales en el aula y las metodologias innovadoras de
aprendizaje. En el 2015, el disefio del proyecto buscaba trabajar alrededor de
cuatro objetivos principales:

>> Analizar y reflexionar sobre como respondia el alumnado gallego a las
tematicas abordadas en la ECG en funcion del contexto sociocultural.

>> Conocer y analizar el impacto de la comunicacién digital en los procesos
de ensefianza y aprendizaje: como todos estos contenidos y formatos, que

se multiplican y diversifican se relacionan con los procesos educativos.
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>> Explorar las vias para contribuir, a través de la innovacién educativa, a
una educacion publica, universal y de calidad.

>> Desarrollar un modelo de accién-investigaciéon basado en la metodolo-
gia de la educomunicacion, dado que este proyecto estd coordinado por una
organizacion de profesionales de la comunicacion.

Para abordar estos objetivos, diselamos e implementamos un proyecto que
se desarrolla en paralelo en cinco centros educativos de Galicia, cada uno de
ellos ubicado en un contexto sociocultural, e incluso socioeconémico, dife-
rente del resto. Los cambios de centro, aunque en algunas ocasiones depen-
dieron de la disponibilidad del equipo docente, respondieron la mayor parte
de las veces a la movilidad de los y las docentes implicadas en el proyecto: una
de las fortalezas de este proyecto es el trabajo en colaboracién con el profeso-
rado participante, cuyo rol fundamental desarrollaremos mas adelante.

Durante este tiempo, EpDLab ha trabajado de forma directa con mas de 700
alumnos y alumnas y casi 60 docentes, y ha estado presente en diversos con-
gresos y jornadas especializadas como ejemplo de buena préctica educativa y
como proyecto generador de recursos de aprendizaje y para el aprendizaje.

2. OBJETIVOS Y METODOLOGIA
2.1. PROPUESTA METODOLOGICA

Desde nuestro punto de vista y, en este sentido, seguimos las premisas es-
tablecidas en el libro “La educacién expandida’, creemos que la educacion
puede suceder en cualquier momento y en cualquier lugar. Es decir, no solo
aprendemos en las aulas, ya sean de un colegio, un instituto o de una uni-
versidad: aprendemos en todos los momentos de nuestra vida, desde lugares
diferentes y muy diversos. En este sentido, la comunicacion digital y todos los
contenidos y publicaciones a los que accedemos a través de Internet también
son una fuente de aprendizaje. No entramos a valorar en que sean algunos
mejores y otros peores porque, simplemente, creemos que también son herra-
mientas y contenidos con los que aprendemos.

Asi que, como primer objetivo, era fundamental introducir en el aula cier-
tos conocimientos acerca de como funcionan los medios de comunicacion,
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cémo funciona la comunicacion digital y qué valor tienen los recursos estilis-
ticos y narrativos que operan en estos mensajes.

El segundo objetivo tiene que ver con la innovacion educativa como garante
de una educacién de calidad, siendo esto un punto clave porque el acceso a
una educacion universal, publica y de calidad garantiza una sociedad equita-
tiva: desde la educacion podemos luchar contra las desigualdades, habitual-
mente relacionadas con el contexto socio-econdémico de cada persona.

Si contribuimos a una educacién de calidad para todas y para todos, tam-
bién contribuimos a seguir trabajando por la igualdad de oportunidades y,
sobre todo, por la permeabilidad del sistema social. Para alcanzar este objeti-
vo, hemos trabajado con el profesorado en el disefio de prototipos de “escuela
ideal’, es decir, intentamos proyectarnos hacia el futuro y, desde esa utopia, el
profesorado pone de manifiesto cudles son sus necesidades, sus expectativas y
sus objetivos al largo plazo. Os dejamos aqui algunos de los resultados de estas
dindmicas que, como veréis, son la base de nuestro itinerario didéactico:

>> Consumo responsable.

>> Autonomia, iniciativa y habilidades para las relaciones sociales positivas.

>> Fortalecer las habilidades de lectura y la comprension de ideas complejas.

>> Practica de la atencion y el conocimiento cultural.

>> Educacion en las redes, sabiendo trabajarlas en la practica.

>> Educacion para la ciudadania, saber vivir en sociedad.

>> Género, xenofobia, racismo, consumo responsable.

>> Competencia digital.

>> Comprension lectoray competencia digital.

>> Solidaridad e inclusion.

>> Aprender a aprender.

>> Autonomia personal.

>> Aquellas que permitan a los alumnos realizarse, como las digitales o la lectura.

>> Competencia social y civica. Aprende a aprender.

>> Educacion en valores, competencia social y ciudadana.

>> Autonomia e iniciativa personal. Aprende a aprender. Autogestion emocional.

>> |gualdad de género. Lucha contra el totalitarismo.

>> Competencia emocional y contenidos relacionados con el entorno social en el
que vivimos.

>> Autoconocimiento relajacion
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>> Convivencia en paz

>> Respeto y tolerancia

>> Competencia comunicativa y educacion en valores. Sobre todo, este ultimo,
que estaba en marcha, pero se ha debilitado en los uUltimos afos.

>> Educacion en valores, transversal. Historia, matematicas, idiomas, filosofia y
seguridad y salud.

>> Contenidos esenciales de las materias basicas que sean capaces de ser apli-
cados a la realidad y sobre todo a las diferentes situaciones y problemas de la
vida.

>> Aprender, razonar sobre el contenido que se estudia. Fortalecer una vision
critica e integradora de la sociedad.

>> Aprender a aprender. Expresion artistica. Muévete con fluidez y capacidad
critica con el techno.

>> Se deben fortalecer las habilidades matematicas y lingUisticas.

>> Expresion linguistica y escrita. tics valores Autonomia

>> Reforzar la educacion en valores y el respeto a los demas. Ademas, se debe
fortalecer la autonomia de los estudiantes para poder defenderse en la vida.

>> Educacion en valores. Culturas.

>> Habilidades emocionales, habilidades sociales, responsabilidad, solidaridad.

>> Aprende a aprender. Autonomia e iniciativa personal.

>> Se debe incluir/fortalecer la resolucion pacifica de conflictos (en los primeros
Cursos).

>> Educacion desde el respeto mutuo.

>> Es fundamental formar a los estudiantes como ciudadanos criticos y solidarios.

>> Competencia emocional, digital. Saber leer y comprender. Responsabilidad y
autonomia.

>> Contenidos transversales motivadores.

Fuente: Elaboracion Propia

El tercer objetivo era desarrollar un modelo de investigacion-accion que
estuviera basado en la comunicacién y que, al mismo tiempo, nos ayudara a
encontrar soluciones para los objetivos anteriores. ; Cémo puede contribuir la
innovacion educativa a garantizar una educacion de calidad? ;Cémo impacta
toda esa revolucion de la comunicacién digital en los procesos de ensefianza y
aprendizaje en entornos forma-les? ; Cémo responde el alumnado de distintos
contextos socioculturales a los mismos mensajes, los mismos contenidos y las
mismas herramientas? Asi desarrollamos una propuesta metodologica que ha
ido adaptandose y creciendo, basada en las siguientes estrategias:
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>> El aprendizaje P2P o peer-to-peer: hablamos de aprendizaje entre iguales,
es decir, estrategias de aprendizaje basadas en el didlogo, el trabajo en grupos
y la reflexion colectiva. Su nom-bre viene inspirado por el sistema para com-
partir archivos que, en los primeros anos de Internet, se popularizé con sis-te-
mas como Emule o Napster, en los que cada usuario ponia a disposicién de la
comunidad una parte de un archivo, que po-dia ser una pelicula, un reportaje,
una cancion o un disco completo; el resto de usuarios lograban descargarse el
archivo completo tomando pequefias partes de multitud de personas.

>> En segundo lugar, EpDLab es un proyecto de alfabetizacién mediatica,
centrado en el analisis critico de la realidad desde el discurso mediatico: la se-
gunda estrategia consiste, por tanto, en llevar estos contenidos de los medios
al aula, al mismo tiempo que se trabajan siguiendo los ejes de la ECG. Enten-
demos que desarrollar habilidades relacionadas con la ciudadania implica el
fomento de dindmicas de participacion social, y esto pasa, inevitablemente,
por trabajar el pensamiento critico y la lectura critica de la informacién. In-
dependientemente de si esta informacion esta en formato analégico o digital,
EpDLab busca trabajar estas competencias para reconocer la experiencia, el
contexto y los recursos, narrativos y estilisticos, del lenguaje mediatico y, por
tanto, la subjetividad impli-cita en todos los relatos.

>>Esto estd directamente relacionado con otra de las claves de esta propuesta
metodologica: el aprendizaje significativo, a través de dindmicas en las que el
aprendizaje se trabaja desde situaciones o desde la resolucién de problemas
dentro del contexto cotidiano del alumnado.

>> Por tltimo, nuestra metodologia se inspira en la pedagogia de la comu-
nicacién para explorar otros roles en la relacion entre docentes y alumnado,
facilitando procesos de colaboracion en grupos heterdgeneos, la construccion
de soluciones colectivas y la puesta en valor de la experiencia propia.

2.2. ACTIVIDADES
221. ACTIVIDADES CON EL ALUMNADO
Durante cada curso escolar, trabajamos con un mismo grupo de ESO en

cinco centros diferentes, en dos sesiones de 100 minutos al trimestre, siguien-
do un itinerario que avanza desde el contexto inmediato y cotidiano del alum-
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nado hacia una perspectiva global. Asi, comenzamos reflexionando sobre la
educacion, la comunidad educativa y el valor pueden tener para construir
un futuro comtn. Continuamos aprendiendo a identificar la subjetividad y
su papel en la informacion, mediante el andlisis de la representacién de di-
ferentes colectivos socioculturales en los medios de comunicacion, es decir,
hablamos de bulos, fake-news y también de interculturalidad.

En la tercera sesion, nos centramos en los recursos lingiiisticos y graficos
con los que describimos nuestra relacién con colectivos migrantes y de cul-
turas minorizadas; desde aqui, abrimos el marco y hablamos de intercultu-
ralidad, mediante un didlogo asincrono con adolescentes de Republica Do-
minicana. Y ya en el tercer trimestre, hablamos sobre consumo responsable
y economia solidaria, basandonos en el impacto del sistema de produccién a
nivel mundial no solo en el medio ambiente, sino también en términos de jus-
ticia social. Terminamos el curso volviendo al principio, es decir, a ese futuro
que queremos y que puede estar representado por los ODS y la Agenda 2030:
;como podemos trabajar para conseguir los diferentes objetivos propuestos
a través de la educacidn, el activismo y la participacion social? Esa es la gran
pregunta de la tltima sesion, y facilitamos que se traduzca en objetivos realis-
tas y asequibles para el alumnado.

En cuanto a las herramientas digitales empleadas, EpDLab ha explorado
muchas y diversas: desde herramientas que no existen, como Vine, que per-
mitia crear videos muy breves que se editaban directamente en la publicacién
y se reproducian en bucle, stories de Instagram, editores de videos y fotos,
disefio grafico, o cualquier otra herramienta de produccion de contenidos.

Todo esto se ha combinado con el trabajo con materiales analdgicos y, la
comunicacién audiovisual tienen un gran peso, el texto ha tenido un papel
protagonista en todo momento. No solo por la puesta en marcha de habi-
lidades relacionadas con la redaccion previa a la produccion de resultados,
que implica la necesidad de activar la comprension lectora y el tratamiento
de la informacion, sino que en la misma produccion digital, el texto sigue
definiendo el discurso. El requisito es que ese texto sea breve, pero que trans-
mita un mensaje complejo y que sea leido en coherencia con la imagen que
le acompana. Por ejemplo, uno de los trabajos practicos realizado consiste en
una fotografia con una frase que resu-ma su aprendizaje a lo largo del taller, y
aqui tenéis algunos resultados.
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Otra de las narrativas que mas hemos usado y, ha estado presente desde el
principio, es la creaciéon de memes. El meme podria considerarse la unidad
minima de comunicacién digital, pero no por ello es simple: el infinito catalo-
go de memes de la red se ha convertido en un banco de recursos comunicati-
vos Y, a la vez, una buena representacion de la sociedad, donde encontramos
los comentarios mas discriminatorios, racistas o machistas, y en paralelo ha
demostrado ser también una herramienta de sensibilizacion, denuncia y de
cambio social. Hacer un meme requiere un proceso de reflexién importante
para que la imagen elegida sea coherente con el texto, no lleve a confusién o
dobles sentidos y, en nuestro caso, que exprese en un solo golpe de vista cual
ha sido el aprendizaje del alumnado. Sigue siendo una de las herramientas
mas utilizadas y con mejores resultados a lo largo del proyecto.
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Y es que, sin duda, subvertir los mensajes ha sido uno de los grandes po-
deres de las narrativas digitales: apropiarse de un determinado con-tenido,
mensaje o formato para reinterpretarlo y darle otro significado. Asi, traba-
jamos también con apps que permiten tomar extractos de peliculas, series o
programas de television y grabar doblajes alternativos sobre ellos. Lo hemos
utilizado para denunciar tanto la represen-tacion sexista y discriminatoria en
medios de comunicacién, como para combatir el discurso de odio que llega
en forma de bulos y fake-news. Para realizar estos doblajes y otras actividades
como videos muy breves, solemos facilitarle al alumnado material con datos
accesibles, como los elaborados por organizaciones como la Red Acoge, Mal-
dita.es o SOS Racismo, entre otras.

En todo este recorrido a través de diferentes discursos medidticos, no po-
diamos dejar de lado la publicidad, una de las narrativas mas poderosas: a
través del consumo se consolidan y legitiman las desigualdades a nivel global,
por eso lo trabajamos desde la contrapublicidad. Subvertir los mensajes im-
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plica conocer muy bien los recursos, tener muy bien definido nuestro mensaje
y la activacién de habilidades digitales y creativas. Con estos talleres, hemos
conseguido que el alumnado sea capaz de conocer el lenguaje publicitario, los
diferentes ele-mentos que lo integran y el impacto sobre quién lo recibe, para
después manipularlo y elaborar mensajes propios en favor de la justicia social.

todeo el munde sabe que solo una enza
cuesta 2,1 millones de toneladas de CO2

"' 100 Afios

DESTROZANDO =
RECURSOS
NATURALES

;

100 Afios

@D DANONE

- (E:)Egnshscil%nhbo les M:A ks
/- trabajodores
/ 2\ o Cambion

PURTOCHPS™_NETWIACZ 263 o

Fuente: Elaboracion Propia

Esta actividad la enlazamos con la tltima del curso, en la que retomamos
todo lo trabajado y reflexionamos sobre acciones de cambio, como la partici-
pacidén en asociaciones y organizaciones, asi como evaluamos todo el proceso
de aprendizaje y su aportacion al grupo y a la comunidad en que se inserta.

Estas actividades se completan con un encuentro intercentros en primave-
ra, al que acuden todos los grupos participantes: alrededor de 100 personas
entre profesorado y alumnado. Planteamos esta jornada como un hackathon:
como una jornada de produccién. En ella, el alumnado se divide en grupos
que estan coordinados por profesorado de los diferentes centros, y al finalizar
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del dia tienen que haber producido un resultado concreto para una campana
de comunicacién. Por ejemplo, en el curso 21-22 trabajamos alrededor del
discurso de odio. y durante este curso 22-23 trabajaremos sobre el cambio cli-
matico y su impacto a nivel social. Otra actividad que hemos incorporado en
el curso 22-23 (que es el resultado de una de las actividades piloto llevadas a
cabo el afo pasa-do) es una sesion de 50 minutos con otros grupos del centro
diferentes del grupo meta: al menos otras dos clases de cada uno de los cen-
tros asisten a un taller de 50 minutos basado en los contenidos del itinerario
didéctico principal, pero que se adaptan a las necesidades concretas.

Por tdltimo, tenemos nuestra aula virtual donde publicamos todas las activi-
dades que realizamos adaptadas a estrategias de aprendizaje en linea y que se
pueden realizar de forma auténoma. Cada ailo, colaboramos con otros cen-
tros gallegos que eligen unos o dos talleres que quieran realizar, se les da un
acceso al aula y, posteriormente, nos devuelven su feedback sobre los mate-
riales. Es una visién completamente externa al proyecto que aporta resultados
muy relevantes sobre el mismo.

2.2. ACTIVIDADES DOCENTES

Para que todo esto ocurra, es necesario tener una relacion estable, efectiva y
de confianza absoluta con el profesorado vinculado a EpD-Lab. Esto implica,
no solo un proceso de coordinacion y seguimiento continuo a lo largo de
todo el curso, sino también un proceso participativo de definicion de necesi-
dades y expectativas. Ademas, el profesorado facilita la experimentacién con
actividades piloto, acompanan el proceso de aprendizaje, contribuyen en la
observacion de aula y participan en dindmicas de design thinking orientadas
a resultados. Como complemento, y retomando el objetivo de promover una
educacion de calidad, EpDLab realiza una formacién anual en colaboracion
con la Conselleria de Educacién de la Xunta de Galicia, abierta a todo el pro-
fesorado de la Comunidad Auténoma, en la que comparti-mos nuestras me-
todologias, nuestras estrategias y nuestras herra-mientas.

3. RESULTADOS
A lo largo de estos anos, han participado mas de 700 alumnos y alumnas de

forma directa, y unos 250 de forma indirecta a través de actividades guiadas
en el aula virtual o actividades piloto. En cuanto a docentes, unos 30 han
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participado en el proyecto (entre ellos, hay varios que nos han acompanado
desde el principio), y otros 30 a través de formaciones y otras actividades del
proyecto.

El desarrollo de un modelo de accién e investigacion nos ha permitido sis-
tematizar resultados y compartir nuestros resultados en diversos formatos,
desde jornadas formativas para profesionales de la educacion hasta la publi-
cacion de guias metodoldgicas basadas en las herramientas y estrategias del
proyecto, asi como de articulos que, a partir de la observacion y el andlisis de
lo observado, buscan contri-buir a las ciencias didacticas, a la incidencia y ala
igualdad de oportunidades. Creemos en el acceso abierto al conocimiento vy,
por lo tanto, todas nuestras producciones tienen licencia Creative Commons.
Se han publicado 3 guias metodoldgicas, en las que se describen y se compar-
ten las actividades con alumnado en forma de unidades diddcticas, con acce-
so a todos los materiales para su reutilizacion de forma auténoma. Tenemos
publicada también una guia de contribucion a las estandares de aprendizaje
en la Educacién Secundaria Obligatoria de EpDLab, que fue realizada por dos
docentes que han colaborado de forma continua con EpDLab.

Durante la crisis del COVID-19, EpDLab adapté todas sus actividades pre-
senciales a un entorno virtual, y en esta gufa compartimos cuéles son las he-
rramientas que utilizamos, qué uso les dimos y cémo hicimos la traduccion
de metodologias. Igualmente, garantizamos el acceso abierto al aula virtual de
forma abierta, como plataforma para realizar las actividades de forma aut6-
noma. Hasta el momento es una de las herramientas que mas éxito ha tenido,
como indica el registro de accesos e interacciones a lo largo de todo el afio,
incluso durante el verano.

A lo largo de estos afios, hemos participado en diferentes congresos, y jor-
nadas, y hemos publicado en revistas especializadas dos articulos de investi-
gacion. En esta fase, iniciamos un proceso nuevo que he-mos llamado “Kit
digital de aprendizaje abierto”, entendido como un proceso de colaboracion
entre el equipo de EpDLab, el profesorado participante, una asociacién pro-
fesional de docentes y dos grupos de investigacion de la universidad. Nuestro
objetivo es trabajar alrededor de un modelo o prototipo de recurso educativo
basado en la ECG y en nuestra propuesta metodoldgica para, a través de este
proceso colaborativo, identificar los puntos de conexién y las posibles contri-
bu-ciones entre los diferentes agentes implicados.
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4. CONCLUSIONES

En cudnto a las conclusiones de estos ocho afios, podriamos extraerlas to-
das de las diferentes herramientas de evaluaciéon que implementamos en las
actividades. Por un lado, en cada sesién ponemos en marcha distintas dind-
micas de evaluacion cualitativa: se trata de evaluacion para el aprendizaje,
y no exclusivamente del aprendizaje. Utilizamos metodologias que faciliten
que el alumnado haga visible su aprendizaje a lo largo del afo, es decir, como
comenzamos, cOmo terminamos y qué hemos ganado. Asi, jugamos con el
Mural Comun de Aprendizajes, los Exit Tickets, o los memes de evaluacion.
La evaluacion cuantitativa la realizamos a través de cuestionarios y todo esto
se completa con un informe de evaluacion externa que combina ambas pers-
pectivas.

N
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Si leemos las conclusiones de la anterior imagen, creemos que el pro-yecto
es relevante, significativo y ademas, tal y como sefala el meme con el que co-
mienza este articulo, consigue una vinculaciéon emocional con gran parte del
alumnado. Esto les permite apropiarse del proceso de aprendizaje, asi como
vincularlo directamente con su expe-riencia cotidiana.

Los medios de comunicacion siguen teniendo un papel muy relevante a la
hora de construir nuestra forma de ver el mundo: son una ventana por la cual
llegamos a conocer ciertas realidades que no tenemos en nuestro contexto
inmediato y son, al mismo tiempo, un reflejo de esta mirada. Esto nos lleva a
volver a poner en el centro la alfabetizacion medidtica para trabajar en las au-
las, es decir, cdmo herramienta indispensable para construir ciudadania libre,
auténoma y responsable, capaz de participar activamente en el entorno en el
que vive, y de transformarlo para que responda a sus propias necesidades y
expectativas.
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CAPITULO XII

CIBERESPECT, UN PROYECTO DE NARRATIVA,
FORMACION Y ACTIVISMO PARA COMBATIR EL ODIO
Y LA DISCRIMINACION SOCIALES

Emma Velo Castro
Ecos do Sur/Universidade da Coruria

1. INTRODUCCION

Ecos do Sur trabaja desde 1991 para que las migraciones fructifiquen en
una sociedad mads prdspera, justa y orgullosa de su diversidad. Defiende los
derechos de las personas migrantes, desempleadas y de mujeres en situacio-
nes de especial vulnerabilidad.

Para lograrlo, cuenta con un equipo de unos 50 profesionales de la sociolo-
gia, la psicologia, la orientacién laboral, la educacion social, el trabajo social,
la mediacion, el derecho y el periodismo que disefian y ejecutan proyectos
interdisciplinares de transformacion social. Desde 1991, cuentan con mas de
19.000 personas usuarias directas y mas de 300.000 personas beneficiarias de
acciones de sensibilizacion.

1.1. COMBATIR EL ODIO EN UNA SOCIEDAD POLARIZADA

En lo que va de década hemos visto situaciones que han puesto al limite a
la sociedad, como la pandemia del coronavirus, el regreso de los talibanes en
Afganistan o la guerra de Ucrania. Al mismo tiempo, en nuestro pais, se han
incrementado las agresiones racistas y xenofobas con ataques a los migrantes
o0 asesinatos como el de Younes en Murcia, también ataques homofobos como
el asesinato de Samuel en A Coruna. El odio y los rumores prenden esta chis-
pa en un ambiente social y econémicamente caldeado.

El odio, la agresividad y la infodemia en Internet tienen como diana a las
personas migrantes, racializadas y/o en situacion de vulnerabilidad y, como
atestiguan diversos informes de instituciones internacionales, esto se traduce
en violencia directa contra estos colectivos (Agencia de los Derechos Funda-
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mentales de la Union Europea [FRA], 2021; Guterres, 2022). Esta situacion
coincide con el incremento de la inmigracion forzosa irregular (el 70% de
las personas atendidas por primera vez en Ecos do Sur en 2019), el aumento
de los discursos y delitos de odio segtin los datos del Ministerio de Interior
(2021) y un nuevo paradigma comunicativo centrado en las redes sociales
que genera un aumento de las personas que podrian verse posicionadas en la
intolerancia (el 40% de los usuarios de redes en 2016, frente al 60% en 2020,
segun los datos de Fundacion porCausa).

El proyecto CibeRespect naci6é en 2016 ante la observacion directa del
auge del odio y la discriminacién en Galicia a través de los testimonios de
las personas usuarias de Ecos do Sur. Era necesario abordar los problemas
situados en la base de la escalada de odio: los estereotipos, los prejuicios, la
desinformacion y los discursos contra colectivos. Se inici6 asi un proyecto
interdisciplinar con profesionales de psicologia, sociologia, comunicacion y
educacion. Con ayuda de la financiacién publica, se crearon programas para
la alfabetizacién medidtica de personas en colectivos vulnerables, de profesio-
nales que trabajan en el marco de los derechos humanos y el desarrollo social,
la informacién y la educacion, asi como de la juventud. Desde 2016, se han
realizado mds de 17 proyectos con un impacto en mas de 15.000 personas de
paises de Latinoamérica, Europa, Africa y Oriente Préximo.

Desde sus inicios, el proyecto se rode6 de personas expertas con una vo-
cacion de colaboracién y cooperacion en la publicacion de datos, logros y
hallazgos; y se sustentd sobre una perspectiva innovadora que pretendia ex-
plorar nuevas formas de llegar a la ciudadania para sensibilizar sobre esta pro-
blemdtica, formar en actitudes criticas y empoderar a los colectivos vulnera-
bles ante el odio que sufren habitualmente.

2. OBJETIVOS Y METODOLOGIA

El objetivo general de CibeRespect es prevenir y contener el auge de inci-
dentes de odio (aporoéfobos, racistas, xendfobos, etnéfobos, islaméfobos, ma-
chistas y homofobos) en un contexto social y econémico adverso. De este ob-
jetivo se derivan otros especificos: impulsar la accién de autodefensa y unidad
social frente a los delitos de odio a través de herramientas y oportunidades de
participacion en Galicia; generar un grupo motor para la mediacién y accién
preventiva de los delitos y discursos de odio y otras formas de discriminacion
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a través de acciones de didlogo intercultural; crear nuevos marcos mentales y
posibilidades de colaboracion entre la opinion publica gallega que favorezcan
el apoyo v la solidaridad hacia estos colectivos, de modo que se posicionen en
el respeto, la tolerancia y la valoracion de la diversidad social.

La metodologia del programa transita por varias vertientes. En primer lu-
gar, la escucha social a través de estudios con encuestas semiestructuradas
que permiten obtener datos cuantitativos y cualitativos sobre la percepcion
de esta problematica de los diversos colectivos afectados; asi como la reco-
gida de testimonios directos de personas que han sido victimas del odio y la
discriminacion. En segundo lugar, la formacion en alfabetizacién mediatica
para lograr una ciudadania critica, que sepa distinguir la informacién veraz
de la desinformacion. Estas iniciativas se dirigen principalmente a estudiantes
de varios niveles: educacion primaria, secundaria y universitaria. También se
han extendido a profesionales en contacto con los colectivos vulnerables, y a
profesionales de la comunicacién. Finalmente, hemos realizado cursos con
las personas usuarias de Ecos do Sur afladiendo formacién sobre como actuar
ante estas situaciones, comunicativa y legalmente. Las formaciones van, des-
de cursos relacionados con teoria y casos practicos, hasta metodologias mas
complejas como las de aprendizaje y servicio, pasando por talleres practicos
con dinamicas educativas que buscan romper los marcos de referencia y ge-
nerar sinergias de empatia. En tercer lugar, se abordan practicas de activismo
a través de las redes sociales, las nuevas tecnologias y la cooperacion social.
Estas practicas se basan en lograr la sensibilizacion y un cambio en el marco
mental de la sociedad a través del uso de la narrativa, asi como el trabajo cog-
nitivo, competencial, emocional y relacional con las personas usuarias.

2.1. ACTIVIDADES REALIZADAS EN CIBERESPECT IV

Atendiendo al cardcter evolutivo de las cuatro ediciones del proyecto, se
presentan las principales iniciativas realizadas en la tltima edicién fruto del
espiritu innovador de ensayo y error en las aplicaciones metodoldgicas del
proyecto.
22)1. TALLER PROTEGETE Y DEFIENDETE

Dirigido a personas usuarias pertenecientes a colectivos vulnerables se cred

un taller de dos horas con una parte tedrica sobre la problematica del odio y
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la discriminacion que ofrecia informacion sobre como actuar y cudles son las
diversas vias de denuncia ante los casos de delito. En la segunda parte del ta-
ller, se realizan dindmicas de roles para poner en practica los recursos apren-
didos y también favorecer el relato de experiencias personales relacionadas
con el odio y la discriminacion.

222 INICIATIVA BIBLIOTECAS HUMANAS

A través de los testimonios de las personas que trabajan como mediadoras
en Ecos do Sur, asi como de personas usuarias, se crearon formulas para tras-
ladar sus experiencias sobre estas problematicas a la ciudadania. Esta inicia-
tiva cuenta con varias vertientes: testimonios directos en piezas periodisticas
de diversos medios de comunicacion para hacer llegar sus relatos y vivencias
al publico general; imparticiéon de charlas-coloquio con varios testimonios
en universidades; asi como la creacién de productos audiovisuales y teatrales
para alcanzar al publico a través de nuevos formatos. Entre estos altimos, se
encontraria la obra teatral “La nave de las Marias”, una creacién colaborativa a
través de las experiencias de mujeres migrantes y basada en la figura de Maria
Casares; o la edicion del podcast Huellas Invisibles (pendiente de publica-
cién) en el que personas usuarias explican sus testimonios como migrantes y
empleadas en el sector de la ayuda a domicilio.

2.2.3 NARRATIVA ALTERNATIVA CON REALIDAD VIRTUAL

Con la colaboracién del colectivo Be Another Lab, se cred un taller practico
de una semana sobre narrativas alternativas con realidad virtual multisen-
sorial dirigido a usuarios y a los profesionales que trabajan en contacto con
grupos vulnerables. El disefio del taller incluye dos dias de aprendizaje sobre
narrativa en los que se muestra el problema de los marcos generados por el
discurso de odio y la desinformacién, junto a formas de combatirlo mediante
narrativa positiva y alternativa.

El taller continua de la mano de Be Another Lab con cinco dias intensivos
de inmersién en la creacién de este tipo de narrativas a través de su innova-
cion: “La maquina de ser otro, un Sistema de Encarnacién en Realidad Virtual
(ERV) que de manera creible facilita un cambio de cuerpo. Esta experiencia es
conocida como Ilusion de Trasferencia Corporal en los laboratorios de inves-
tigacion neurocientifica” (Be Another Lab, 2022).
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Divididos en grupos, las personas asistentes generan relatos documentales
que van desde la vivencia hasta la ficcion documental, pasando por la recrea-
cion. Estas historias se piensan para ser rodadas con camaras de 180 grados
que reproducen la visidén en primera persona, asi como la interaccién senso-
rial a través de los sentidos del tacto, el oido y el olfato. Una vez esclarecido el
guion, se procede a la grabacién de la idea y la posterior edicion del material.

Con el material editado, se realizard una propuesta de activismo interactivo
en la via ptblica. Los viandantes podran sumergirse en la historia creada por
los participantes del taller, personas migrantes y racializadas, a través de unas
gafas de realidad virtual. Durante el visionado, una persona recreard en vivo
los momentos de interaccion sensorial para romper la barrera cognitiva y ge-
nerar una mayor empatia emocional (VER FIGURA 1).

FIGURA 1
Asistente creando una experiencia dindmica de tacto durante un visionado.

Nota: Esta experiencia se encuentra actualmente en pleno desarrollo. Ya se
ha realizado el taller y estad ahora en fase de edicion. La actividad de calle con
el publico general esta programada para la fase final de esta edicion de Cibe-
Respect, entorno a enero o febrero de 2023.

2.2.4. APRENDIZAJE Y SERVICIO
Este modelo de actividad es una constante en el proyecto. En esta edicion,

se contd con estudiantes de la Universidad Internacional de la Rioja (UNIR)
de diversas disciplinas de grado, y repetimos la experiencia de otras edicio-
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nes con los estudiantes del Grado de Publicidad y Relaciones Publicas de la
Universidad de Vigo (UVIGO). En el caso de la UNIR, tras una formacion
sobre los problemas relacionados con el odio, la desinformacion y la discri-
minacién, el alumnado debia presentar proyectos practicos con dos vertientes
posibles: activismo e iniciativas de cambio social, proyectos de integracion
social. La propuesta para el alumnado de la UVIGO consistié en un taller de
alfabetizacion mediatica sobre la desinformacion y como detectar y combatir
bulos, junto a una propuesta de creacién de campanias en redes sociales que
sirvan para combatir este problema dentro de nichos teméticos de su eleccion.

3. RESULTADOS

El taller Protégete y Defiéndete gener6 gran demanda y alcanzé la partici-
pacién de 150 personas en lo que va de edicion. Ademds de los talleres presen-
ciales, se imparti6 otro a distancia usando el programa de mensajeria What-
sApp con 522 participantes. Las dindmicas, pensadas para poner en préctica
la parte teérica del taller, tuvieron un efecto emocional sobre las personas
asistentes con momentos de comunidad en los que compartian sus propias
experiencias relacionadas con casos de violencia, odio y discriminacion.

Esta exposicion de casos fue aprovechada por el equipo a través de la reco-
gida documental con el objetivo de ser empleados en futuras dindmicas y ac-
tividades del proyecto CibeRespect. Pudimos observar un efecto terapéutico
en las personas que compartieron sus historias, sintiéndose seguras y acom-
panadas en un entorno que las escuchaba y comprendia su sufrimiento.

El proyecto de Bibliotecas Humanas desarrollado en esta edicion de Cibe-
Respect ha llegado a 343 personas a través de diversas actividades de sensibi-
lizacién y educativas. Por ejemplo, en el caso de las charlas-coloquio, destaca
la experiencia en el Centro de Estudios Superiores de Galicia (CESUGA), en
el que el alumnado del grado de Traduccién e Intermediacion Cultural pudo
conocer de primera mano la experiencia migrante de tres de los mediadores
de Ecos do Sur: Masha, originaria de Ucrania; Said, procedente del Libano; y
Djibril, nacido en Senegal.

El alumnado se mostré participativo y atento a la exposicion y se crearon

sinergias de interaccion entre ellos y los ponentes. El resultado fue la apertura
del marco mental del estudiantado de CESUGA, que se mostrd sensibilizado
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hacia los colectivos que representaban los ponentes a través de empatizar con
sus experiencias personales.

El proyecto en curso de Narrativas con Realidad Virtual conté con una
veintena de asistentes, aunque la demanda fue mds alta, la metodologia del
taller nos obligd a limitar la inscripcion. Las personas participantes se mos-
traron proactivas y motivadas por la iniciativa. Crearon tres historias: una de
vivencias sobre la migracion, otra de recreacion-ficcion sobre la discrimina-
ci6n en los procesos de alquiler de viviendas y una tercera de ficcién relatando
los abusos en el ambito laboral.

A pesar de retratar estas problematicas, todas las narrativas creadas conta-
ron con elementos de narracién positiva con marcos contrarios al odio y la
discriminacion a través de la propia historia. En el caso de las vivencias, se
reflejo la importancia de la comunidad frente a la soledad y el sufrimiento de
las personas migrantes; la narrativa sobre el alquiler muestra esta problema-
tica como un lugar comun que también afecta a personas no racializadas ni
migrantes; y la historia sobre el conflicto laboral incluyé una representacion
positiva de las conexiones personales fruto de la integracion y socializacion
entre oriundos y migrantes.

Durante la grabacion, la implicacién alcanzo niveles que no esperabamos
y que supuso la creacion de grupos de mensajeria, asi como una inmersion
total en el objetivo activista de la experiencia de las personas participantes.
Se generd una gran sinergia en los grupos de trabajo, pero también entre los
grupos, lo que potencié la creatividad y el sentimiento de comunidad entre
personas con edades dispares, distintos géneros, religiones, razas y nacionali-
dades. Todos estdn deseando ver los videos montados y ya estan pensando en
como disenar la intervencion en las calles de A Corufia. Es la primera vez que
se realiza este proyecto, pero la intencion es repetirlo en futuras ediciones de
CibeRespect. El objetivo sera crear un grupo de activismo estable que permita
realizar intervenciones directas en la ciudadania empleando la empatia a tra-
vés de la Encarnacién en Realidad Virtual. Queda ahora esperar el efecto que
tendra la experiencia de intervencion en las personas que se pongan las gafas
y prueben, durante unos minutos, a ser otra persona.

La expectativa, dadas experiencias anteriores referidas por el colectivo Be
Another Lab, es que se produzcan momentos de empatia cognitiva que rom-
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pan el marco mental de las personas que participen en la experiencia, con las
consecuencias afectivas que esto puede generar resultando en un cambio de
perspectiva de aquellas personas que podrian caer en la intolerancia si no se
les da la oportunidad de acercarse a estos colectivos vulnerables.

En esta edicidn, la iniciativa de aprendizaje y servicio alcanzé 72 partici-
pantes. Ademas, produjo varias ideas de proyectos interesantes en el caso de
la UNIR: propuesta de una feria de empleo en hosteleria junto a una experien-
cia gastrondmica intercultural, disefio de una aplicacion para la deteccién de
bulos y la creacién de un juego de mesa infantil con el objetivo de la alfabeti-
zacién medidtica para menores de 12 afios. Hemos recogido estos proyectos
para su estudio profundo con la idea de desarrollar aquellos que sean viables
en futuras ediciones de CibeRespect.

En el caso de la experiencia en la UVIGO, un total de 25 estudiantes se
dividieron en seis grupos y se enfocaron en la desinformacion relacionada
con tematicas de su interés: firmacos, menores, el conflicto de Ucrania, sexo,
el colectivo trans y la salud mental. Realizaron piezas audiovisuales dirigidas
a grupos de edad entre los 14 y los 45 afios dependiendo de la red social y la
temadtica.

El objetivo general era combatir la desinformacién y se materializé en di-
versos objetivos especificos: educacion sexual, prevencion de la automedica-
cién, combatir los bulos de la extrema derecha sobre migrantes menores no
acompanados, la alfabetizacién mediatica, la publicacién de narrativas sobre
la guerra de Ucrania y, finalmente, acciones de sensibilizacion sobre el colec-
tivo trans y sobre las personas con enfermedades mentales. Estas acciones se
propusieron para YouTube, Twitter, Facebook, Instagram y TikTok, aunque
no todos los proyectos llegaron a término. Las ideas que si se llegaron a eje-
cutar fueron los videos de concienciacién en redes sociales, en concreto sobre
salud mental, informacion sexual y sobre los peligros de la automedicacion.
Las creaciones fueron compartidas en las redes sociales y generaron impactos
e interaccion entre el publico joven usuario de Tik Tok e Instragram.

4. CONCLUSIONES

Hemos podido constatar que los proyectos de CibeRespect tienen una pro-
funda huella transformadora en las personas que participan en ellos. En el
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caso de las personas usuarias, se muestran siempre muy agradecidas por la
oportunidad y se genera un impacto emocional positivo. Algunas personas
nos han solicitado futuros proyectos de CibeRespect centrados precisamente
en el manejo emocional y psicoldgico de las consecuencias del odio y la dis-
criminacion.

En el caso de otros colectivos, como los estudiantes o los profesionales que
trabajan con personas vulnerables, se puede ver interés e involucracion en el
activismo y la sensibilizacion de la ciudadania. Entre los estudiantes, pode-
mos asistir a un cambio de sus creencias que les hace salir de su marco mental
para adentrarse de una forma critica en la informacién disponible en las redes
sociales e Internet. Este cambio de perspectiva les vuelve mds conscientes de
la desinformacion y les hace participes de la solucion convirtiéndose en ciu-
dadanos criticos y, en algunos casos, activistas contra los bulos en Internet.
Gracias a la difusion de resultados y productos de los proyectos, también se
ha conseguido un impacto sensibilizador en la poblacién general a través de
las redes sociales.

Estamos deseando conocer las implicaciones del proyecto de Narrativas
con Realidad Virtual, el compromiso que se respir6 en el grupo de trabajo y
las creatividades generadas presentan un poderoso potencial transformador
de la sociedad.

La experiencia recogida con el conjunto de ediciones de CibeRespect
atestigua que en este tipo de proyectos de alfabetizaciéon mediatica es muy
importante dejar espacio para la interaccion libre de los participantes. El
componente humano de las temdticas que tratamos son un revulsivo de las
emociones y la motivacion de las personas implicadas en cada proyecto. Dejar
que las intervenciones e interacciones fluyan se ha convertido en un elemento
esencial de cada taller y actividad realizados para crear sinergias y generar
nuevos contenidos y oportunidades de exploracion metodoldgica en futuras
ediciones.

7. APOYOS
Este proyecto no seria posible sin la subvencién concedida por la Conselle-

ria de Politica Social de la Xunta de Galicia en su convocatoria de ayudas con
cargo al 0,7% del IRPE.
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CAPITULO Xl

ONDA ODS: UN EJEMPLO DE CONCIENCIACION GLOBAL
DESDE LO LOCAL

David Jesus Gallego Roji
Red de Medios Comunitarios (ReMC)

1. INTRODUCCION

Los ODS, los Objetivos de Desarrollo Sostenible, son una serie de 17 metas
que vienen propuestas desde Naciones Unidas y que marcan un itinerario
para la consecucion de metas como el acceso a la alimentacién de calidad y al
agua potable para toda la poblacidn, el cuidado del medio ambiente en todos
sus ambitos, las condiciones de trabajo justas y estables y la consecucion de
sociedades mas abiertas, participativas y plurales. La totalidad de los 17 obje-
tivos asi como las tareas propuestas para conseguirlos en cada ambito, pueden
consultarse a través de la propia web de las Naciones Unidas y son herederos
directos de otras iniciativas similares, como los Objetivos del Milenio. En este
caso, con un ambito de realizacién que tiene la vista puesta en el afio 2030.

Pese a que estos objetivos se han ido trabajando desde hace afos tanto des-
de todas las administraciones publicas como desde la sociedad civil y a la
transversalidad con la que estdn presentes en la mayoria de proyectos de las
diferentes ONG y asociaciones de ayuda al desarrollo, lo cierto es que exis-
te un desconocimiento bastante pronunciado en la sociedad, tanto sobre los
objetivos en si como en las propuestas que se marcan para su consecucion.
La Agenda 2030 cuenta incluso con un creciente niimero de detractores vin-
culados con el auge de la extrema derecha y de rechazo de las instituciones
transnacionales como respuesta a los problemas sociales.

Por este motivo, se plantea la necesidad de acercar a la ciudadania al cono-
cimiento de estos Objetivos y a la familiarizacién con los conceptos que se en-
cuentran detras de ellos. Con idea de trabajar en este objetivo desde lo local,
la Asociacién de Emisoras Locales y Comunitarias de Andalucia, EMARTY,
plantea el proyecto Onda ODS, en colaboracién con diferentes redes de co-
municacién comunitaria y local en el ambito espaiiol. Una iniciativa a la que
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la Red de Medios Comunitarios (ReMC) se ha unido también como entidad
colaboradora y aportando su conocimiento del tejido asociativo local.

Como es sabido, la comunicacién local comunitaria se mueve en dos ambi-
tos simultaneos. No solo ofrece sus programas para una audiencia local, sino
que es esta misma audiencia la que participa de manera activa en la creacion
de los contenidos. Los ODS tienen, a pesar de su cardcter global una clara
orientacion local que viene recogida desde la propia Estrategia Espafiola para
este ambito, y que destaca que todos estos objetivos tienen en comun que “in-
cluyen metas relacionadas con competencias y responsabilidades de la esfera
local y municipal, principalmente en la prestacion de servicios basicos y en la
promocion de un desarrollo territorial enddgeno, inclusivo y sostenible”

Tal y como se define en el propio proyecto Onda ODS, “a pesar del trabajo
realizado por un sinfin de actores privados y publicos a lo largo de los tltimos
afos, hemos de reconocer que la Agenda 2030 y sus contenidos apenas inte-
gran las noticias e nformaciones difundidas diariamente en los medios tradi-
cionales. Por tanto, la poblacion en general, y la poblacién rural en particular
sigue desconociendo los principales ejes que contiene. Tampoco se visualizan
las entidades que trabajan por la consecucién de estos objetivos claves”. Es
por ello que desde la ReMC se destaca la importancia de este camino desde
lo global hasta lo local no como algo circunstancial, sino como una parte im-
prescindible del esfuerzo para hacer llegar al gran publico informacién sobre
esta tematica.

Dentro de Onda ODS, la ReMC ha impulsado un modelo de comunicacién
global construida desde las realidades locales, entroncando con definiciones
como la que realiza el profesor Martinez Hermida, de la Universidad de San-
tiago de Compostela, cuando considera la comunidad como “un espacio de
comunicacién, donde los individuos conforman sus relaciones a través de
itinerarios e instrumentos para el didlogo sobre la consciencia que les une y
les separa de sus entornos diversos, actuando desde esa percepcion y conoci-
miento que les es comdn”

Es esa perspectiva comin de cada comunidad la que queda reflejada en los
espacios producidos dentro de Onda ODS. Esta iniciativa se conforma como
una manera de demostrar la capacidad de las iniciativas locales comunitarias
para comunicar, de un modo efectivo y riguroso, desde esta perspectiva co-
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munitaria y local.
2. OBJETIVOS Y METODOLOGIA

El objetivo del proyecto Onda ODS se plantea desde ambitos diferentes.
Por un lado se trata de trasladar a la ciudadania los retos globales que hay que
afrontar dentro de esta estrategia pero también de destacar la importancia
de la participacién ciudadana para la consecucion de esos retos. Es decir, el
proyecto busca aterrizar lo abstracto de la agenda 2030 a través de los retos
locales, de las entidades cercanas al publico objetivo e incluso a cddigos cul-
turales territoriales propios y que son imprescindibles para la comprensién e
identificacion de la ciudadania con dichos retos.

Estos ejes del proyecto se materializan en tres objetivos principales, como
quedaban recogidos en el proyecto:

>> Sensibilizar e informar a la poblacién espafiola sobre las problematicas
que giran en torno a impulso de la Agenda 2030 de la Estrategia de Desarro-
llo Sostenible 2030 e incidir politica y socialmente para la puesta en marcha
de la Agenda 2030.

>> Promover sinergias positivas entre actores claves de la comunicacion lo-
cal para favorecer el trabajo en red, el intercambio de buenas practicas y a la
generacion de una alianza estratégica para la implementacion de la Agenda
2030, en linea con el ODS 17.

>> Favorecer la implicacién de una franja de la ciudadania priorizada por la
Estrategia espafiola de Desarrollo Sostenible 2030 (mujeres y la poblacién
rural) con el impulso de la Agenda 2030.

2.1. AGENTES IMPLICADOS

Onda ODS es una experiencia que se articula desde EMA-RTYV, asociacion
de emisoras locales y comunitarias que cuenta con un fuerte arraigo en An-
dalucia. Aunque la mayor parte del colectivo esta formado por radios munici-
pales, ha tenido una participacion histérica de medios comunitarios, y cuenta
con una sensibilidad muy cercana a los postulados de la radio comunitaria.
En el equipo que ha formado EMA-RTV se incluyen colectivos de referencia
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para la comunicacion local en Espafia. Participan en Onda ODS la Asociacién
de Emisoras Municipales de Galica (EMUGA), que cuenta con 25 medios
asociados, la RadioTV Cardedeu, y la XARXA de Catalufia, una red que pro-
porciona contenidos a 200 medios locales de esta comunidad.

En el caso de la ReMC, entidad de referencia para los medios comunitarios
en Espana, participan en el proyecto una veintena de emisoras de las 30 que
conforman el colectivo, comn presencia en once comunidades auténomas y
una audiencia potencial de 1,5 millones de oyentes. En total hablamos de una
red con un alcance de 245 medios en total.

2.2 METODOLOGIA

Hay dos colectivos en los que se centra de manera especial la actividad:
mujeres y mundo rural. Son dos dmbitos que de por si suelen estar apartados
del foco mediético o que solo se ponen en valor de manera superficial. Unir
estas dos dimensiones en el proyecto supone no solo poner en valor su punto
de vista y sus necesidades, sino también todo los que se esta construyendo en
este ambito y que pasa habitualmente desapercibido para la mayor parte de la
sociedad urbana.

Por lo tanto, las piezas propuestas desde la ReMC se han centrado en visi-
bilizar este tipo de iniciativas, aunque sin olvidar que existen otros muchos
ambitos que son objeto de los ODS y que también merecen ser impulsados. La
articulacion a partir de medios locales se presenta con una mayor capacidad
de identificar iniciativas que se desarrollan en su territorio y los temas que
mas puedan preocupar. Sus ejes fundamentales son dar a conocer iniciativas
sociales y ciudadanas dinamizadoras de procesos de cambio; especialmente,
en lo relativo a la emergencia climatica, la brecha de género y el despobla-
miento del mundo rural. En una iniciativa como esta, el objetivo es llegar a la
mayor cantidad de publico posible, siempre desde el dambito més local, que es
en el que la comunicacién comunitaria tiene mas que aportar.

En un panorama mediatico, en el que se descuida la programacion local y
de proximidad, este proyecto busca impulsar los enfoques que ya se trabajan

desde los medios comunitarios.

Desde la ReMC se propicia una construccion de los procesos que va de aba-

184



ONDA ODS. UN PROYECTO DE DIVULGACION DE LA AGENDA 2030
DAVID JESUS GALLEGO

jo a arriba, partiuendo de las necesidades y de las experiencias de los medios
asociados. Por eso, para la eleccion de las teméticas de cada uno de los espa-
cios que hemos producido se ha abierto un proceso participativo para que
fuera cada medio, desde su propia experiencia, quien propusiera las teméticas
y las necesidades a las que querian dar visibilidad mediante esta herramienta.
La labor desde la Red se ha limitado a coordinar la produccién aportando los
elementos béasicos comunes necesarios y a asegurar que todo el proceso sigue
la metodologia general del proyecto.

De este modo se abri6 un proceso abierto para que fueran las distintas emi-
soras las que presentaran qué actividades relacionadas con los ODS se han
estado realizando en sus respectivas localidades o en su entorno de influencia
mas cercano. Asi, se ha construido un catdlogo de experiencias locales y cer-
canas al publico que recorren la tematica general de los ODS desde perspecti-
vas muy diferentes. Desde el Plan Comunitario Proyecto Hogar, de la barriada
malaguefia de Palma Palmilla a al claustro virtual de la asociacion Clavico en
Madrid o a las iniciativas puestas en marcha por un aire limpio en la ciudad
de Gijon. En todos los casos se trata de hacer lo que las radios comunitarias
llevan haciendo desde sus origenes: dar voz a las propias iniciativas y a sus
protagonistas para llevar a cabo un retrato cercano y veraz de cada una de
estas iniciativas.

Desde Onda ODS se han planteado este tipo de grabaciones desde dos for-
matos distintos pero complementarios. La mayor parte de estas piezas co-
rresponden al género radiofénico que es al fin y al cabo el principal 4mbito
de actuacién para la mayor parte de los medios comunitarios incluidos en la
red. La ReMC participa en la produccion de quince podcasts de dos minutos
de duracion sobre las problemdticas de la desigualdad y la brecha de género y
otras quince sobre el cambio climatico y la emergencia medioambiental. Esta
bateria de contenidos se complementa con otros treinta espacios de diez mi-
nutos de duracién que abordan desde un punto de vista mdas amplio los ‘retos
pais’ que se contemplan en la Estrategia Espanola por la Agenda 2030.

También se han llevado a cabo espacios audiovisuales, que tienen un interés
especial dentro de la historia de la comunicacién comunitaria en Espafia. El
abaratamiento de los costes de produccién audiovisual y las facilidades de
difusion que ofrecen las redes sociales y los canales de Internet hacen posible
que los medios comunitarios entren con fuerza en un terreno en el que hasta
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hace poco se contaba con muy pocos ejemplos de trabajo comumnitario. Por
supuesto, Onda ODS cuenta con la participacién de la RTV Cardedeu, una
de las iniciativas pioneras en comunicacién comunitaria audiovisual en Espa-
fa, pero también se van a producir piezas audiovisuales desde la Plataforma
Onda Color, en un proceso de salto al audiovisual que ofrece muchas posi-
bilidades nuevas a la comunicacion comnitaria local en ambitos alejados del
concepto de television tradicional. En este caso el proyecto contempla dentro
de la ReMC un total de 15 espcios audiovisuales de dos minutos de duracion.

Las actividades del proyecto se completan con un programa de formacién
en comunicacion radiofonica. El papel de los medios comunitarios en la al-
fabetizacion medidtica es incuestionable, al haber acercado a un publico muy
diverso la capacitacion en comunicacion radiofénica. Esta tarea se ha veni-
do realizando en todas las emisoras comunitarias desde sus origenes, al estar
relacionado directamente con su forma de funcionamiento interna. Es esta
experiencia de afnos la que se pone en valor con los tres ciclos de formacion
previstos en diferentes localizaciones de toda Espafa. Estos talleres tienen
como elemento comun el trabajo con las comunidades rurales y la perspectiva
de genero, que son un elemento transversal a lo largo de todo el proyecto. De
estos talleres surgirdan también un minimo de 15 piezas en formato podcast en
las que el alumnado podrd poner en valor los conceptos aprendidos no solo
desde un punto de vista técnico, sino de organizacoén de los contenidos.

Como explica el profesor ES Hollander, “los medios comunitarios estan
destinados a la ‘reproduccion y representaciéon de unos intereses comunes
(compartidos)’ Es partiendo de esta interpretacion que se construyen los es-
pacios que forman parte del proyecto. Siguiendo con las tesis de Hollander, “la
comunidad sirve como marco de referencia para una interpretacién compar-
tida”. Por este motivo, se ha priorizado que todas las iniciativas presentes en el
proyecto partan de ese entorno de referencia cercano a cada una de las emiso-
ras, y que exista un vinculo previo entre ellas, ya sea porque han participado
de manera habitual en los contenidos y la administracién de la emisora, como
porque comparten un ambito social. Todo ello sin olvidar que la comunidad
como concepto es algo mévil y no fijo. Es decir, que los medios comunitarios
deben aprovechar proyectos como el presente para fortalecer los lazos ya exis-
tentes con su comunidad, pero también para crear otros nuevos que puedan
servir para seguir creciendo, en una colaboracién mutuamente beneficiosa
para ambas partes.
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3. RESULTADOS

Al tratarse de un proyecto que se encuentra todavia en una fase de rea-
lizacién, atn no puede hablarse de resultados concretos. El proyecto tiene
prevista su finalizacion en el mes de marzo de 2023. Sin embargo, de manera
preliminar, si es posible hablar ya de algunos resultados que son importantes
de cara a garantizar una continuidad de estas actividades.

En primer lugar es necesario reseiar que el maltrato histérico de los medios
comunitarios en Espana hace mucho mads dificil para este tipo de medios la
participacion en actividades como las previstas en el proyecto. A pesar de los
avances en legislacion, que se han materializado en las dos ultimas Leyes Ge-
nerales de Comunicacion aprobadas en Espafia, el principio que sigue rigien-
do la regulacion de las radios comunitarias, la falta de regulacién, mas bien,
sigue siendo la que expresaba el profesor Manuel Chaparro, de la Universidad
de Malaga en obras como ‘Sorprendiendo al futuro’: la regla de las tres P que
condena a las iniciativas comunitarias a ser pocas, pobres y pequeiias. La falta
de impulso al sector audiovisual comunitario quiere condenar a estas iniciati-
vas a su practica desaparicion. Por eso desde la ReMC se destaca la importan-
cia de la puesta en valor de la capacidad de estos medios para producir piezas
de calidad. Es esta motivacién de los medios la que se convierte en un motor
de motivacién no solo para los medios en si, sino para la propia comunidad a
la que dan servicio.

Estas iniciativas hacen posible que el tejido social que conoce y utiliza la
comunicacién comunitaria como herramienta de trabajo crezca y se haga mas
fuerte. Las variedad de iniciativas y colectivos que estan participando en esta
edicién de Onda ODS da buena fe de la necesidad de este tipo de iniciativas y
demuestra su implicacion social.

Todo esto, por supuesto,se concreta en una superacion de las dificultades
que vienen sobre todo de los apartados burocraticos y econdémicos. La falta
de legislacion que asegure una financiacion suficiente a los medios comuni-
tarios tiene como efecto colateral una estructura administrativa débil. De la
experiencia de esta iniciativa los medios comunitarios sacan aprendizajes que
son de vital importancia para acometer un crecimiento econdémico que sera
posible si se aplica de un modo correcto la nueva Ley Audiovisual aprobada
en diciembre en Espana.
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4. CONCLUSIONES

El principal objetivo del proyecto, la puesta en valor de las iniciativas de los
ODS a nivel local, prueba la importancia de los medios comunitarios como
herramienta para el cambio social. Como explican Morfa Hernandez y Sol
Garabito, “la existencia y puesta en practica de este tipo de comunicacién
viene muy ligada a la necesidad que existe en la sociedad actual de replantear
un enfoque desde abajo, donde se conciba el desarrollo como un proceso local
en el cual la participacion de los sujetos y el didlogo multicultural es funda-
mental”. El éxito en la convocatoria de los actores sociales para formar parte
de los espacios planteados va en consonancia con este concepto y demuestra
que existe todavia mucho terreno de crecimiento para la comunicacién co-
munitaria de la mano del tejido social.

El gran desafio al que tiene que enfrentarse atin la comunicacién comuni-
taria pasa por fortalecer este tipo de lazos. La existencia de los medios comu-
nitarios, y su utilidad como herramienta de transformacion, debe extenderse
hacia la totalidad del tejido asociativo. Los medios comunitarios ofrecen una
plataforma libre de censuras y de intereses esptireos que los colectivos sociales
deben aprovechar. Por supuesto, desde la Red de Medios se sigue avanzando
con iniciativas como esta hacia una mayor presencia en el clima mediatico y
en los debates que estdn perfilando la sociedad actual. El auge del negacionis-
mo climatico, de la extrema derecha y de discursos de odio hacia colectivos
como el feminismo, los migrantes o la diversidad sexual, hacen necesario un
fortalecimiento del discurso social en las lineas en las que se ha venido traba-
jando en este proyecto, pero siempre abiertos a un dialogo constructivo con
los colectivos sociales.

El fortalecimiento del trabajo en red y la coordinacion entre diferentes enti-
dades y colectivos es otra de las conclusiones que podemos extraer de la parti-
cipacion en este proyecto. Las radios comunitarias han estado habitualmente
centradas en otro tipo de colaboraciones, en el dmbito legal principalmente,
pero Onda ODS demuestra la posibilidad de crear una estructura de creacién
de contenidos fuerte a nivel nacional. El aprendizaje y los vinculos creados en
esta andadura, a pesar de todas las dificultades logisticas surgidas, debe ser un
primer paso hacia una colaboracion habitual que no debe ni puede eclipsar el
trabajo individual surgido de cada una de las iniciativas, sino que se superpo-
ne a él alimentandose precisamente de la fuerza de estos medios en lo local.
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La puesta en marcha de una segunda edicién de Onda ODS, ya aprobada,
y la preparacion de nuevas colaboraciones con los medios publicos locales. A
través de EMA-RTV y de Emuga, demuestran la necesidad de crear iniciativas
y vinculos de trabajo en red a nivel nacional.

La alfabetizacion medidtica debe adaptarse a los nuevos codigos de comu-
nicacion. Los mensajes breves y directos pueden ejercer una influencia mayor
sobre un publico habituado a los contenidos de este tipo gracias a las redes.
Los nuevos formatos se basan en la rapidez, pero también en una falta de pro-
fundizacion. Debe ser tarea de los medios comunitarios ofrecer una guia a la
audiencia y servir de puerta de entrada hacia contenidos mas extensos.

5. AGRADECIMIENTOS/APOYOS

Es de justicia agradecer a EMA-RTV que haya contado con la ReMC para
participar en este evento. Los vinculos que unen a ambas organziaciones y los
objetivos comunes hacen posible un clima de trabajo y colaboracion de la que
van a seguir surgiendo nuevas iniciativas.

El autor de este articulo agradece también a CUAC FM de Coruiia y parti-
cularmente a Isabel Lema la posibilidad de participar en un evento como el I
Congreso Internacional de Alfabetizacion Mediatica en Medios de Comuni-
cacion.
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CAPITULO XIV

ALFABETIZACION MEDIATICA:
LA EXPERIENCIA DE NEAR FM

Sally Galiana
Near FM, Dublin, Irlanda

1. INTRODUCCION

Para entender la experiencia de NEAR FM en el drea de formacién, crea-
ci6on de contenidos y emision es importante entender el contexto en el que se
desarrolla esta radio comunitaria irlandesa.

La alfabetizacién mediatica, que ha sido implementada por los medios co-
munitarios desde principios de este siglo, solamente se refleja en la ley audio-
visual del 2009. Esta inclusion se debe a recomendaciones y directivas euro-
peas, asi como al lobby de las federaciones de medios comunitarios (CRAOL
y CTA). En agosto de 2009, la Comision Europea emitié una recomendacion
formal sobre alfabetizacion medidtica que se suma a una serie de iniciativas
en marcha desde 2006 para construir una politica europea de alfabetizacion
medidtica.

En virtud de las Directivas de Servicios de Medios Audiovisuales de 2007,
2010 y 2013, los Estados miembros de la UE vy, en particular, las autoridades
independientes reguladoras de los servicios de medios audiovisuales deben
desarrollar programas para promover y mejorar el nivel de alfabetizaciéon me-
diatica. En Irlanda, el organismo regulador (BAI) propulsa la creacion de Me-
dia Literacy Ireland. https://www.medialiteracyireland.ie/. Plataforma para
promover iniciativas y acciones en el area de alfabetizacion mediatica de sus
miembros, organizacién de seminarios y conferencias y coordinacién de la
semana de la alfabetizacion mediatica.

2. NEAR FM

Near FM es una emisora de radio que emite para el noroeste de Dublin
(una poblacion de alrededor de 250 mil personas) desde el aflo 1995. Fue
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una de las 11 radios comunitarias que recibieron las primeras licencias de
emision en FM en una experiencia piloto. Las licencias llegaron tras periodos
de alegalidad (las llamadas radios piratas) y mas de una década de insistencia
de activistas comunitarios para que el gobierno irlandés reconociera al tercer
sector de los medios comunitarios.

El establecimiento de la entidad juridica, que hoy en dia se conoce como
Near Media Co-op, se produce en 1983, pero la llegada de la licencia de emi-
sion abre las puertas al desarrollo, crecimiento y financiacion de la entidad.

La emisora de radio es parte de una cooperativa llamada Near Media Co-
op que también cuenta con una productora de video (NEAR TV) desde el
2004, y un sitio web de podcast comunitario (NearCast, donde se da cabida
a podcast producidos por entidades que comparten nuestro ethos), y un pro-
yecto de economia social que trabaja la formacién medidtica, particularmente
en la produccién de podcast y capacidades para la comunicacién mediatica
para entidades estatales, semiprivadas y no-gubernamentales. El comité de
direccion de la cooperativa estd compuesto por personas voluntarias, todos
ellas involucradas directamente en la produccion de contenido. Este comité
de direccion es elegido en una Asamblea anual, y se reine mensualmente,
mientras que el comité ejecutivo se retine cada dos semanas.

Near FM es una radio generalista, que emite todo tipo de programacion,
incluyendo programas en lenguas minorizadas (gaélico irlandés), y minorita-
rias (castellano, cantonés, polaco, francés y aleman), teatro radiofénico (tiene
su propia compaiiia de teatro, Near Drama), musica en directo, programas
culturales, deportes, etc....

En estos momentos, la radio emite 24/7/365 y Near Media cuenta con 9
personas empleadas a tiempo completo, 23 a tiempo parcial y nuestro volun-
tariado flucttia entre 80 y 100 personas.

La radio se financia en su mayoria con dinero publico, que proviene de una
variedad de fuentes:
>> Fondos europeos, a través de Erasmus + o fondos centralizados.
>> El ministerio de educacion, a través del sector de educacion de adultos.
>> El organismo regulador irlandés, Broadcasting Authority of Ireland
(BAI) con subvenciones para la produccion de programas, y en los tlti-
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mos 3 afios subvenciones por actividades de beneficio social (incluyendo
formaciones y acciones dirigidas a promover la inclusion y la diversidad
en los medios).

>> El ministerio de Proteccidn Social, a través de sus programas de capaci-
tacion para el empleo denominada Empleo Comunitario, subvenciona los
sueldos de 21 personas a tiempo parcial y una persona a tiempo completo
son subvencionados a través de esta financiacién.

Los requisitos para que una persona pueda acceder al Empleo Comunitario
es que sean desempleados de larga duracion, mas de un afio en recibo de una
ayuda al desempleo, y que sean mayores de 21 afios.

El foco del empleo comunitario es la formacion para que las personas de
que participan puedan reintegrarse al mercado laboral. Tienen acceso a una
subvencién de 250 euros anuales para hacer cursillos fuera de la formacion
que reciben en Near Media Co-op.

Durante su participacién en este programa, estas personas se benefician de
capacitaciones, entre las que destacan formaciones en diversidad e inclusion,
manejo de redes sociales, podcasting, produccién radiofénica en estudios y
directo, grabacidn, edicion digital, trabajo en equipo, uso de redes, competen-
cias periodisticas, alfabetizacion medidtica, y la deontologia de los medios.

3. NEAR MEDIA CO-OP Y LA ALFABETIZACION MEDIATICA.
La Alfabetizacion Medidtica se define como:

1. la capacidad de acceder informacion (en audio, video, texto...),
2. analizar esa informacion,

3. evaluar los posibles efectos de esa informacion y

4. el acceso a los recursos para crear contenidos medidticos.

Partiendo de esa definicién, podemos entender que los Medios Comunita-
rios son en si mismos una expresion de Alfabetizacion Mediatica. En el caso
de NEAR FM, fue la reflexién de un grupo de ciudadanos, que no se veian
representados en los contenidos de los medios publicos (en los ochenta, en
Irlanda, no existian medios comerciales con licencia), y decidieron comenzar
a crear contenidos de forma alegal.
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Hoy en dia, Near FM continua con ese trabajo a nivel de produccion de
contenidos, pero también, y cada vez mds, en el area de formacion, y a nivel
organizativo. A nivel de produccién de contenidos, se intenta promover una
imagen de la comunidad geogréfica del Noroeste de Dublin mas justa, ya que,
en los medios publicos y comerciales, esta zona de Dublin solamente aparece
asociada con criminalidad y conductas antisociales, ignorando aspectos po-
sitivos de un drea con un alto volumen de voluntariado, trabajo comunitario,
iniciativas sociales, etc.

Asi mismo, en la produccién de contenidos tanto en Near FM como en
Near TV, nos esforzamos en una representacion justa y respetuosa de todas
las minorias (definiendo minorias en el aspecto mas amplio: aquellos sectores
sociales discriminados, como son los jévenes, mayores, mujeres, migrantes,
reclamantes de asilo politico, minorias étnicas y religiosas, personas que viven
con discapacidades, y el colectivo LGTBQI+). Estos son elementos comunes
en las radios comunitarias, tal y como refleja la Carta Europea de las Radios
Comunitarias.

4. LA EVOLUCION EN LA FORMACION

Si en un principio (y esta es una opinién personal), Near FM se centr6 ini-

cialmente en las dreas técnicas para la creacion de contenidos en sus forma-
ciones, para principios de este siglo, Near Media Co-op ya habia incluido la
alfabetizacion medidtica como una de las sesiones de la formacion de induc-
cién que es parte de los requerimientos para poder emitir en la radio.
Con el paso del tiempo, y definitivamente con la influencia y el apoyo de otras
radios comunitarias en Europa, la relevancia e importancia de la alfabetiza-
cién mediatica en NEAR Media Co-op ha evolucionado para convertirse en
un elemento transversal en nuestro trabajo.

>> ELEMPLOS

Como parte del trabajo de Near FM en la creacion de recursos de alfabeti-
zacion Medidtica, os quiero presentar varios ejemplos, que no reflejan todo
el trabajo realizado, pero que os pueden ofrecer una idea de cdémo nuestro
enfoque se ha desarrollado en el tiempo. En colaboraciéon con CRAOL, la fe-
deracion de radios comunitarias en la republica irlandesa, se desarrolld un
curso certificado QQI de nivel 5 sobre andlisis de medios en 2012. Con Fon-
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dos Europeos se han desarrollado varios proyectos que han desarrollado re-
cursos formativos para creadores de contenido. Estos recursos son gratuitos y
copyleft (creative commons).

En el campo de la alfabetizacion medidtica NEAR FM participd en cuatro
proyectos europeos:

>> Understanding Media for Active Citizenship, UMAC (2013) y UMAC
Toolbox (2015). http://toolbox.understanding-media.eu/About_the_toolbox.
html .
El primer Proyecto explora las formaciones de de alfabetizacién mediatica
de las organizaciones en el proyecto (Radio Robin Hood, Radio Kultura,
Radio R, Tilos Radio, Wueste Welle y Near FM). En la segunda parte del
proyecto, se crean una serie de actividades que pueden integrarse en las
formaciones de las organizaciones. (Toolbox)

>> SMART (2013) y SMART Formadores (2018).

https://smart.radiotraining.eu/de/
El primer proyecto homogeneiza el contenido de los cursos de formacion
de las organizaciones asociadas al proyecto (Radio Corax, Civil Radio, An-
txeta Radio, Klipp + Klang), y provee recursos sobre la formacién de tres
grupos especificos: mujeres migrantes, personas con problemas de vision
o ciegas, y personas con dificultades de aprendizajes. El segundo proyecto
crea un curso para la formacion de personas formadoras, al que también
se incorporan CMFE, AMARC Europe, las dos redes europeas de radios
comunitarias.

>> Respect Words (2016). https:/Avww.respectwords.org/es/inicio/
Organizaciones asociadas: EMA-RTy, Radio Dreyekland, Radio Student, IPI,
ERT, Civil Radio, Radio Popolare, Near FM.
Crea un consejo consultativo con organizaciones locales y se crean reco-
mendaciones que se amalgaman en una europea para la creacién de conte-
nidos que representen de manera justa a las minorias étnicas y religiosos,
y los movimientos migratorios en Europa. Se crea un mapa de proyectos
de mejores précticas en los paises del proyecto y una campana radiofénica.

>> Ethical Media for Active Citiz enship, EMAC (2018).
https://ethicalmediatraining.eu/ Organizaciones asociadas: Radio Corax y

197



ALFABETIZACION MEDIATICA: LA EXPERIENCIA DE NEAR FM
SALLY GALIANA

Wueste Welle, EMA-RTv, AMARC Europe, COMMIT y Near FM.

Crea un recurso con cuatro mddulos con un foco en igualdad y alfabeti-
zacion medidtica, tratando temas como el uso del lenguaje y una termi-
nologia respetuosa (incluye glosario y recomendaciones); Alternativas a
la creacién de contenidos, analizando la seleccién de fuentes y personas
entrevistadas y como los sesgos interiorizados determinan el contenido
que producimos para nuestros medios); entendiendo el concepto de privi-
legio y como este puede determinar el contenido y el enfoque del mensaje
radiofénico; y el cuarto modulo provee de recursos para la verificacion de
informaciones y la identificacion de desinformaciones.

>> Learning Ethical Media Online, LEMON (2021).

https:/inclusivemediatraining.eu/.

Es un recurso de e-learning que adapta algunas actividades de EMAC a
una plataforma online de aprendizaje interactivo, en las que las personas
que lo deseen podran hacer un curso de tres médulos cuyo fin es el crear
conciencia de la interiorizacion de los mensajes que recibimos desde nues-
tro entorno familiar, social, mediatico, pueden determinar como interpre-
tamos algunas situaciones e informaciones, como nos vemos a nosotros
mismos y a las personas que nos rodean, y sugerencias para aquellos que
deseen cambiar estas percepciones. Esta herramienta se habra finalizado
para junio del 2023.
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PONTE NAS ONDAS
ASOCIACION CULTURAL E PEDAGOXICA PONTE NAS ONDAS

CAPITULO XV

RADIO, TV E NOVAS TECNOLOXIAS COMO RECURSO
PARA A RENOVACION DA PRACTICA ESCOLAR

Asociacion Cultural e Pedagoxica Ponte Nas Ondas(PNO!)

1. INTRODUCCION

No momento da celebracién deste I Congreso Internacional de Alfabetiza-
cion Mediatica unha delegacién de PNO! viaxaba, convocada pola UNESCO,
a Rabat, 4 17a reunién do Comité Intergubernamental para a Salvagarda do
Patrimonio Cultural Inmaterial. A asociacion, xa desde sete anos antes a pri-
meira ONG galega consultora do patrimonio inmaterial (e unha das poucas a
nivel estatal), confirmou a inscricion do seu “modelo” no Rexistro da UNES-
CO de Boas Practicas co Patrimonio Cultural Inmaterial.

Argumentou a UNESCO, en prol deste recofiecemento, que PNO! é un éxi-
to 4 hora de implicar a mocidade na practica e transmision das stias propias
tradicions grazas 4 difusion do patrimonio cultural nas escolas, na formacion
do profesorado e na vontade de conseguir a presenza dos portadores e practi-
cantes nas aulas “para compartiren os seus cofiecementos e experiencias”
Fixeron beizén tamén os expertos da UNESCO dun enfoque do proxecto que
“fomenta o dialogo e o intercambio entre as comunidades e favorece a paz e
a cooperacion entre sociedades de diferentes paises”. E, entre outros, destaca-
ron no seu informe a metodoloxia participativa da iniciativa, sublifiando que
“como experiencia transfronteiriza, o modelo PNO! pode reproducirse para
reforzar o didlogo entre xeracions e a transmision do patrimonio cultural in-
material a través das fronteiras”).

2. QUE E PNO! ?

E unha Asociaciéon Cultural e Pedagoxica que, desde 1995, realiza activida-
des educativas e culturais en Galicia e no Norte de Portugal. A efectos formais,
a asociacion ten unha dobre identidade xuridica, é dicir, estd oficialmente
constituida tanto en Portugal como en Galicia. Entre os fins da asociacion
estan a promocion de actividades culturais e pedagoxicas, pero é obxectivo
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fundamental a promocién da identidade comun dos dous pobos dentro dun-
ha perspectiva xeral de integracién europea e do mundo luséfono. A estas
finalidades engadiuselle no ano 2002 o compromiso de traballar na recupera-
cion e difusion do Patrimonio Cultural comun a galegos e portugueses.

Grazas 4 cooperacion entre escolas de primaria e secundaria, ao longo de
case tres décadas realizdronse diversas actividades desde os centros educati-
vos das diias marxes do rio Mifo, construindo unha ponte de comunicacién
que atravesa a fronteira de dous territorios, descubrindo un patrimonio co-
mun compartido pola antiga Gallaecia. Hoxe en dia, PNO! une educacion,
comunicacién, novas tecnoloxias e patrimonio cultural na maioria das suas
actividades.

3. COMO NACE?

En orixe naceu para unha actividade moi concreta: un dia de radio que uniu
escolas vecinas de ambas as dilas marxes do rio Mifno para celebrar dende as
escolas o feito histérico que supuxo para a bisbarra a inauguraciéon dunha
ponte fisica entre as localidades de Salvaterra de Mifio (Galicia) e Mongéo
(Portugal). Nese momento, un grupo de 16 escolas decidiron establecer unha
ponte de comunicacion a través das ondas de radio. Aquel ano uséronse os
estudos de Ecos da Raia de Mongao (Portugal) e outro provisional situado na
Casa da Cultura en Salvaterra de Mifio (Espana). Os protagonistas da expe-
riencia viviron con moita emocion aquela primeira xornada experimental de
radio transfronteiriza e o éxito obtido asegurou a stia continuidade.

Dese xeito, a iniciativa educativa Ponte...nas ondas! comezaba cunha xorna-
da que se iniciou coa emision de 12 horas de programacion radiofénica reali-
zadas integramente por alumnas e alumnos galegos e portugueses. Xa desde
o0 ano 2003 chegou as 24 horas de emisién con programas producidos por
mais de 50 centros educativos. Estudantes de primaria, secundaria e, desde a
IX edicion, tamén da Universidade, emitiron programas de radio en directo.
Nas tltimas edicions alcanzaron a emision a través de television e Internet,
ademais de presentar formatos moi diversos: concursos, variedades, musica,
entrevistas, conexions en directo entre diferentes estudos, etc.

Ainda que o galego e o portugués son as linguas comuns da emision, coa
participacion de centros de Arxentina, Cuba, Chile e Colombia, o castelan
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tamén se incorporou a experiencia. Durante a xornada de comunicacion os
nenos e nenas de todos os paises participantes seguen a programacion e parti-
cipan activamente nela. As actividades involucran agora a centros educativos
de todos os niveis, desde o ensino basico até as universidades.

4. QUE METODOLOXIA DE TRABALLO USA?

A metodoloxia depende de cada unha das iniciativas, que foron moi va-
riadas ao longo destes case trinta anos. En orixe, durante anos, a actividade
radiofénica principal centrabase nunha xornada multimedia a celebrar na
primavera, no ultimo trimestre do curso, que era o final dun traballo moi
rico e diverso durante semanas nas escolas. Téfiense realizado xornadas con
programacion en ata sete estudos de radio situados nos dous lados da fron-
teira galego-portuguesa, e a radio brincou tamén en moitas ocasions fora do
estudio, viaxando a auditorios, museos e locais sociais e culturais e 4 rede
de emisoras municipais galegas. Tamén puntualmente interesaronse polo
proxecto e houbo pequenas colaboraciéns con magazines da radio ou a tv
convencional, como a Radio Galega ou de emisoras estatais, con xente como
Inaki Gabilondo, Gemma Nierga ou Julia Otero a nivel estatal, ou Diamantino
José ou Fatima Araujo en Portugal. Con Ifiaki Pena desde o programa Trébede
de Radio 3 fixéronse varios programas especiais, e tamén con Xurxo Souto e
o seu moi lembrado Aberto por reformas na Radio Galega.

Mais al6 das escolas, tamén no ambito do patrimonio, hai unha colaboracién
con antropdlogos galegos e portugueses, que lle prestan asesoria 4 asociacion
e colaboran con traballos de investigaciéon e documentacion. E neste traxecto
de tres décadas, PNO! conta tamén co carifio e a colaboracion de artistas e
escritores galegos, portugueses, brasileiros e doutros paises da lusofonia: foron
colaboradores musicos como Margareth Menezes, Uxia, Jodo Afonso, Dulce
Pontes, Filipa Pais, Milladoiro, Chico César ou Daniela Mercury, e escritores
como José Saramago, Suso de Toro ou Agustin Ferndndez Paz.

5. OUTRAS INICIATIVAS DE PNO!
Coa entrada en vigor da Convencion do Patrimonio Cultural Inmaterial, o
traballo de PNO! contintia centrado na preservacion, difusién e transmision

deste patrimonio comun, para o que organiza diversas actividades: Mostras de
Patrimonio, Concursos escolares de recollida do patrimonio oral, Congresos,
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Xornadas pedagdxicas, encontros con persoas portadoras, etc. Ao longo des-
tas tres décadas, PNO! foi construindo unha rede de persoas, escolas, univer-
sidades e institucions que buscan o recofiecemento do patrimonio inmaterial
galego-portugués no mundo. E ao longo dos anos, a actividade de Ponte... nas
ondas! foise despregando noutras actividades mais al6 desa xornada central.
A mais transcendente pola stia dimension foi a promocion da candidatura do
patrimonio inmaterial galego-portugués, a primeira promovida por centros
educativos de dous paises e presentada na UNESCO en 2004 co aval dos dous
Estados, Portugal e Espana.

Durante o curso 2006/2007 celebrouse a primeira Edicion do “Certame de
Recollida da Tradicion Oral”. Esta primeira convocatoria foi unha das conse-
cuencias directas do proceso da candidatura do Patrimonio Inmaterial Gale-
go-Portugués ante a UNESCO, e quedou enmarcada tamén no programa da
que foi a Primeira Semana da Literatura de Tradicién Oral, que se desenvol-
veu en novembro de 2006. O obxectivo do concurso era a colaboracién dos
centros educativos de Galicia e Portugal na preservaciéon do patrimonio in-
material galego-portugués, asi como a difusion, promocion e transmision de
expresions vivas da tradicion galego-portuguesa. A finalidade ultima: buscar
o achegamento do alumnado as manifestacions culturais inmateriais presen-
tes no seu contorno.

En anos posteriores, e froito do traballo de alumnado e docentes a través
destes certames, conformouse un Arquivo virtual do patrimonio inmaterial
galego-portugués, de libre consulta na rede, que retine centos de horas de
audio, video, imaxes e textos sobre diversas expresiéns ou formas da tradi-
cion oral tanto en prosa (mitos, lendas, contos, relatos orais, trabalinguas,
adivifias, etc) como en verso (romances, historias, cantares de cegos, coplas,
oracions, recitados, refrans, etc). O arquivo reune informacion de temas tales
como os xogos tradicionais, as vivencias persoais de acontecementos histd-
ricos, os oficios tradicionais, a emigracion, a represion e as ditaduras, o con-
trabando na fronteira, etc. cunha importante mostra de traballos que acollen
mostras representativas do patrimonio comun galego-portugués.

En 2011, a UNESCO proclamou o 13 de febreiro como “Dia Mundial da
Radio” conmemorando o dia no que as Nacions Unidas crearon a “Radio das
Nacions Unidas” no ano 1946. Dende entén, a conmemoracion deste evento
vén ganando importancia no calendario anual de actividades da asociacion.
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Obradoiros de narracion oral nos centros, obradoiros de radio ou encon-
tros escolares de xogos tradicionais galego-portugueses son algins outros
eventos exemplo da vizosa actividade que desenvolve Ponte...nas ondas!

6. INNOVACION E RADIOVISUAL

PNO! tivo sempre como un dos seus obxectivos primordiais a difusién da
Radio Escolar porque considera que é unha ferramenta sinxela, barata e de
doada implantacion nos centros escolares, a0 mesmo tempo que unha poten-
te ferramenta diddctica con multiples aplicacions e infinitas posibilidades na
vida diaria das escolas. A chegada dos modernos medios de comunicacidn,
Internet, redes sociais asi como a aparicién de adiantos tecnoldxicos, grava-
doras e reprodutoras de son dixitais, teléfonos mobiles, ordenadores, tabletas,
non restaron nada da potencialidade do medio radio sen6n que ainda lle en-
gadiron mais posibilidades e fixeron mais doado, se cabe, a stia utilizacion.

Coa radio como ferramenta central, PNO! realiza obradoiros de iniciacion
a radio escolar polos centros educativos de Galicia e do Norte de Portugal,
fornecendo de formacién a milleiros de nenos e nenas na creacion e realiza-
cién de podcasts para a sta insercién nunha plataforma dixital de difusion
que poden ser as radios educativas de cada centro onde se desenvolva. PNO!
tamén segue co seu programa de formacion especifico para profesorado sobre
a creacion de podcasts e a posta en marcha de radios dixitais. Ademais, a aso-
ciacion presta axuda aos centros educativos no proceso de creacion das suas
emisoras escolares.
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Ao longo do tempo foise innovando e aproveitando o xeito no que a tecno-
loxia fa evolucionando: por exemplo, a xeito de anécdota pioneira: en 1997
fixose a primeira retransmision por internet (A empresa galega ENSINET,
de Marin, propiedade do enxefieiro e profesor José Maria Lopez Goémez des-
prazou a Salvaterra de Mifo un servidor Windows NT con conexién RDSI, a
través da cal se retransmitiu 4 rede por streaming todo o contido da xornada
radiofénica. En 1998 mesmo botou unha man a compaiia Telefénica para
unha nova emisién por Internet ampliando o largo de banda.

Na VIII edicidn, en 2002, estableceuse comunicacion a través dunha video-
conferencia entre o estudo de radio escolar instalado na Casa da Cultura de
Salvaterra de Mifio, o Colégio Arco Iris de Maputo (Mozambique) e o maior
colexio publico de Rio de Janeiro, o Colégio Pedro II. Pero ademais, chegouse
a realizar a emision en directo desde sete estudios de radio: seis profesionais
(de emisoras municipais) e o escolar establecido na Casa da Cultura en Salva-
terra de Mifio.

A emisién do sinal de television por Internet realizada por UVIGO-TV (a
television da Universidade de Vigo ) fixo que a experiencia dese un salto cara
a un enfoque multimedia onde o audiovisual adquire xa todo o protagonismo.
Isto permitiu que a través da Web houbese unha participacion e un seguimen-
to maior nos centros educativos para asistir 4 emision en directo dos eventos,
que pode ser contemplados como un programa audiovisual. Ademais, afon-
douse na interactividade: durante o dia das emisiéns poden recibirse men-
saxes desde todo o mundo de persoas que estan a seguir a emision a través de
Internet. O correo electrénico, os foros ou os chats foron ferramentas expe-
rimentadas inicialmente para intercambiar mensaxes sobre os programas en
emisién. Durante o Dia Mundial da Radio de 2017, incorporouse o uso do
Whattsapp, coa chegada en tempo real de mensaxes desde os teléfonos mobi-
les, mensaxes de voz, que foron incorporadas ao evento. Nesta unién de radio
e audiovisual, PNO! acuiiou para estas iniciativas o termo “radiovisual”.

E con PNO! estd pasando tamén outra cousa moi fermosa e é que con case
trinta anos de historia, estamos vendo que nenas e nenos que pasaron como
alumnos por actividades ao longo desa xa vizosa historia son hoxe profesionais
en diversas dreas que colaboran xa como adultos co proxecto. Por exemplo,
en 2022 e no proxecto “A radio do patrimonio’, un dos dous locutores adultos
que conduciron cos cativos cada un dos programas, foi Xosé Manuel Diego,
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un licenciado en Comunicacién que apenas unha década antes sorprendia
coa sua soltura diante de camaras e micréfonos nalgunha das actividades de
PNO! Nun deses eventos interveu tamén a cantante Andrea Pousa, que hai
case vinte anos era unha nena que sorprendia polo seu talento nunha das pe-
zas cantadas do primeiro disco Menifios Cantores, un proxecto de PNO! do
ano 2004. E outro colaborador do proxecto foi Xurxo Antinez “O Terrible’,
que de ser un rapaz tamén involucrado nas actividades de PNO! hoxe acode
as actividades como musico de referencia e herdeiro dunha tradicién musical
de xeracidns.

Esta posta en valor da tradicion herdada é exemplo tamén doutros proxec-
tos mdis recentes, como “Menifios Cantores 2: Cantamos nés!”, unha viaxe
por centros educativos de concellos limitrofes galegos e portugueses para
dar a cofecer o patrimonio comun. E é tamén un valor central da iniciativa
“Imaxes do Patrimonio”, con xa cinco edicions na altura de 2022, e onde o
alumnado pode reflexionar sobre a recuperacion e transmision do patrimo-
nio cultural inmaterial galego-portugués a través da fotografia e ver como no
seu propio contorno familiar, nais, pais, avos e avoas se revelan como verda-
deiros tesouros vivos.

E son precisamente os “tesouros humanos vivos” eixo doutras iniciativas de
PNO! A atencién e a posta en valor cun enfoque pedagdxico de persoas con
singulares historias de vida ou que posten determinados cofiecementos e que
difunden a stia experiencia a través da interaccion, a entrevista e o dialogo
cos demais. Persoas que nos axudan a entender, desde a escola, a raiz do que
somos, de onde vimos e cara a onde camifiamos.

E podemos concluir que Ponte...nas ondas! é xa un modelo para o mundo!
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CAPITULLO XVI

A FUME DE CAROZO, O PROGRAMA DE RADIO DO
EQUIPO DE DINAMIZACION DA LINGUA GALEGA DO
COLEXIO CALASANZ A CORUNA

Roberto Catoira Vifian
Colegio Calasanz de A Coruria

A Fume de Carozo ¢ po programa de radio promovido polo equipo de di-
namizacion da lingua galega do Colexio Calasanz de A Corufia. O programa
comezou a emitirse o 5 de maio de 2009. Inicialmente tivemos un periodo de
proba naquel mes de maio, tradicionalmente asociado 4 lingua galega, pola
celebracion do Dia das Letras Galegas. Foron sé catro episodios, pero e expe-
rimento safu ben, como xa todos suponfamos. Despois do verdn, en outubro,
Xa comezamos as emisions regulares, todos os martes lectivos, s 17.00 horas,
no CUAC FM 103.4 da Coruna. S6 tivemos o parén da pandemia (algo mais
de dous anos), e no momento de realizar este congreso levamos emitidos uns
300 episodios, cunhas 70.000 descargas no podcast da emisora.

O obxectivo principal que perseguiamos ao poiler o programa en marcha
era mellorar a oralidade do galego entre a xente nova da Corufia (non s6 do
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noso colexio, ainda que comezarfamos por ai, obviamente). O de facer radio
era daquela (e segue sendo) unha temdtica frecuente en encontros e congresos
de normalizacion lingiiistica, xa que a oralidade é o ultimo chanzo e méis di-
ticil de subir para normalizar o uso dun idioma. Pero habia que ter en conta a
dificultade técnica e econdmica da montaxe dunha emisora no propio centro.
Pero, ao ser presidente da Agrupacion Cultural Alexandre Béveda e ser con-
vidado a programas, re-descubrin (porque xa oira falar antes) casualmente o
funcionamento de CUAC FM, e pareceunos a opcién idonea.

Ata agora pasaron unhas 1.300 persoas polo noso programa, principal-
mente alumnado. A maioria son das diferentes etapas e niveis do noso cen-
tro (temos alumnado dende 3 a 18 anos). Pero tamén pasaron outros centros
concertados da cidade, como Salesianos, Santa Maria do Mar ou Calasan-
cias. Tamén vifleron outros centros publicos da cidade, como Otero Pedrayo,
Sardifieira ou Aspronaga. E incluso vifieron centros publicos ou concertados
doutras zonas, como Coristanco ou Vilagarcia.

En canto 4 metodoloxia de producidn, eu coordino ao alumnado da materia
optativa de TICs que eu imparto, que elaboran os guidns, seleccionan a mu-
sica galega que pofiemos no programa (normalmente moi desconecida para
eles, gran vehiculo normalizador da lingua), fan de axudantes técnicos na
emision en directo, etc. Tamén se contacta co profesorado de Galego, doutras
materias e dos diferentes departamentos do colexio (Accidn Social, Pastoral,
Orientacién) para crear un proxecto multidisciplinar.

A motivacién do alumnado chega a través da nota en Galego, TICs e se
cadra, outras materias (principalmente en Bacharelato), pero a experiencia
tamén lles marca e divirte moito, sobre todo en Primaria. A motivacién ape-
nas é necesaria, por ser unha actividade novidosa e moi atractiva (xa levamos
13 anos pero segue tendo moito tiron entre o alumnado). Unha das maiores
dificultades é a elaboracién dos guidns, pero o alumnado cada vez ten mais
competencias neste aspecto, e 0 noso catalogo de guidns xa elaborados (que
poden reaproveitarse en certa medida) xa é moi amplo. E o outro gran proble-
ma é a coordinacion de axendas co profesorado e alumnado implicado.

Como resultados da experiencia, temos un altisimo nivel de satisfaccion, é

unha experiencia inesquecible. Pero a conclusién mais amarga é que non re-
cunca ninguén cando remata a etapa escolar. Ningtin ex-alumno volveu para
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facer programa de forma regular en CUAC FM, polo menos que a min me
conste. Ten falta de atractivo da radio féra do entorno escolar? Resulta moi
divertido ir 4 radio cando estamos na época escolar pero despois xa non en-
ganchamos a ninguén? Que estamos facendo mal?

Como aprendizaxes adquiridos destes 13 anos de experiencia, non po-
demos esquecer as fantdsticas experiencias con alumnado con Necesidades
Educativas Especiais ou Necesidades Educativas de Apoio Especifico, como
autismo, sindrome de Down, Adaptaciéns Curriculares Individualizadas...
Algtns alumnos de Primaria non dormen a noite anterior pola tensién. E
algiin alumno dé o paso de comezar a falar en galego, e iso é todo un logro, o
que se buscaba.7-12. URL: 1-6. URL:
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CAPITULO XVII

LA CIENCIA ES FEMENINO, UN PROGRAMA DE RADIO
PARA ROMPER INERCIAS INFORMATIVAS SOBRE CIENCIA
CON PERSPECTIVA DE GENERO

Ariana Fernandez Palomo
Universidade de Santiago de Compostela

Los medios de comunicacién de masas, radio, prensa y cine siguen siendo
un referente para las clases dirigentes, a pesar de la crisis de credibilidad que
atraviesan y que esta repercutiendo en una continua pérdida de audiencia,
en beneficio de las redes sociales. Esa capacidad que tienen los medios para
impactar en la opinién publica les obliga a ser mas cuidadosos con su forma
de dar las informaciones:

“Los medios de comunicacion constituyen un elemento clave en la
creacion, modificacion y refuerzo de la opinién publica. El proceso
de seleccion de los asuntos que se convierten en noticia -teoria
del establecimiento de la agenda o agenda setting- y el punto de
vista desde el que se enfoca su tratamiento -teoria de los marcos
referenciales o framing-, motivan y condicionan a las audiencias.
Omitir la referencia a una persona, natural o juridica, individual o
colectiva, en la comunicacién periodistica, produce su invisibilidad
publica, su ocultaciony, en definitiva, una carencia absoluta de no-
toriedad y de relevancia social” (Aladro et al., 2019).

La iniciativa de emitir un programa de divulgacién cientifica con perspec-
tiva de género como “La Ciencia es femenino” ha contribuido y contribuye a
promover la igualdad de género en las ciencias al destacar los logros y contri-
buciones de las investigadoras gallegas. El programa, tres afios después de su
primera emision, ha servido para crear conciencia sobre la necesidad de una
mayor diversidad de género en las ciencias al proporcionar a las cientificas
una plataforma para compartir sus investigaciones y experiencias, ademas de
convertirse en un referente internacional del trabajo de las gallegas en la dias-
pora. Cada programa esta guionizado para conocer el trabajo y la trayectoria
de varias cientificas y esto ayuda a inspirar a la proxima generacion de cienti-
ficas. Ademas, el programa desafia las nociones preconcebidas sobre los roles
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de género en las ciencias y demuestra, cada domingo, que las mujeres son tan
exitosas como los hombres en las ciencias, aunque estan invisibilizadas por los
medios de comunicaciéon mds influyentes.

El programa de radio “La Ciencia es femenino’, emitido en Cuac FM, la
emisora comunitaria de A Coruiia, se ha convertido en un laboratorio de in-
vestigacion para la tesis: “La huella borrada: Analisis de la escasa presencia
de mujeres cientificas en La Voz de Galicia”. Cada quince dias, en domingos
alternos, desde el 4 de mayo de 2019, se han entrevistado a distintas cientificas
gallegas para conocer, de primera mano, su trayectoria profesional. A pesar
de los esfuerzos del programa “La Ciencia es femenino’, todavia hay una falta
de visibilidad de las cientificas en Galicia, lo que lleva a una falta de reconoci-
miento, proyeccion, influencia y respeto por su trabajo.

En la investigacion se evaltia, también, si la falta de presencia de las mujeres
cientificas se corresponde con su tarea investigadora y es proporcional a los
méritos profesionales obtenidos o si, por el contrario, no se les da el crédito
que merecen por su trabajo y descubrimientos. Una vez evaluada esta hip6-
tesis, ha sido interesante comprobar que no se les da el mismo reconocimien-
to y respeto que a sus homologos masculinos. Se les dedica menos espacio,
menos titulares y se les consulta menos a la hora de buscar expertos para
comentar un tema de actualidad dentro del campo en el que existen tantas o
mds expertas que expertos, como es el caso de las ciencias de la salud.

8
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Al obtener estos resultados, la siguiente cuestion era resolver las razones
por las que ocurre, ya que, silos medios no reflejan la realidad cientifica, estan
construyendo un canon artificial. Es obvio que cuando las mujeres cientificas
no salen en los medios como referentes en los campos en los que son exper-
tas produce una falta de motivacién en las propias protagonistas, que ven su
esfuerzo ignorado y ninguneado, y dejan de servir como inspiracion para las
futuras generaciones de mujeres cientificas.

Los medios de comunicacién deberian tener un criterio menos sesgado a la
hora de informar sobre ciencia y reflejar la pluralidad de las investigaciones.
Detectamos que para conseguir acceder al trabajo de muchas de las investi-
gaciones de las mujeres solo podiamos hacerlo manteniendo una entrevista
personal con las protagonistas, porque era bastante habitual que no aparecie-
ran en los medios. El trabajo de la radio se convirtié en una forma de generar
informacio6n valiosa para reconocer y promover su trabajo. Al comenzar esta
investigacion detectamos que, sencillamente, no se estaban recogiendo la ma-
yoria de las investigaciones en la prensa diaria; este es el verdadero germen de
la iniciativa del programa “La Ciencia es Femenino’, dar visibilidad al trabajo
de las cientificas al entrevistarlas y resaltar sus logros.

No hemos encontrado mejor forma de crear contenido de valor que los
programas de radio y estos han permitido que las cientificas sean escuchadas
y valoradas. Como no podemos cambiar las decisiones de las empresas de
comunicacioén en dar una presencia de cientificas de cerca del 20% frente al
80% de sus homologos masculinos, hemos generado, con los podcasts de cada
programa de radio, multitud de seguidores y comentarios en redes sociales,
especialmente en el twitter @cienciaytu que se ha convertido en un nexo fuer-
te para toda la comunidad de cientificas gallegas. Los podcasts permiten que
queden, para la posteridad, documentos sonoros de gran interés cientifico y
humano. El programa La Ciencia es femenino esta destinado a ofrecer y guar-
dar informacién para el gran publico, y es un referente sobre la importancia
de reconocer y respetar el trabajo de las cientificas, para que las futuras gene-
raciones de mujeres cientificas puedan inspirarse y motivarse.

Estos programas han sido emitidos en la emisora comunitaria Cuac FM y

se ha podido oir, en directo, en el dial de la FM 103.4. También se puede escu-
char en todo el mundo a través de Internet y por medio de la app de Cuac FM.

215



LA CIENCIA ES FEMENINO
ARIANA FERNANDEZ

En esta “orla” aparecen todas las cientificas que han sido protagonistas de
nuestros programas.
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Rosa M. Crojeiras Casals Patricia MuRiz Nufiez Blanca Laffon Lage
Arquitecta socia del Estudio MMASA Doctora en Farmacia. Catedrtica
A y Profesora en la Universidad de A de Psicobiologia en la UDC.
Investigacion e Te(nclo xia Coruia Experta en toxicologia Genética y.
Matematica Salud Ambiental y Ocupacional.
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Esta gran comunidad de investigadoras ha promovido la creacion de una
asociacion con el fin de dar visibilidad a las cientificas gallegas en el mundo y
a todas aquellas mujeres que, aun no siendo gallegas, hacen ciencia en Galicia.
Cada programa, a los que se puede acceder desde este enlace: https://cuacfm.
org/radioco/programmes/la-ciencia-es-femenino/ y se anuncia con un cartel
en el que figuran las protagonistas y una tematica transversal.
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CAPITULO XVIII

RADIO SENIOR, EL PROGRAMA DE RADIO
DE LA UNIVERSIDADE SENIOR DE A CORUNA

Manuel Méndez Lépez
Julio César Carballada Arias
Universidade da Coruna

Radio Sénior es un proyecto de alfabetizacion mediatica de la Universidad
Senior de la Universidad de A Corufia. Nuestro programa es un magacin he-
cho en CUAC EM, por ocho personas sénior y para los sénior. Se emite, desde
el 4 de mayo de 2017, con frecuencia quincenal, los jueves a las 13:00 h y con
una hora de duracion.

En nuestro programa tenemos como objetivo que nuestra comunicacién
sea lo mas natural posible, cercana a nuestro entorno, accesible para todos. Y
algo que nos une es la pasion por hacer radio, por comunicar, por ser utiles.
Hacemos un magacin donde empezamos siempre con nuestra agenda senior
con todas las noticias de nuestra Universidad Sénior. En todos nuestros pro-
gramas entrevistamos al menos a una persona destacada en nuestra sociedad
dentro de la cultura, el arte, la empresa, dando prioridad a los intereses locales
con entrevistas de actualidad. Un aspecto destacado en nuestros programas es
el desarrollo sostenible.

Formamos un grupo heterogéneo, sin ideologias como grupo (ni politicas
ni religiosas). Hemos aprendido a trabajar en equipo. Dentro de nuestras po-
sibilidades nos gusta pensar que somos un equipo de alto rendimiento. Du-
rante el transcurso de nuestra vida, cada uno de nosotros hemos ida adqui-
riendo distintas habilidades que ahora utilizamos para complementarnos.

Los componentes de Radio Sénior hacemos el programa de forma auto-
noma, con la supervisién de nuestra coordinadora Teresa Pifieiro. Nosotros
seleccionamos los contenidos que nos interesan, elegimos a los invitados para
entrevistar, grabamos audios que no puedan ir en directo, editamos nosotros
estos audios. Dirigimos y locutamos el programa. En nuestro grupo dispone-
mos de técnicos que nos hace autdnomos también en este punto.
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Somos universitarios de la Universidad Sénior de la Universidad de A Co-
ruila, toda nuestra actividad alrededor de a UDC Senior tiene como objetivo
seguir aprendiendo, en este aspecto somos insaciables. Seguimos aprendien-
do en Radio Senior y hemos convertido nuestros errores en una nueva fuente
de aprendizaje. No nos reprochamos los fallos, los consideramos como error
de grupo y aprendemos de ellos.

Estamos en la séptima temporada, en noviembre de 2022 hemos realiza-
do nuestro programa numero 100, para nosotros un objetivo mas alcanzado.
Hemos vivido unos anos de pandemia confinados en nuestras casas durante
varios meses. Pero con la ayuda de los comparieros de Tecnologia de CUAC
FM, que han sabido aportar las modificaciones tecnoldgicas necesarias, he-
mos podido seguir haciendo el programa. Nuestra voluntad de seguir es tan
fuerte que ni la pandemia nos ha parado.

Somos un grupo de personas jubiladas, todos mayores de 60 afios que ya
hemos superado nuestra etapa laboral y que nos negamos a la inactividad.
Hacer un programa de radio nos obliga a tener una ferviente actividad men-
tal, a potenciar nuestra creatividad, a fomentar el trabajo en equipo, a apren-
der cada dia algo nuevo, a relacionarnos con nuestros invitados.

Aceptamos que envejecemos, pero lo queremos hacer activamente. Y la
UDC Sénior con Radio Sénior pone a nuestra disposiciéon los medios para
conseguirlo, nos ofrece una magnifica oportunidad que no estamos dispues-
tos a dejar pasar.

Con nuestro programa, dentro de una radio comunitaria, tenemos voz y
damos voz a personas que necesiten comunicarse que tienen algo que de-
cir y que dificilmente tendria cabida en una radio comercial. La mayoria de
nuestros invitados son personas mds o menos relevantes de nuestro dmbito

local, pero también estamos muy orgullosos de entrevistar a personajes muy
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destacados de la cultura y otros dmbitos a nivel nacional. Y con ellos seguimos
alcanzando nuestro principal objetivo: aprender.

Somos perfectamente conscientes, de que Radio Sénior es un programa de
radio sin un objetivo econémico y no tendria cabida en las radios comercia-
les. Sin las radios comunitarias. Sin la emisora CUAC FM. Sin la UDC. Radio
Sénior no seria posible.

Queremos dejar para el final una tltima reflexion. En nuestra época de ju-
ventud y adolescencia es facil hacer amigos, cambiar de amigos. Avanzamos
en nuestra vida, creamos una familia, llegan los hijos que junto con el trabajo
nos ocupan plenamente y no nos dejan tiempo para los amigos, poco a poco
y muchas veces sin ser conscientes nos vamos distanciado de ellos.

La falta de tiempo hace muy dificil hacer nuevos amigos. Pero se van crean-
do nuevos grupos entre los padres de los compaferos de nuestros hijos. Los
ninos se hacen mayores y otra vez se pierde la relacion establecida con esos
padres.

Avanzando en nuestra edad necesitamos mas que nunca socializar. Es aqui
donde la Universidad Sénior y en concreto la radio y nuestra pasion por la
radio nos trae nuevas amistades, distintas, también es cierto, pero muy satis-
factorias y muy utiles en la fase de la vida en la que nos encontramos.
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Esta publicacién consiste en una seleccién de trabajos en el campo de la alfabetizacién
mediética presentados en el “lI Congreso Internacional de Alfabetizacién Meditica y
Medios de Comunicacién: Experiencias, Potencialidades y Desafios para los Medios Libres
y Comunitarios”. Dicho congreso, celebrado en A Corufia del 24 al 26 de noviembre de
2022, fue auspiciado por CUAC FM, la emisora comunitariac de A Corufia, con la
colaboracién del Concello da Coruiia y la Universidade da Corufia.

Este libro estd compuesto por dieciocho articulos que presentan trabajos cientificos y
experiencias prdcticas en el campo de la educomunicacién y la alfabetizacién mediatica,
y que han empleado los medios de comunicacién comunitarios, alternativos o educativos
como una herramienta para el empoderamiento mediatico y ciudadano. Se abordan
cuestiones relevantes en la experiencia diaria de la comunicacién mediada como el
empleo de la radio, la televisién, las redes sociales o las plataformas de audio o video bajo
demanda.

La primera parte del libro recoge siete trabajos que, desde el abordaje multidisciplinar de
las ciencias sociales, plantean nuevas perspectivas en el marco del estudio del papel de los
medios de comunicacién alternativos como herramientas de educacién, formacién
medidtica y empoderamiento comunitario, y nos permiten reflexionar sobre las
potencialidades y desafios que los medios comunitarios tienen por delante en el campo de
la alfabetizacién medidtica.

Las secciones dos y tres presentan un elenco de experiencias educativas y buenas précticas
comunicativas promovidas por el tercer sector social y comunitario. Son experiencias
desarrolladas en contextos diversos, en Europa y Latinoamérica, que nos permiten conocer
nuevas metodologias para desarrollar, con diferentes sectores de la sociedad, proyectos e
intervenciones empleando los medios de comunicacién como una herramienta eficaz para
la mejora y transformacién de la sociedad.

Este libro esta dirigido, por tanto, a personas expertas en el campo de la educomunicacién,
pero también a activistas, investigadores, docentes y personas interesadas en el campo de
la educacién, la comunicacién participativa, la alfabetizacién social, la democratizacién
medidtica y la cultura libre.

Isabel Lema Blanco (editora). Doctora en educacién por la Universidade da Corudia,
especialista en comunicacién social y alfabetizacién medidtica. Investigadora postdoctoral
en el Grupo de Investigacién Persona-Ambiente de la UDC. Socia fundadora de la Red de
Investigadores en Comunicacién Comunitaria, Alternativa y Participativa (RICCAP).
Radioactivista en CUAC FM.
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