
ISBN: 978-605-71074-1-1 Yayın Tarihi: 18.11.2022 
 

Yavaş Gazetecilik 

Slow Journalism 

DOI: 10.5281/zenodo.7334009 

Selahattin ÇAVUŞ1 

Yavaş hareketinden ilham alan yavaş gazetecilik, haberde hız yerine niteliği, 
araştırmayı ve görünenin ötesine ulaşmayı önceleyen alternatif gazetecilik 
türüdür. Akademisyen ve gazeteci Susan Greenberg (2007) tarafından literatüre 
kazandırılan yavaş gazetecilik terimi; makale, söyleşi, röportaj gibi yazı türlerinde 
göz ardı edilen veya haberde değinilmeyen ayrıntıların ortaya çıkarılmasını 
hedefleyen, haberin üretim aşamalarında yoğun emek ve zaman gerektiren yeni 
bir meslek pratiği şeklinde tanımlanmıştır. Bilişim teknolojilerinin sağladığı 
yoğun enformasyon akışının sebep olduğu hızlı haber ve içerik tüketiminin aksine 
yavaş gazetecilikte olaylar ve olgular üzerine derinlemesine araştırma yaparak 
habere konu olayları ayrıntılarıyla ele almak amaçlanmaktadır. Yavaş gazetecilik, 
geleneksel gazeteciliğin önemli türlerinden biri olan araştırmacı gazeteciliğe olan 
benzerliği nedeniyle tartışmalıdır. 
Yavaş gazeteciliğin doğuşunda yavaş hareketinin izleri bulunmaktadır. Toplumsal 
bir hareket olarak yavaşlık, modern günlük hayatta hızın egemenliğinin bilinçli 
olarak ortadan kaldırılmasına yönelik bir alt kültür olarak nitelendirilmektedir. 
Yavaş hareketinin çıkış noktasını oluşturan yavaş yemek kültü, 1989 yılında 
Roma’da bir grup insan tarafından ayaküstü atıştırmalık (Fast Food) yemeklerin 
protesto edilmesiyle başlamıştır (Masurier, 2015, s. 140). Carlo Petrini’nin 
öncülüğünde sistemleşen yavaş yemek hareketinin temel argümanı, atıştırmalık 
kültürünün yerel yemek kültürlerini yok ettiği ve tek tipleştirdiği düşüncesine 
dayanmaktadır. Yavaş yemek hareketine göre küreselleşme çağında hız, yemek 
kültürünü ve sahip olunan lezzet anlayışını damaklardan söküp atmıştır 
(Bulunmaz ve Çetin, 2018). Bu sebeple yavaş yemek hareketi iyi, temiz ve adil 
olma felsefesini düstur edinmektedir. Yavaş yemekte ‘iyi’ ile kaliteli, lezzetli ve 
sağlıklı yiyecekler kastedilmektedir. ‘Temiz’ ile çevreye duyarlı, ‘adil’ ile ifade 
edilen ise tüketiciler için erişilebilir fiyatlardır (Çavuş ve Değirmenci, 2021, s. 
203). Böylece Ritzer’in (2021) kavramsallaştırdığı Mcdonaldlaşma ve kültürel 
tektipleşmeye karşı, geleneksel ve yerel lezzetler yeniden öne çıkarılmaya 
çalışılmıştır. Zamanla bu karşı duruş; yavaş şehir (citta slow), yavaş blog, yavaş 
medya ve hatta yavaş hayat gibi aynı kaynaktan beslenen yeni kavramların 
doğmasına sebep olmuştur.  
Yavaş medyanın çıkış noktası, benzer hareketlerde olduğu gibi hızlı üretim ve 
tüketime yönelik tepkidir. 2010 yılında Amerika Birleşik Devletleri (ABD) ve bazı 
Avrupa ülkelerinden dünyaya yayılan yavaş medya manifestosu ise Alman 
yazarlar Benedikt Köhler, Sabria David ve Jörg Blumtritt’in tarafından 
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yayımlanmıştır. Yavaş medya manifestosunda en başta sürdürülebilirliğe vurgu 
yapılmaktadır. Yavaş medyada tek bir işe odaklanmanın ve yoğunlaşmanın 
önemine dikkat çekilmekte ve mükemmelin hedeflendiği ifade edilmektedir. Yavaş 
medyada neyin, nasıl üretileceğine ve tüketileceğine kendisi karar verebilen, yani 
üreten tüketiciler bulunmaktadır. Pasif tüketicinin yerini bilinçli tüketiciler 
almıştır. Bunların yanında yavaş medyada zamansızlık, aura ve ilericilik iddiaları 
dile getirilmektedir (Köhler, David ve Blumtritt, 2010). 
Yavaş medya, internet ve yeni medya eko-sisteminde kesintisiz yayılan 
enformasyonun niteliğine ve akış halindeki içeriklerin doğruluğuna kuşkuyla 
yaklaşmaktadır. Hız baskısı altında habercilik yapan haber merkezleri de buna 
dahildir. Bu nedenle yavaş gazeteciliğin amacı; dijital bilginin kalitesinin 
arttırılması ve analizlerin titizlikle yorumlanarak gerçeklerin ortaya çıkarılması 
biçiminde ifade edilmektedir (Pedriza, 2017, s. 143). Yavaş gazeteciliğin ilk özelliği 
rekabet etmek veya galip gelmek üzerine odaklanmamasıdır. Bu sebeple yavaş 
gazetecilik, hızlı ve ilk olmaktan ziyade nitelikli ve bağlamsal değeri olan haberleri 
tercih etmektedir. Yavaş gazeteciliğin hızlı olmak gibi bir iddiası olmadığı gibi ün, 
şöhret veya sansasyonel içeriklerle de mesafelidir. Haberin üretim sürecine geniş 
zamanlı ve ayrıntı odaklı bir inşa anlayışı hakimdir. Bu açıdan yavaş gazetecilik, 
özgün ve daha önce üzerine fazla gidilmemiş konulara ve hikayelere odaklanır. 
Yavaş gazeteciliğin edebi açıdan da iddiası vardır. Habere konu olayların 
hikayeleştirilmelerinde güçlü bir dil ve üslup kullanımı söz konusudur. Hedef kitle 
ise sıradan tüketiciler olarak görülmez, aksine izler kitle iş ortağı ve haber 
üretiminin  bir parçası gibi algılanma eğilimindedir (Berkey-Gerard, 2009). 
Yavaş gazeteciliğin özelliklerini 4 maddede ele alan Neveu (2016), bu yeni türün 
hıza ve tempoya dayalı son dakika habercilik kültürüne getirdiği eleştiriye dikkat 
çekmiştir. Buna göre zaman, gazeteciliğin hakikatinin ortaya çıkarılması için 
önemli bir gerekliliktir. Dijital teknolojilerin getirdiği kolaylıkların ötesinde 
yavaşlık ise haber konusunun gerçek dünyada aranmasının başlıca yoludur. 
Böylece yavaş gazetecilikte, enformasyon bolluğuna ve 7/24 içerik akışına yönelik 
bir karşı duruş söz konusu olacaktır. Haberlerin rafine edilmesi, izleyici açısından 
daha az sayıda ve daha ayrıntılı haber konularına muhatap olmak anlamına 
gelecektir. Yavaş gazeteciliğin bir diğer ayırıcı özelliği ise haber metninin 
uzunluğudur. Daha fazla zaman ve emek gerektiren metinler, okuyucu açısından 
da zamana ve emeğe gereksinim duyar. 
Dünyada yavaş gazetecilik yapan çok sayıda basın yayın kuruluşu bulunmaktadır. 
2011 yılında İngiltere’de kurulan Delayed Gratification, dünyanın ilk yavaş 
gazetecilik dergisidir. 3 ayda bir yayımlanan derginin gelirleri arasında abonelik, 
bağış ve editörler tarafından verilen kurslar bulunmaktadır. Modern haber 
üretimi ve reklamcılığın sansasyonel niteliğine vurgu yapan dergi, yavaş 
gazeteciliğin bu durumun panzehiri olduğunu dile getirmektedir (Slow 
Journalism, 2021). ABD kökenli Propublica, bir diğer önemli yavaş gazetecilik 
haber kuruluşudur. 2007 yılında kurulmasına rağmen Propublica, yavaş 
gazetecilik yerine araştırmacı gazetecilik yaklaşımını benimsemektedir. 
Bağışlarla varlığını idame ettiren yayın kuruluşu, siyaset, ticaret, ceza yargısı, 
çevre, eğitim, sağlık hizmetleri, göçmen konuları ve teknoloji gibi alanlarda 
faaliyetlerini sürdürmektedir (Propublica, 2022). Alanda öne çıkan bir diğer 
kuruluş De Correspondent’tir. 2013 yılında Hollanda’da yayına başlayan De 
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Correspondent, haber sitesi kimliğinde Felemenkçe ve kısmen İngilizce yayın 
yapmaktadır. Haber sitesinin gelirleri abonelik ve kitle fonlaması (bağış) yoluyla 
sağlanmaktadır (The Correspondent, 2022). Bu kuruluşların dışında The Atavist 
Magazine (ABD), Tortoise (İngiltere), Jot Down (İspanya), Long Play (Finlandiya) 
ve Zetland (Danimarka) diğer yavaş gazetecilik haber kuruluşları olarak dikkat 
çekmektedir. 
Yavaş gazeteciliğin fırsat ve riskleri bulunmaktadır. Bu türün en büyük avantajı 
mesleki açıdan muhabirlere zaman tanıyarak zaman baskısından kurtarmaktır. 
Bu modelde reklam gelirlerine bağlılık söz konusu değildir. Ayrıca enformasyon 
bombardımanı altında daha kaliteli haber vaadi, okuyucu bakımından önemli bir 
avantaj gibi görünmektedir (Berkey-Gerard, 2009). Bununla birlikte sürekli haber 
alma arzusu ve akışın dışında kalma korkusu, yavaş gazeteciliğin 
uygulanmasındaki temel zorluklardan biri olarak görülmektedir (Bilecen ve 
Bayraktutan, 2018). Basın yayın kuruluşlarının mülki yapısı da yavaş gazetecilik 
için zorluk olarak değerlendirilmektedir. Yavaş gazetecilikte gelirlerin tamamına 
yakını bağış ve abonelik sistemlerinden karşılanmaktadır. Ücretli içerikler, 
uygulama açısından zorluklara neden olmaktadır (Duman, 2020). 
Anahtar Kelimler: Gazetecilik, Yavaş Hareketi, Yavaş Medya, Yavaş 
Gazetecilik. 
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