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Tik tuzagi, internette kullanicilarin dikkatini cekmeye ve baglantilar: tiklamaya
tesvik eden, cogunlukla siipheli dil kullanimiyla olusturulmusg, kullanic
deneyimini bozan, aldatici ve sansasyonel igeriklere yonlendiren baglantilardir
(Zheng vd, 2018; Varshney ve Vishwakarma, 2021; Chen, Conroy ve Rubin, 2015).
Literatirde tik(lama) yemi, ¢6p haber, kapan manset ve tuzak baslik gibi
kavramlarla da ifade edilen tik tuzagi; -tuzak, -kapan ve -yem ekleriyle kus veya
balik yakalamak i¢in kullanilan yiyecek goriinimiindeki tuzaga cagrisim yapacak
sekilde kavramlastirilmistir. Tik tuzagi ile kullanicilarin merak dirtilerinin
harekete gecirilmesi ve internet ortaminda daha fazla géruntilenme elde edilmesi
hedeflenmektedir. Merak, endise veya korku gibi duygulari harekete geciren
kiiciik resimler ve basgliklar, goriiniiste haber degerine sahip oldugu izlenimi
vererek kullanicilarin internet sayfasinda daha uzun siire kalmalarini saglamay:
amaglamaktadir (D6nmez, 2010).

Cevrimici haber medyasinin gelirleri bliyiik oranda reklama baghdir. Geleneksel
haber kuruluslarindan c¢ok daha fazla okuyucu potansiyeline sahip olan bu
kuruluslarin, gelirlerini en st seviyeye c¢karmak i¢in  yiiksek
tiklanma/goriintiilenme oranlarina ulasarak reklamcilar: cekmesi gerekmektedir
(Blom ve Hansen, 2015). Bu acidan tiklama eylemi, internet temelli icerik
tUretiminin ekonomik yapisinin belirleyici unsurudur. Tik tuzagi, bu kaygilardan
hareketle bigimlenmis dijital pazarlama uygulamasi/tuzagidir. Reklam
gelirlerinin arttirilmasi amaciyla kullanilan tik tuzaklari, okuyuculari manipile
etmek amaciyla kurgulanmaktadir. Okuyucunun hangi igerikleri daha fazla
tikladigim tespit eden ¢evrimici haber kuruluslari, daha sonra tretilecek icerikleri
mevcut degerlere gore sekillendirebilmektedir. Boylece haber sitesi kullanim
aliskanhklar1 farkli stzgeclerle test edilen okuyucular, farkli tik tuzag
pratikleriyle kars: karsiya kalmaktadir (Ozyal, 2016).

Haberde tik tuzagi, merak basta olmak tizere, endise, korku, dikkat cekme gibi ¢cok
sayida duartiyu aldatici ve yaniltici sekilde harekete gecirmektedir. Biyani ve
arkadaglari (2016) haberde tik tuzagini 8 kategoriye ayirmistir. Bunlar; abartma,
merak uyandirma, tahrik etme, yaziy1 bicimlendirme, canlandirma, sag gosterip
sol vurma, belirsiz birakma ve yanlis bilgi verme bi¢imindedir. Ozyal ise (2016) tik
odakli haber sunumlarini bigimsel o6zelliklerine gore 9 baglikta ele almigtir.
Bunlar, yarim ctiimle ile kurulan haber sunumlari, sok-flag-bomba-son dakika
temali haber sunumlari, gériintiinlin 6n planda oldugu haber sunumlari, haberin
icerisinden secilen ciimle/ctimlelerin veya anahtar ifadelerin kullanmildigr haber
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sunumlari, referans kelimeler uzerinden kurulan haber sunumlari, karma
kategori, klasik tik odakli haber sunumlari, 6znenin veya nesnenin gizlendigi
haber sunumlari ve gazetenin yorumunun veya degerlendirmesinin baglik halinde
kullanildigr haber sunumlaridir. Tik tuzaklh haberlerin ayirici yani, okuyucuyu
haberin igerigine yonlendiren haber baghklarinin dogruluk ve duristlik
ilkelerinin goz ardi edilerek olusturulmasidir.

Internetin gelisimi, gazetecilikte firsatlari ve tehditleri beraberinde getirmektedir.
Haberde hiz ve anindalik disiincesi, erisim ve tiiketim acisindan kolayliklar
saglamasina ragmen icerik kalitesinin diismesi basta olmak tuzere farkli etik
sorunlara yol agmaktadir. Daha fazla goriintilenmenin temel alindig1 icerikler
aldatici, manipilatif ve sansasyonel hale gelirken, dijital gazetelerdeki
reklamcilik faaliyetleri haber-reklam simirinin  bulaniklagmasina sebep
olmaktadir. Ticari gazeteciligin reklam kaygisiyla sekillendigi giinimiizde, daha
fazla tiklanma sayisina ulagmak adina olusturulan tik tuzagi, dijital gazetecilik
etiginin baglica tartisma konular1 arasinda yer almaktadir. Pavlik (2013),
gazeteciligin sorunlarimin dijital ortamda genigledigine dikkat cekerek, dijital
belirsizligin giinden giine arttigini vurgulamaktadir. Bu artis, tik tuzaginin yani
sira gercekdisi haberlerin hizli bicimde yayilmasini ve internette haberin ve
habercinin giivenilirliginin azalmasini beraberinde getirmektedir (Korap Ozel ve
Deniz, 2019).

Gazetecilik yapan kitle iletisim araglarinin yani sira Twitter ve Facebook gibi
sosyal medya platformlari, farkl tirdeki iceriklerle birlikte haberin de yayildigi
mecralardir. Bu nedenle sosyal medya platformlar: tik tuzagiyla miicadeleye
yonlendirilmektedir. Facebook, diigiik kaliteli icerik paylasimindan ve tik
tuzaklarindan korunmak amaciyla algoritmalar kullanmakta ve kullanicilarina
yonelik bilgilendirici icerikler sunmaktadir (www.facebook.com). Diger taraftan
Twitter tik tuzagi, disiik kalitedeki icerikler, reklam ve veri toplama yontemlerine
yonelik tutumlari nedeniyle elestirilmektedir (Fister ve Flynn, 2022).
Arastirmalar, dijital haber kuruluslarinin ve bu kuruluslarin sosyal medya
uzantilarinin tik tuzagi kullanimlarina ciddi bigimde yer verdigini géstermektedir.
Haberde ticarilesme ve tabloidlesme tik tuzagi sorununa yol agarken (Blom ve
Hansen, 2015), haber kuruluslarinin trettigi iceriklerde tik tuzakli haberler,
dijital habercilik i¢in 6nemli bir tehdit haline gelmektedir (Cavus ve Ede, 2021;
Geng ve Surer, 2019).
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