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cODIGOS

La economia circular en el entorno de los residuos urbanos

IMPLICACION DE LOS AGENTES EN LOS PROCESOS DE
DESARROLLO DE TECNOLOGIAS INNOVADORAS
(BIOREFINERIAS)

1.  Grado de implicacién
1.1.  Alto
1.2. Medio
1.3. Bajo
2. Nivel de actuacion
2.1. Administracién
21.1. Estatal
2.1.2. Autonémica
21.3. Local
2.2. Organismos cientificos
2.3. Empresarial
2.3.1. Empresas grades
2.3.2.Empresas pequenas
3. Agentes implicados
3.1. Empresa
3.2. Cientificos
3.3. Administracién
4. Tipo de agente
4. PUblico
4.2. Privado
5. Tipo de colaboracién (rol en la accién)
5.1. Papel individual
5.1.1. Cientificos
5.1.2. Empresas
5.1.3. Administracion
5.2. Papel colaborativo
5.2.1. Administracién-Empresa
5.2.2. Administracion-cientificos
5.2.3.Administracién-empresa
5.2.4. Administraciéon-empresa-cientificos
5.3. Tipo de papel
5.3.1. PUblico
5.3.2.Privado
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5.3.3.PUblico-privado
6. Finalidad de la actuacién
6.1. Desarrollo de nuevos marcos hormativos
6.2. Gestion responsable de residuos
6.3. Promover cambio de modelo hacia la economia circular
6.4. Desarrollar una pedagogia ciudadana
6.5. Impulsar procesos innovadores (industriales)
6.6. Evaluacion de procesos o procedimientos
7. Objetivo
7.1. Favorecer y facilitar la colaboracién entre organismos
7.2. Impulsar investigacién en organismos cientificos
7.3. Impulsar investigacién en empresa
7.4. Cumplir con normativas internacionales
7.5. Crear nueva tecnologia
7.6. Apostar por 1+D+i (Investigacion, Desarrollo e innovacion)
7.7. Valorizacién de residuos urbanos
7.8. Produccion de otros productos
8. Limitaciones
8.1. Financiacién
8.2. Retos e incertidumbres

ESTADO DE LA CONCIENCIACION CIUDADANA SOBRE LA
ECONOMIA CIRCULAR

1. Concienciacion
1.I.  Reciclaje
1.2. Economia circular
1.3. Cambio climatico/Medioambiental
1.4. Energia
2. Nivel de concienciacién
2.1. Muy concienciados
2.2. En proceso
2.3. Poco concienciados
2.4. Nada concienciados
3. Estado de la concienciacién
3.1. En proceso
3.2. Desigual entre generaciones
4. Soluciones para mejorar la concienciacion en Economia Circular
4. Educacidén Ambiental
4.2. Educacion especializada
4.3. Comunicacion dirigida a todos los colectivos
4.4. Educacién en todos sus niveles (formal y no formal)
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Desarrollar normativas acordes
Campafias de concienciacion en medios
Actividades en escuelas

Formacion especializada

Generar incentivos

5. Estado de las acciones de concienciacion

5.1

5.2.
5.3.
5.4.

Muy buenas
Buenas
Deficientes

Muy Deficientes

6. Finalidad de la concienciacion

6.1.

6.2.
6.3.
6.4.
6.5.
6.6.

Mejorar calidad de vida de los ciudadanos

Participacién ciudadana (rol protagonista del ciudadano)
Crecimiento personal

Respeto del medioambiente

Toma de decisiones responsable

Cambio de habito personal

7. Barreras en la concienciacion

7.1

7.2.
7.3.
7.4.
7.5.
7.6.

Desigualdad territorial
Impacto del residuo
Complejidad del problema
Intereses empresariales
Problema “no visible”
Sociedad de consumo

ACCIONES DE COMUNICACION PARA LA CONCIENCIACION EN
ECONOMIA CIRCULAR

1. Estado de las acciones de comunicacion

1.1

1.2.
1.3.
1.4.

Notables
Suficiente
Insuficiente
Muy insuficiente

2. Objetivo de la comunicacién

21.

22
23.
24,
2.5.
2.6.

Divulgativa

Concienciacién ciudadana sobre Economia Circular
Que llegue a implicar/hacer responsable al ciudadano
Generar consciencia ecolégica

Educativo pedagdgico

Motivar a la accidn o intervencion

3. Caracteristicas de la comunicacién
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3.1. Comunicacién clara
3.2. Comunicacién concreta
3.3. Comunicacion fragmentada
3.4. Comunicacién innovadora
3.5. Comunicacién motivadora
3.6. Comunicacion agresiva
4. Contenido del mensaje
4.]. Reciclaje o separaciéon de residuos
4.2. Biorresiduos
4.3. Modelos de consumo responsable
5. Canal de comunicacion
5.1. Medios de comunicacién tradicionales (Radio, tele, prensa)
5.2. Redes sociales
5.3. Escuela
5.4. Canales variados
5.5. Podcast
6. Emisor - agentes impulsores de la comunicacion
6.1. Agentes especializados en comunicacion
6.2. Administracién publica
6.3. Empresa
6.4. Cientificos
7. Publico objetivo
7.. Jovenes
7.2. Generaciones mayores
7.3. Ciudadania en general
8. Mecanismos para una comunicacion efectiva
8.1. Involucrando agentes responsables
8.2. Mayor financiacién
8.3. Colaboraciéon administracién-empresa-academia
8.4. Colaboraciéon publico-privada
8.5. Acciones focalizadas en un objetivo concreto
8.6. Implicacién de agentes modelizadores
8.7. Estrategias prolongadas en el tiempo
8.8. “Puesta en comun de los agentes” antes de hacer nada misma vision
8.9. Generar incentivos
8.10. Comunicacidn centrada en el usuario

8.10.1. Adaptar el canal al publico

8.10.2. Evaluar al publico objetivo

8.10.3. Acciones de comunicacién concretas adaptadas a las
caracteristicas del publico al que se dirigen

8.10.4. Comunicacién a distintos niveles (publico

profesional/publico no especializado
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9. Formatos
9.. Campanfas de concienciacion
9.11. Videos
9.1.2. Webs

9.2. Eventos
9.2.1. Congresos, reuniones
9.2.2. Jornadas y workshops
9.2.3. Cursos formativos
9.3. Finalidad del evento
9.3.1. Formativa
9.3.2.Punto de encuentro HUB
10. Limitadores en el proceso de comunicacion
10.1. Sobreinformacion
10.2. Mensajes contradictorios
10.3. Narrativas falsas
10.4.Mensajes globales o genéricos
10.5. Fragmentacion de los publicos
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